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GHID DE STIL

'PREFATA

HIDUL DE STIL CU NORME ETICE PENTRU JURNALISTI este un pro-

dus al Asociatiei Presei Independente (API), destinat jurnalistilor care inteleg si-si

faci meseria profesionist si cu responsabilitate. Intre copertile acestei culegeri au fost
adunate principalele norme lingvistice, un set unitar de reguli din punct de vedere al stilului
jurnalistic, standardelor etice si al conduitei profesionale, pe care au convenit si le respecte
colectivele redactionale reprezentate in APL In acelasi timp, membrii asociatiei noastre il reco-
mandi cu sinceritate tuturor jurnalistilor din Republica Moldova, dar si studentilor facultitilor
de jurnalism. Redactorii si reporterii vor gisi in acest ghid rispunsuri la multe din intrebirile
si situatiile dificile din punct de vedere profesional, de care se ciocnesc in activitatea lor de zi
cu zi. Studentii vor invita mai multe despre regulile limbajului jurnalistic, normele de stil ale
limbii romane, etica si conduita profesionali corectd. De asemenea, in aceastd editie revizuta si
completati am inclus patru anexe: un ghid de bune practici privind relatirile despre copii, un set
de recomandiri pentru un discurs media echilibrat din punct de vedere al genului, un ghid de
design si paginare (reguli, pe care ar trebui si le cunoascd nu doar machetatorii, ¢i si redactorii
si reporterii de ziar) si o selectie din legislatia in vigoare a Republicii Moldova care include pre-
vederi legale care vizeazi sau au tangenti cu activitatea jurnalistici. Luate in ansamblu, normele
incluse in acest ghid ne vor ajuta si devenim profesionisti adevirati, adici jurnalisti care oferd

publicului informatii corecte, obiective si echidistante.

GHIDUL DE STIL CU NORME ETICE PENTRU JURNALISTT a fost reeditat si
completat in cadrul unui proiect finantat de organizatia suedezi Civil Rights Defenders (fostul
Comitet Helsinki pentru Drepturile Omului in Suedia) si oficiul din Moldova al UNICEF
(Fondul Natiunilor Unite pentru Copii). Ca punct de pornire in elaborarea ghidului a servit
»2Manualul de stil” (autor — Theo Temmink, traducere si adaptare - Alexandru-Bridut Ulmanu),
editat de Fundatia Start Media din Romania in cadrul unui proiect de parteneriat cu organiza-
tia olandeza Free Voice.

API apreciazi si aduce multumiri tuturor colegilor jurnalisti si experti care au contribuit la
completarea si adaptarea ghidului (numele acestora sunt mentionate la pagina 104 a lucririi).
Suntem convinsi ci aceastd lucrare va fi de un folos real pentru jurnalisti si pentru cei care vor

s4 devind jurnalisti profesionisti.

Petru Macovei,

director executiv API



lul jurnalistic

tilul jurnalistic se distinge, in primul rdand, prin claritate, exactitate si conci-
zie; unele genuri de jurnalism solicitd, deopotrivd, o scriiturd plastica si ele-
gantd. O stire, un reportaj sau un articol, redactate intr-o limba caltoasd,
plind de greseli, de clisee si de fraze ermetice, provoacd - in cel mai bun caz
— cdscatul. Autorii unor asemenea texte obscure si obtuze nu pot fi considerati
in niciun caz jurnalisti, ci mai curdnd niste agenti ai intunecimii si ai plictiselii.

Pentru a-i ajuta pe reporteri sd evite greselile cele mai frecvente din presa noas-
trd, pentru a-iindruma pe calea pe care, parcurgdand-o, si-ar putea dobdandi un
stil, am si elaborat acest ghid.

Limbajul jurnalistic
O datorie profesionald, civicd, ba chiar una patriotica, a tuturor jurnalisti-
lor este sa foloseasca si sa promoveze limba exemplara. Altfel spus, sa-si
redacteze textele sau sa vorbeasca la microfon si in fata camerelor de tele-

viziune in limba literara romand, asa cum este ea ordonata de gramatici si
fixata in dictionarele normative, academice: DEX, DOOM-2007 etc.

Scrierea cu 4 sau cu i

Vom decide in cadrul redactiei cum vom proceda in acest caz. Dacd ne vom
conforma Hotararii Academiei Romane din anul 1993 (nerecunoscuta ofi-
cial in Republica Moldova), o vom respecta in toate textele. Autorii externi
se vor conforma, de asemenea, practicii uzuale din redactie.

Exista o serie de dificultdti de limba tipice, cu care jurnalistii se confrunta
adesea. Le vom prezenta in continuare, in ordine alfabetica.

Nltilul Jurnalistic




Abrevieri

Vom abrevia denumirile mai putin cunoscute de organizatii, companii si
marci numai dupa ce le-am scris mai intai in intregime, atunci cand le-
am mentionat pentru prima data in articol. Totodata, nu e intotdeauna
necesar sd dam denumirea completa a unor institutii si organizatii foarte
cunoscute.

Vom folosi abrevieri pentru organizatii bine cunoscute, precum UE,
NATO, CSI sau ONU, pentru boli ca SIDA sau pentru termeni ca ADN.
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Nu vom folosi puncte in abrevieri.
Vom scrie AFP (Agence France Presse), nu A.F.P.

Nu vom prescurta titlurile si functiile.

Vom scrie presedintele Snegur, si nu pres. Snegur.
Vom folosi abrevierile cu moderatie. Prea multe abrevieri irita cititorii si fac
lectura dificila.

Vom folosi litere mici pentru abrevierile masurilor. Vom scrie kg, km, g
etc.

Vom folosi litere mari in abrevierile alcatuite din initiale: GMT (Greenwi-

ch Mean Time), MS (Majestatea Sa), precum si in unele expresii: N.B.
(nota bene), PS. (post-scriptum).

Adjective

Vom evita determinativele expresive, de obicei cu functiune de adjectiv
(epitete), in special la redactarea stirilor. Vom cduta sa fim cat mailaconici si
mai neutri, fard a apela la calificative subiective. Un stil concis e mai eficient
decat unul cu inflorituri. Vom renunta la adjective daca acestea nu aduc

” o

niciun element nou. Ex.: ,adept inflacdrat’, ,odihnd bine meritatd” etc.

GHID DE STIL

Vom utiliza cat mai rar posibil adjectivul ,frumos”: ,aniversare frumoasd’,

=

Jvdrstd frumoasd’, ,realizare frumoasd” etc.
»cel mai bun atlet din lume” e mai expresiv decat ,legendarul, unicul si
admirabilul atlet”.

Vom folosi adjectivele doar in cazurile in care ele dezvidluie un aspect ine-
dit. Enuntul ,Un bdrbat conduce un autoturism” nu e stire, pe cand ,Un bdr-
bat conduce un autoturism furat” - este.

Clisee si cuvinte parazit

Vom evita cliseele, cuvintele si expresiile utilizate in mod frecvent, pentru
ca acestea fac textul anost si prafuit.



"

Nu vom perpetua clisee ale propagandei sovietice gen ,flagmanul stiintei
(pentru fruntas, inaintas), ,flacdra albastrd” (cand e vorba despre gazifica-
rea localitatilor), ,raddcinile dulci” (sfecla de zahdr), ,strugurii chihlimbarii’;
»ecranul azuriu” etc. Ne vom debarasa de sintagme tautologice gen ,patriot
al neamului”.

Vom evita stilul emfatic, grandilocvent gen: ,avea a spune”in loc de a scrie
simplu, direct:,a spus”.

Vom evita ticurile verbale gen practic, mentiondm cd, vreau sa va spun cd,
este vorba cd, care va sd zicd, efectiv, adevdrul e cd, vd amintim cd, adicd etc.

- Tn acest sens, vom fi mai relaxati in materialele de opinie, asupra caro-
ra ultima restrictie nu trebuie proiectata.

Vom evita utilizarea expresiilor stereotipe care prezinta dezechilibrat diver-
se entitati dupad principiul etnic, de gen sau al categoriei sociale. Ex: Tiganii
sunt hoti, Femeile la volan comit mai multe accidente, Africanii sunt sdraci.

Diateza activa vs. diateza pasiva

Vom folosi diateza activa de fiecare data cand este posibil. Ritmul lecturii
lancezeste, iar fraza este bizard cand folosim prea multe constructii pa-
sive.

Vom scrie ,A il admird pe B” in loc de ,B este admirat de A”.
Vom folosi activul ,Partidul ii va cere demisia”, in loc de ,I se va cere de-
misia”.

Totusi nu vom evita toate constructiile pasive. Uneori, diateza pasiva poa-

te fi functionald, in special cand complementul este (mult) mai important
decat subiectul.

Expresia ,O femeie a fost lovita de trdsnet” e mai dramatica decat ,Trds-
netul a lovit o femeie”.

Eufemisme

Eufemismele sunt cuvinte si fraze ,moi’, lipsite de un sens clar, menite sa
atenueze, sa ,indulceasca” o situatie dezagreabild sau chiar socanta. Au-
toritatile obisnuiesc sa le foloseasca, insa jurnalistii sunt datori sa spuna
lucrurilor pe nume.
Nu vom scrie ,reorganizarea personalului” cand e vorba de concedieri.
Atunci cand vom prelua termeni din vocabularul functionaresc, al intre-
prinderilor comerciale sau al birourilor de marketing si relatii publice,

termeni care ar putea plasa lucrurile pe un teren ambiguu, vom avea
grija sa-i explicam, astfel incat toata lumea sa inteleaga despre ce este



vorba. De exemplu, vom explica atunci cand “reglementarea” sau “libe-
ralizarea” preturilor inseamna, de fapt, scumpiri.

Pe de alta parte, atunci cand vom scrie despre subiecte precum moartea,
sexul, bolile mintale, infractiunile si crimele, discriminarile si alte aspecte
care ar putea leza dreptul cuiva la intimitate sau ar putea fi considerate
nepotrivite de catre cititori, vom fi atenti ce termeni folosim.

=

-Vom evita folosirea unor cuvinte ca “nebun” sau “curvd’, care sunt jigni-
toare si provoaca stereotipuri mentale negative. Vom utiliza, in schimb,
cuvinte si expresii sinonime, cum ar fi “persoand cu probleme mintale’,
“femeie depravata” etc. Astfel de termeni pot aparea ca atare in citate.
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Expresii din limbi straine
In situatia noastra speciald, din Republica Moldova, nu vom folosi rusisme
decat in contexte in care reproducem intentionat vorbirea eroilor, in arti-
cole in care ele nuanteaza, dau ,culoare locala” textului, pentru a-i sublinia
incarcatura stilistica. De ex.: pravlenie, selpo, zakaz, naread, zvenovoi, uciot-
cik, stukaci, gulag etc.

Vom utiliza ghilimele sau cursiv, consecvent si unitar, atunci cand vom fo-
losi o expresie intr-o limba straina in original.

Vom utiliza cu moderatie cuvintele si expresiile provenite din limba engle-
za. Nu vom folosi anglicisme in cazul in care limba romana are deja cuvin-
tele necesare. De ex.: board — conducere, consiliul de administrare, job — loc
de munca etc.

- Totusi nu tot ce vine din alta limba trebuie eliminat. Anumite engle-
zisme sau cuvinte preluate din alte limbi sunt acceptabile atata vreme
cat au intrat in vocabularul de baza. Chiar daca pare prea generald, e
graitoare paralela cu disputele provocate de imprumuturile din limba
franceza care ,au invadat’, acum un secol si jumatate, teritoriul limbii
romane. Cine mai resimte, astdzi, ca unitati strdine de vocabular, majori-
tatea frantuzismelor? Dar cata impotrivire au iscat si ele, la vremea lor?

- Vom evita substandardele (vulgarismele, argotismele, ,mahalagis-
mele”) provenind din limbile rusa, romana s.a. De ex., ,krutoi” in loc de

Ldur’; am ,pritdchit-o” in loc de ,am agdtat-o’ ,baftd” in loc de ,noroc’
/4 /4 4

,gagicd”in loc de ,iubitd’; ,misto”in loc de ,bun’ ,nasol” - ,rdu”, ,si-a tras
omasind” - ,si-a cumpdrat o masind” etc.

- Regula nu se aplica reportajelor, schitelor de portret si altor materiale
n care autorul decide sa utilizeze asemenea termeni pentru a crea anu-
mite efecte stilistice. In aceste cazuri, editorul va fi cel care va decide
daca acesti termeni urmeaza a fi respinsi sau acceptati.

GHID DE STIL



Ghilimele

Vom folosi intotdeauna ghilimele atunci cand redam exact spusele unei
surse.

Primarul a spus:,Nu voi tolera o revoltd in acest oras”.
Primarul a reactionat prompt. ,Nu voi tolera o revoltad in acest oras”.
Vom parafraza daca nu stim sau nu putem reda cuvintele cu exactitate.

Vom folosi apostroful pentru un citat in interiorul altui citat.
L~Antrenorul mi-a spus: ‘Loveste puternic”; a declarat campionul.

Jargon

Jargonul este un limbaj specific, folosit de profesionisti (de ex.: ,pierderi”
este termenul de jargon militar si politienesc pentru ,victime” - morti, raniti,
dispdruti). Vom gasi cuvintele potrivite din vocabularul comun care sa in-
locuiasca termenii de jargon. Totusi, putem folosi jargonul sau termeni de
specialitate cand citam pe cineva, cu conditia sa explicam - in paranteza
sau intr-o propozitie ulterioara — termenii neintelesi de cititorul obisnuit.

Exemplu: “Osteoporoza este flagelul secolului cdnd e vorba de doamnele
trecute de prima tinerete’, a spus medicul. Osteoporoza este o maladie ce
se manifestd prin rarefierea tesutului 0sos.

Este acceptabil sa folosim expresia ,conducere corporatistd”, daca explicam
imediat despre ce e vorba (,modul in care companiile sunt conduse si con-
trolate”). Un reporter sportiv poate scrie despre un “hat-trick”, dar ar trebui
sa explice intelesul termenului (,situatia cand un jucdtor marcheazd de trei
ori intr-un meci”).

Vom relata declaratiile cu caracter licentios (cum ar fi ,na hren s pleaja’; ,pa-
sol na hren patan”) ale persoanelor publice/politicienilor doar pentru infor-
marea generald a publicului, dar nu le vom repeta si in alte materiale, ca sa
nu contribuim la propagarea acestora.

Majuscula

Vom ortografia denumirile oficiale si numele de persoane cu litera mare.
De exemplu, Guvernul Republicii Moldova, Presedintia Romaniei, Crucea Ro-
sie, Primdria Municipiului Chisindu, Universitatea Pedagogicd ,Alecu Russo’,
lon Luca Caragiale. Denumirile geografice se scriu si ele de obicei cu litera
mare — Oceanul Atlantic, Marea Neagrd, Orientul Mijlociu. Nu vom folosi li-
tera mare pentru substantivele comune si pentru formele scurte ale denu-
mirilor oficiale — mergem la guvern, am scris o cerere la primdrie, intarzii la
universitate, m-am programat pentru audientd la presedintie.



Substantivele care denumesc functii, ranguri etc., precum si cuvintele
ajutdtoare din componenta altor nume de persoana le vom scrie cu litera
mica. De exemplu, directorul Vasilescu, inginer Toma, profesorul Negru, jude-
catorul Popescu, presedintele Costin s.a.

Vom folosi litera mica pentru grade si titluri atunci cand ele sunt urmate de
un nume.

Vom scrie prim-ministrul Filat, generalul Creangd, academicianul lon Dru-
td, profesorul dr. lon Ciobanu, directorul general Antocel s.a.

Denumirea unor medalii sau premii, precum si titlurile stiintifice si ono-
rifice le vom scrie cu litera mica: doctor honoris causa, doctor in filologie,
membru de onoare al Academiei Romdane.
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Vom scrie cu litera mare numai primul element din numele proprii compu-
se sau numele unic care reprezinta denumirile unor organe de conducere
sau subdiviziuni ale unor institutii: Adunarea generald a Academiei de Stiin-
te a Moldovei, Catedra de limba romand, Consiliul stiintific, Serviciul de presd
etc.

Mairci si alti termeni specifici
Vom verifica si reverifica scrierea numelor, a functiilor persoanelor vizate si

a firmelor, a institutiilor si organizatiilor, precum si a tuturor termenilor pe
care nu-i cunoastem.

De exemplu: termenii si gradele militare si religioase, terminologia sti-
intifica, termenii istorici, animale, plante etc.

Vom verifica, de asemenea, numele si marcile despre care credem ca stim
cum se scriu, dar, cu toate acestea, s-ar putea sa ne inselam, de ex., scrierea
tuturor marcilor de masini, de produse, de brand-uri.

GHID DE STIL

Nume striine

In romaneste vom transcrie de obicei fonetic numele unor persoane din
tari care folosesc un alfabet diferit de al nostru, insa nu vom adapta nume
din limbi cu alte caracteristici de pronuntie, dar cu acelasi alfabet.

Exista insa cazuri in care nume de rusi sau chinezi, de exemplu, ajung la
noi prin intermediul agentiilor internationale de presa sau al Internetului,
iar atunci Gorbaciov poate apdrea Gorbachev (cum il scrie cotidianul brita-
nic The Guardian) sau Gorbatchev (cum este ortografiat de ziarul francez
Le Monde). The Guardian scrie Nikita Khrushchev si Mao Zedong, Le Monde,
Nikita Khrouchtchev si Mao Zedong, in timp ce in romaneste se scrie Nikita
Hrusciov si Mao Tze Dung.



Indiferent daca hotaram sa transcriem fonetic sau sa folosim o versiune de
transcriere importata, trebuie sa fim consecventi.

Vom alcatui o lista de nume strdine de persoane si organizatii despre care
scriem, pe care o vom consulta oricand va fi necesar. Vom face acelasi lucru
si pentru denumirile geografice.
De exemplu: Belarus, Azerbaidjan, Londra, Moscova, Kiev, Minsk, Napoli/
Neapole, Nice/Nisa, Praha/Praga, Kirghizstan, Kuwait, SUA, Istanbul, Bei-
jing, Beirut, Baskiria, Alba-lulia, Almati/Alma-Ata, Ankara, Shanghai etc.

Ritm
Vom compune articolele ca pe niste bucati muzicale.

Vom cduta varietatea in scriiturd. Vom varia cuvintele (folosind sinonime),
lungimea frazelor si dimensiunea alineatelor.

Vom alterna alineatele dense in informatie cu altele mai,usoare’, mai scur-
te; ne vom asigura ca fiecare alineat contine o informatie noua. Vom in-
cerca sa construim in asa fel articolul (atunci cand e vorba de un articol de
background sau de un interviu, de exemplu, dar nu si in cazul unei stiri),
incat sa tinem cititorul in suspans, lasand punctul culminant spre sfarsit.

Titluri de carti, tablouri, filme etc.

Ne vom asigura ca scriem corect si exact titlul oficial al unei carti, al unui
film etc. Titlurile straine le vom scrie in limba originald. Daca o opera de arta
este bine cunoscuta, iar titlul este tradus, vom scrie titlul in limba romana.

Vom folosi cursive sau ghilimele, dar consecvent si unitar, pentru titlurile
cartilor, tablourilor, pieselor muzicale, filmelor etc.

JProcesul” lui Kafka, ,Domnisoarele din Avignon” de Picasso si ,Tosca” lui
Puccini.

Titlurile persoanelor (de noblete, academice, grade
militare etc.)
Vom mentiona titlurile si gradele academice prima data cand amintim o

anume persoana in articolul nostru. Dupa aceea, e de ajuns sa numim per-
soana si (dacd este necesar) sa abreviem gradul academic.

JFostul ministru al Afacerilor Externe din Marea Britanie, Sir Alex Douglas-
Home” va deveni,Douglas-Home” cand il vom mentiona a doua oara.

,Master of Business Administration” va deveni,MBA”.

Vom explica titlurile mai putin cunoscute.




Orice cititor va sti ce este un general, dar cati stiu cu exactitate ce este
un emir?

Citate

Vom folosi citatele cu masura. Vom recurge la ele doar atunci cand vorbi-
torul spune ceva surprinzator sau relevant. Sau ceva foarte puternic, foarte
sugestiv. Sau ceva explicit. Nu vom da citat daca vorbele sunt mai degraba
obisnuite; mai bine vom parafraza.

Nu e prea interesant sa citam un primar care spune: ,Vom face planuri

pentru construirea de noi drumuri in orasul nostru”. Mai bine vom scrie:
»Primarul vrea drumuri noi in oras”.
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Vom fincerca sa prezentam vorbitorul chiar de la inceput, inainte sa il ci-
tam.

Vom cita exact, literalmente. Cititorii trebuie sa aiba incredere ca acestea
sunt vorbele sursei. Numai erorile gramaticale trebuie omise sau corecta-
te.

Nu vom copia citate din alte ziare; nu putem fi siguri ca acestea sunt corec-
te. In plus, citarea altor jurnalisti denota indolenta autorului si reprezinta
un risc din punct de vedere legal. Totusi, atunci cand un alt ziar este singura
sursa intr-un caz de rasunet despre care relatdm, ne vom asuma acest risc.

Vom fi cat mai precisi posibil. Dacd nu suntem siguri care sunt vorbele
exacte, mai bine folosim citatul indirect.

~Sunt impotriva noii legi” este un citat inexact daca politicianul a decla-
rat doar ca se gandeste sa voteze impotriva noii legi.

Legende la fotografii

GHID DE STIL

Vom explica cine apare in fotografie, dar nu vom indica ceea ce este evi-
dent din poza. Totusi, am putea sublinia detalii care ar putea fi mai greu de
vazut pentru cititori.
Nu e necesar sa descriem ce poarta cineva, daca cititorii pot vedea
acest lucru din fotografie.

Nu vom specula atunci cand nu suntem intru totul siguri in legatura cu
ceea ce vedem in poza.

Vom indica intotdeauna numele persoanelor din fotografie, chiar daca
sunt bine cunoscute.

Vom indica ordinea (,de la stdnga la dreapta...”), atunci cand intr-o poza
apar mai multe persoane.



Vom evita sa evidentiem in legenda anumite trasaturi fizice ale persoanei
din imagine, particularitati de gen sau apartenenta etnicd. De ex: Angela
Merkel si-a ardtat decolteul. Europarlamentara bdtrand se ia dupd tineri etc.

Prima fraza si primul paragraf (lead-ul)
)
In privinta primei fraze a unei stiri:

Vom oferi maximum de informatie cu minimum de cuvinte. Prima fraza
trebuie sa fie directa, sa spuna care este stirea si sd indice importanta aces-
teia.

,Un bdrbat de 31 de ani a recunoscut ieri cd si-a ucis un vecin cu o sabie de
samurai, dupd o luptd aprigd intre doud bande din Manchester’.

In privinta primei fraze a unui articol de tip feature, a unui interviu sau
eseu:

Vom incerca sd gasim o prima fraza cat mai incitanta. O fraza care cap-
teazd atentia si tine treaz interesul cititorului. O anecdotd, de pilda, ar
putea fi un mod de a scrie primul alineat al unui feature.

In privinta lead-ului tuturor tipurilor de articole:
Vom scrie lead-uri scurte si la obiect, mentionand principalele fapte
dintr-un articol.

Vom folosi lead-ul pentru a introduce cele mai importante si mai inte-
resante informatii sau idei.

Vom verifica dacd primele propozitii ale stirii (doua sau trei) contin faimoa-
sele sase intrebari: who, what, when, where, why and how (adica raspund
la intrebarile: cine, ce, cand, unde, de ce si cum).

Titluri
In privinta titlurilor de stiri:

Vom da, pur si simplu, informatia: scurt, brut, la obiect, neutru, fara nuan-
tari. Titlurile trebuie sa prinda esenta problemei prin cateva cuvinte bine
alese.

JJinta: America” (dupa atacurile teroriste de la 11 septembrie 2001, din
SUA).
in privinta tuturor titlurilor:

Vom capta atentia cititorilor folosind verbe la diateza activa. Titlurile vor
fi vii si originale (mai ales titlurile interviurilor, articolelor de background/
sinteza, de opinie etc.).



LSunt dusmanul meu cel mai aprig” (titlul unui interviu cu un dependent
de droguri).

Vom crea titluri clare: fara ambiguitati, scrise la diateza activa si la timpul
prezent: ,Au rdmas 5 zile pand la scrutin”.

>

Vom evita negatiile in titlu.
Vom scrie ,Mingea a rdmas in teren” in loc de ,Mingea nu a iesit din te-

”

rnalisti

Vom evita semnele de intrebare.
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Vom reda faptele fara a exagera.

Nu vom pune punct dupa titluri, subtitluri, legende la fotografii.

Mai jos am selectat o serie de greseli foarte raspandite, greu de starpit
in presa din Republica Moldova, explicate in special prin calchieri din
limba rusa, dar si prin necunoasterea unor reguli gramaticale elemen-
tare.

INCORECT CORECT

GHID DE STIL

25 ani

25 de ani

a aplica (la bursa, grant)

a candida (pentru o bursd, grant)

a culege un numar

a forma un numar de telefon

a daintrebari

a pune/a adresa intrebari

a denationaliza

a expropria

a deschis dosar pe faptul/pe cazul

a deschis dosar in legatura cu.../in
cazul

a deznationaliza

a face ca un grup etnic sa-si piarda
particularitatile nationale

a dovedi

a demonstra

a exploadat

a explodat

a face totalurile

a face bilantul

a facut o stagiere in SUA

a facut un stagiu in SUA

a fost impusa sa se prostitueze

a fost fortata sa se prostitueze

a hotari intrebarea

a rezolva problema




INCORECT

ainfluienta, influienta

CORECT

ainfluenta, influenta

a indeplini ancheta

a completa ancheta

ajuca nunta

aface o nunta

a nimerit in accident

a suferit un accident

a petrece manifestatii

a organiza manifestatii

a prelucra pamantul

a lucra pamantul

a primi satisfactie de la ceva

a avea satisfactie de la ceva

a se ispravi cu sarcina

a face fata unei sarcini

abiturient

candidat la admitere

aceiagsi situatie

aceeasi situatie

acelas

acelasi

actele au fost oformate

actele au fost perfectate

a-i suna cuiva

a da telefon cuiva/a suna pe cineva

alegerile au avut loc

alegerile au fost validate

am abonat un ziar

m-am abonat la un ziar

am divortat cu el

am divortat de el

am facut concluziile

am tras concluziile

am multe publicatii

am multe articole

am primit un dus/o baie

(mi-)am facut un dus/o baie

aniversarea a 15 ani

aniversarea a cincisprezecea

asa sau altfel

cu toate acestea, astfel stand lucru-
rile

asa si n-a aparut

n-a mai aparut

atragerea la raspundere

tragerea la raspundere

au fost impusi sa plateasca

au fost obligati sa plateasca

bilete/locuri bronate

bilete/locuri rezervate




>

rnalisti
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GHID DE STIL

INCORECT

calcule preventive

CORECT

calcule prealabile

capurile oponentilor

capetele oponentilor

careva schimbari

unele/niste schimbari

cat n-ar fi de straniu

oricat de straniu ar parea

ce n-ai spune

orice ai spune

ce-a de-a 15-a editie

cea de-a 15-a editie

computator

calculator, computer

contecios

contencios

copiii in caietele sale...

copiii in caietele lor...

creiaza (sau: creazad)

Creeaza

cu atat mai mult ca

cu atat mai mult cu cat

dati/anuntati in cdutare

dati in urmarire

delicvent

delincvent

demers in adresa MAI

demers adresat MAI

dosare finisate

dosare definitivate

duce in eroare publicul

induce in eroare publicul

dupa culise

in (din) culise

ei se dau cu parerea

ei fsi dau cu parerea

el trebuie sa se determine/sa se apre-

el trebuie sa se decida

cieze

eu asi dori eu as dori
familie prietenoasa familie unita
fata aceia fata aceea

federatia conduce cu arbitrii

federatia conduce arbitrii

firme-fantome

firme-fantoma

gara feroviara

gara, Gara Chisindau, Gara Ungheni




INCORECT CORECT

implimenta

implementa

inclusiv si

inclusiv

injurii in adresa lor

injurii la adresa lor

institutii superioare de invdtamant

institutii de invatamant superior

investit in functia de presedinte

investit in functia de presedinte

investitura ministrilor

investitura ministrilor

in dependentd de

in functie de

in ordinea de zi

pe ordinea de zi

in rezultat

ca rezultat

in rezultatul accidentului

in urma accidentului

fn unison

la unison

indemnizatie

indemnizatie

fnvinuiti in

fnvinuiti de

jucdria este predestinata copiilor

jucaria este destinata copiilor

la moment

pentru moment, momentan

legea a fost primita

legea a fost adoptata

locatarii orasului

locuitorii orasului

m-am balotat la alegeri

am candidat la alegerile

m-am divortat cu ea

am divortat de ea

merge vorba de

este vorba despre

mijloace mass-media

mijloace de informare in masa

mijloc mass-media

institutie mass-media

mijloc media

mijloc de informare

modelier

designer vestimentar, creator de
moda

n-am dovedit

n-am reusit
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GHID DE STIL

INCORECT

necatand la obstacole

CORECT

in pofida obstacolelor

nici intr-un fel

in niciun fel

nu se incadreaza in termeni

nu se incadreaza in termene

numai ce

adineauri, recent

oamenii acestea

oamenii acestia

ore citite

ore predate

pana ce

deocamdata

persoana traumata

persoana traumatizata

pieti

piete

plus la toate

mai mult, in plus

premiu in suma de 200 de lei

premiu in valoare de 200 de lei

pune injectii face injectii
recete retete
reiesind din plecand de la ideea, bazandu-ne

pe...

repercursiune

repercusiune

represat

persoana supusa represiunilor

rezultate preventive

rezultate prealabile

s-a primit (ceva) aiesit
salutabil salutar
samovolnic samavolnic

s-au schimbat cu locurile

si-au schimbat locurile

sa continuie sa continue
sa ne de-a sa ne dea
scrutin electoral scrutin

se atarna serios fata de studii

are o atitudine serioasa...




INCORECT CORECT
situiaza situeaza
spre exemplu de exemplu

spre regret

cu regret/spre regretul nostru

sta in rand

sta larand

succesorul in drept

succesorul de drept

si-au onorat obligatiunile

si-au onorat obligatiile

te felicit cu sarbatoarea

te felicit cu ocazia sarbatorii

tu vreai, iai, beai

tu vrei, iei, bei

unde nu s-ar duce

oriunde s-ar duce

urna de gunoi

cos/lada de gunoi, ghena

viata familiara

viata familiala

vinde in mediu 2 mere

vinde in medie 2 mere

vinoveti

vinovati

vorbesc din numele meu

vorbesc in numele meu

(Lista poate continua, fiind completatd in fiecare redactie)
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GHID DE STIL

ca jurnalistica

rmatoarele doud sectiuni din Ghidul de stil cu norme etice dezvoltd
problema integritdtii jurnalistice si a conduitei etice. Cititorii trebuie sd
poata conta pe obiectivitatea noastrd si trebuie sa fie convingi cd arti-
colele noastre sunt credibile si nepdrtinitoare.

Acurategea si verificarea faptelor

Jurnalismul nu lasa loc pentru speculatii. Nu exista nicio scuza pentru ine-
xactitdti. Pentru a afla adevarul, trebuie cercetate toate informatiile si fap-
tele relevante.

Vom respecta adevarul si dreptul publicului la adevar, considerand aceasta
ca fiind prima responsabilitate a jurnalistului.

Atunci cand adunam informatii si fapte, ne vom asigura cd vorbim cu surse
de prima mana, oameni care sunt implicati direct in subiect. Putem ape-
la si la surse indirecte, dar numai pentru informatii suplimentare sau ca
punct de pornire. Dupa consultarea cu aceste surse, informatiile ce ne-au
fost oferite le vom verifica neaparat din surse la prima mana.

In cazul reflectarii unei decizii a autoritatilor, vom consulta do-
cumentul respectiv si vom discuta cu functionarul care a semnat
decizia.

In cazul reflectérii unui subiect ce tine de o persoana fizica, de un
conflict civil, vom discuta neaparat cu persoana fizica vizata sau
cu persoanele antrenate in conflictul civil respectiv si nu ne vom
rezuma la publicarea comentariilor functionarilor, politiei, ale
reprezentantilor institutiilor judiciare. In cazul in care persoana
fizicd nu poate fi contactatd din motive obiective (este bolnava
si in imposibilitatea de a vorbi, este in detentie si nu putem ob-
tine intrevederi, se afla la o distanta foarte mare etc.) vom apela
la documente oficiale care se refera la situatia persoanei sau la



conflictul civil, vom apela la reprezentantul legal al persoanei
(avocat, tutore, etc.), la rude sau cel putin la colegii de serviciu
sau vecini sau vom prezenta pozitia/opinia/declaratia facuta pu-
blic anterior de aceasta pe subiectul relatat.

Presa este responsabila de ceea ce publica, chiar daca declaratiile sunt atri-
buite altor surse.

Daca cineva ne spune ca noul primar, director de scoald, spital
sau alt functionar a fost, in trecut, condamnat pentru frauda, nu
putem publica acest lucru — chiar daca sursa isi da acordul sa fie
citata iar noi punem declaratia intre ghilimele. Trebuie sa verifi-
cam o asemenea acuzatie inainte de a o publica, prin solicitarea
unei declaratii din partea oamenilor legii (procuror, politist) sau
prin consultarea unui document oficial. De asemenea, vom ofe-
ri posibilitatea persoanei acuzate sa reactioneze si vom publica
neaparat infirmarea (sau confirmarea) din partea persoanei acu-
zate.

Vom fi extrem de atenti atunci cand ne confruntam cu scurgeri de infor-

matii.

Daca un politician, un consilier sau un functionar ne dezvaluie
informatii confidentiale, secrete comerciale sau de stat, putem
fi siguri ca are un interes sa faca acest lucru. De aceea vom avea
grija sa verificdm si sa reverificdm din mai multe surse informa-
tia, cu maxima seriozitate. In caz contrar, riscam sa fim folositi ca
un instrument de reglare de conturi sau sa fim parte a unui con-
flict de interese. in plus, am putea fi nevoiti sa facem rectificari,
dezmintiri, astfel prejudiciind credibilitatea ziarului.

Vom fi precauti cu sursele care ne contacteaza prin telefon sau cele care
ne scriu scrisori, intrucat putem sa ne confruntam cu farse, cu persoane
fictive, sau cu marturii false, ce au drept scop sa ne dezinformeze.

Intr-un comentariu postat la un material pe site-ul ziarului gasim
o informatie-bomba, sau primim o anumita informatie prin pos-
ta electronica, sau vom asculta anumite informatii prin telefon
de la persoanele cunoscute. Cum actiondm?

1. Cerem telefonul, adresa si numele sursei.
2. Latelefon, prin posta sau e-mail adresam intrebari de preciza-
re si control asupra informatiei ce ne-a fost furnizata.

3. Incercam sa obtinem o intrevedere cu sursa de informare, ga-
rantandu-i confidentialitate si discretie.

Sau

4. Verificdm din mai multe surse oficiale si neoficiale toate as-
pectele informatiei ce ne-a fost furnizata.




ARGUMENT:

Esenta jurnalismului de calitate consta in colectarea si prezentarea faptelor
asa cum s-au intamplat. De aceea vom avea grija sa verificam, sa reverificam
si sa rasverificdm, prin incrucisarea surselor, metoda aplicata de jurnalistii
responsabili. Fiind in situatia sa alegem intre acuratete si vitezd, vom tine
minte cd un material bine documentat cu fapte adevdrate scris in decurs
de o luna, este mai valoros decat un material scris intr-o sdptamana despre
fapte veridicitatea carora nu a fost verificata.
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Rectificarile

Jurnalismul e o afacere cu un singur sens. Persoanele si institutiile nu au, in
multe cazuri, posibilitatea de a raspunde articolelor pe care le scriem sau
de a ne corecta asertiunile. Tn mod normal, pot reactiona doar dupa ce un
articol a fost publicat. De aceea, ziarele trebuie sa manifeste deschidere si
sa corecteze erorile care apar. In activitatea noastra profesionald, ne vom
conduce, permanent, de principiul bunei credinte.

Vom incerca sa corectam o eroare cat mai operativ posibil, publicand
rectificarile si scuzele de rigoare. Chiar si erorile mici dintr-un articol
de ziar pot uneori avea un impact urias asupra unei persoane sau unei
organizatii.

Mai multe ziare au publicat o stire preluata de la o agentie de presa.
in material se relata despre un preot nevoit sa-si lase periodic parohia
pentru a pleca sa munceasca constructor in Rusia, aceasta fiind unica
solutie pentru a-si creste cei cinci copii. In stire figureaza si numele
preotului, precum si localitatea in care acesta isi are parohia. Agen-
tia de stiri a furnizat si o fotografie prezentata ca fiind a preotului re-
spectiv, poza pe care ziarele au publicat-o. Ulterior, s-a dovedit ca din
motive mai mult sau mai putin obiective reporterul agentiei de stiri
a furnizat poza altui preot care avea acelasi prenume ca si eroul stirii,
era nascut in satul in care eroul stirii era paroh, dar preotul din poza
avea parohia in satul vecin. Persoana care a sesizat presa despre gafa
a fost sotia preotului din poza. Ea a declarat ca familia sa s-a simtit
lezata de aceasta greseala si a cerut corectarea informatiei. Conflictul
afost solutionat prin publicarea in ziarele respective a unei rectificari,
in textul careia se mentiona ca in poza publicata in numarul X din
data Z, este reprezentat preotul Y din satul Q, persoana respectiva
neavand nicio legatura cu textul stirii ,Preot-gasterbeiter” care rela-
teaza despre preotul W din satul V.

GHID DE STIL

Vom tine minte ca nu e nimic rau in a recunoaste o greseala. Vom cduta
posibilitate sa infiintam un spatiu special pentru erate.

Dupa caz, vom stabili un spatiu/pagina destinata special pentru corectii.



Vom respecta principiul potrivit caruia orice persoana vizata direct intr-un
material are dreptul la replica pe subiectul materialului publicat. Astfel,
vom oferi spatiu pentru replica, de reguld pe aceeasi pagina si in dimensi-
uni proportionale cu spatiul alocat afirmatiilor contestate.

Un ziar a scris despre un medic, prins in flagrant cu mita. Peste doi ani,
Curtea Suprema de Justitie il achita, calificand acuzatiile procurori-
lor ca fiind nefondate. in cazul in care medicul respectiv se adreseaza
catre redactie pentru a i se publica replica la materialul publicat, re-
dactia nu este in drept sa- refuze. in acelasi timp, daca cere dreptul
la replica semnat de superiorul medicului sau un grup de medici care
nu sunt vizati direct, personal, in materialul respectiv, redactia este in
drept sa refuze sa acorde spatiu pentru replica.

Fotografiile

Fotojurnalismul a devenit un element important al oricdrui ziar. Aceleasi
principii etice care se aplica textului jurnalistic trebuie aplicate si fotogra-
fiei.

Vom avea grija cand utilizam fotografii ale unor persoane necunoscute
pentru a ilustra un articol de interes general.

Am scris un articol despre bandele de strada. Pentru a ilustra artico-
lul, reporterul cauta prin internet o fotografie-simbol. Ca rezultat,
apare articolul insotit de o fotografie in care sunt cativa tineri care
nu au nicio legatura cu subiectul. Astfel, reporterul a lezat drepturile
persoanelor din poza si nu a respectat dreptul de autor.

Fotoreporterul va respecta intimitatea persoanelor si va cere permisiunea
de a le face fotografii, cu exceptia cazului in care persoana se afld intr-un
loc public.
Intervievam o persoana publica intr-un loc public - avem drep-
tul sd nu cerem permisiunea pentru a o fotografia.
Intervievam intr-un loc public o persoanad care nu este o persoa-
na publica - avem dreptul sa nu cerem permisiunea pentru a o
fotografia.
Intervievam o persoana publica intr-un cadru privat - vom cere
neaparat permisiunea pentru a o fotografia.
Intervievam intr-un cadru privat o persoana care nu este per-
soana publicd - vom cere neaparat permisiunea pentru a o fo-
tografia.
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GHID DE STIL

Nici in cadru privat si nici in cel public nu avem dreptul sa foto-
grafiem un minor fard permisiunea parintilor, tutorelui sau a al-
tui reprezentant legal, exceptie sunt situatiile in care surprindem
ca minorul este agresat, este implicat intr-un accident sau i se
incalca drepturile. Insa pentru a publica fotografiile este necesar
acordul parintilor, al tutorelui sau al reprezentantului legal.

Avem dreptul sa fotografiem minori, fara acordul parintilor, tu-
torelui sau al altui reprezentant legal, in cazul in care acestia se
manifesta intr-un loc public, intr-o ceremonie sau actiune publi-
ca (concerte, actiuni etc.).

Vom avea grija sa fotografiem persoanele de la distanta de un
metru.

Nu avem dreptul sa intram pe un spatiu privat si sa fotografiem
fara acordul proprietarului sau al celui care arendeaza terenul
sau incaperea (pentru a fotografia pe cineva la o petrecere vom
cere permisiunea celui care a arendat restaurantul).

Nu vom manipula subiectul sau subiectii fotografiei pentru a face poza mai
spectaculoasa. Fotografiile trebuie sa reprezinte realitatea cu cat mai multa
acuratete.

Vom folosi tehnica electronica doar pentru a imbunatati calitatea fotogra-
fiei (de exemplu, pentru a o face mai clard sau pentru a o mari, daca este
necesar), si doar pana la un punct. Niciodata nu vom folosi programele de
lucru cu fotografiile pentru a crea o impresie falsa asupra persoanelor si
evenimentelor reprezentate.

Exceptie sunt colajele decente. Acestea insa vor fi neaparat
insotite de inscriptia,,COLAJ".

Vom avea grija sa nu publicdm fotografii socante, continutul violent sau
indecent al carora poate provoca anumite stdri psihice negative asupra ci-
titorilor.

Vom evita publicarea fotografiilor sangeroase de la un accident grav, sau
de la locul unei crime. n cazul cadavrelor care nimeresc intr-o pozé de an-
samblu, vom proteja tehnic cadavrul. De asemenea, vom evita sa publicam
nuduri fara protectie tehnica a zonelor intime.

Vom respecta diversitatea si vom evita sa prezentam dezechilibrat in ima-
gini anumite etnii sau categorii sociale. Vom prezenta, pe cat e posibil, in
imagini barbati si femei in egald masura. in R. Moldova, 52 la suta din po-
pulatie o constituie femeile si 48 la suta barbatii.



Identificarea suspectatilor

Fiecare ziar fisi va alcatui propriile reguli privind identificarea suspectati-
lor de infractiuni si condamnatilor. Unele ziare publica numele complet (si
ocupatia, adresa, etnia etc.) ale suspectatilor si condamnatilor, altele tipa-
resc doar initialele sau nu dau deloc detalii.

Vom evita identificarea suspectatilor inainte ca politia sa formuleze
acuzatii.

Vom gasi un echilibru intre datoria de a relata faptele pentru cititori si
dreptul suspectatului la intimitate si la un proces corect.

Vom evita identificarea suspectatilor juvenili (sub varsta de 18 ani).

Vom folosi mozaicul in fotografii si fotografierea din spate a suspecta-
tilor sau a acuzatilor, precum si fotografierea acestora din fata contra
luminii.

Nu vom dezvalui detalii (nume, adresd, domiciliu, numele parintilor, ru-
delor etc.) care ar putea duce la identificarea suspectatilor.

Vom relata principalele fapte ale unei infractiuni/crime, evitand descri-
erea in cele mai mici detalii ale crimelor sdngeroase, cum ar fi: ,Victima a
fost de 28 de ori lovitd in cap cu toporul si aruncatd in fdntand” (ce va avea
de castigat cititorul din aceste detalii?).

Vom evita sa facem public numele persoanelor aflate intr-o situatie je-
nanta.

Text ce contravine acestui principiu:

,Patru prostituate au fost prinse in flagrant in timp ce isi cautau
clientii pe drumul adiacent Garii din Chisindu. Potrivit fortelor de
ordine, cele patru prostituate - Aliona Ceplajenco, in varsta de 36
ani, Svetlana Tapis, de 33 ani, lulia Dimova, de 20 ani, si Cristina
Badardu, de 18 ani, si-au recunoscut vina si au marturisit politis-
tilor cd practicau aceasta,meserie” de mai multi ani. Costul servi-
ciilor intime oferite de acestea variau intre 50 si 150 de lei (...)"

Identificarea si tratamentul victimelor

Vom avea in vedere ca persoanele private au in mai mare madsura drept la
intimitate decat vedetele sau oficialitatile publice.

Vom evita sa dezvaluim identitatea victimelor, in special a victimelor agre-
siunilor sexuale. Niciodata nu vom publica numele lor fara permisiunea in
scris a acestora. Impactul unei astfel de fapte asupra vietii personale a vic-
timei este imens si nu ar trebui adancit si de aducerea identitatii acesteia la
cunostinta publicului.

Vom folosi mozaicul in fotografii si fotografierea din spate a victimelor.




Nu vom dezvalui detalii (hnume, adresa, domiciliu, numele pdrintilor, rude-
lor etc.) care ar putea duce la identificarea victimelor.

Minorii care figureaza in calitate de victima vor fi intervievati numai cu
acordul parintilor, asistentilor parentali (sociali) sau al tutorilor legali.

Prezumtia nevinovitiei

Orice persoana este considerata nevinovata pana la pronuntarea in justitie
a vinovatiei printr-o sentinta definitiva si irevocabila.

s
v~

-
<
=
—
=

o —
=]
$~
L)
a
(5]
a

Tn text vom evita formulari care ar indica cu certitudine ca suspectatul a sa-
varsit crima respectivd. Vom prefera formulari relative de genul “este bdnuit
caarfiintrat, ar fi furat, ar fiviolat, ar fi lovit, ar fiomorat...".

Pe parcursul anchetei reportericesti vom utiliza, in functie de caz, termeni
precum:

= ”

Lpersoana suspectatd’; ,suspect/suspectat’; ,banuit’; ,cercetat penal’, ,au-
diat in calitate de...” (pana la fnaintarea invinuirii)

L,acuzat”(dupa inaintarea invinuirii)

Lanuntat in urmdrire generald’, ,inculpat” (dupa prima sedinta de jude-
catd)

»~condamnat” (dupa pronuntarea deciziei irevocabile de cétre instantd)
Jretinut” (persoand retinuta pentru maxim 72 de ore)

Larestat preventiv” (persoana aflata in arestul preventiv al organelor de
ordine conform deciziei judecdtorului de instructie)

»detinut” (persoana condamnata la detentie)
“recidivist” (persoana condamnata de mai multe ori pentru crime)

“achitat” (persoana a cdrei nevinovatie a fost demonstrata in instanta si
confirmata printr-o decizie irevocabila).

Vom evita sa utilizdm pentru persoana suspectata orice fel de calificati-
ve de genul criminal, ucigas, violator, hot, escroc s.a.

GHID DE STIL

Text ce contravine acestui principiu:

,Din august pana in octombrie, lon, anterior condamnat, impre-
una cu alti talhari a comis un sir de infractiuni. In majoritatea
cazurilor au fost furate telefoane mobile. Acum, acesta risca sa
petreaca de la 10 la 20 de ani in inchisoare.”

Vom evita atitudinea ironica si incriminatoare in raport cu persoanele afla-
te in conflict cu legea.



Text ce contravine acestui principiu:

JJerente, un tanar de 23 de ani din orasul (...) si-a violat propria
verisoard, o fata de 15 ani. (...) Parintii plecasera la munca si, desi
era iarnd, pe Terente l-au ajuns ,céldurile primavaratice”(...) Daca
va fi gasit vinovat (!), tanarul risca o pedeapsa cu inchisoarea de
la5la15ani”

Vom trata persoanele suspectate de pe o pozitie neutrd si nu de pe cea a
unui acuzator.

Obiectivitate / Corectitudine

Corectitudinea si impartialitatea trebuie sa fie o atitudine fundamentala a
jurnalistilor.

Vom incerca cu orice pret sa fim obiectivi. Asta desi obiectivitatea ab-
soluta e imposibila. Fiecare reporter duce cu sine propriul bagaj de ati-
tudini si vederi asupra lumii si propria personalitate. Dar cititorii nostri
asteapta informatii obiective. Ei ne citesc ziarul pornind de la premiza
ca informatia este de incredere. Oamenii despre care scriem au si ei
dreptul sa fie tratati corect.

Vom reflecta o gama larga de opinii si niciodata nu vom promova viziu-
nile si opiniile unei singure parti.

Scriind un material pe un subiect contradictoriu, vom avea grija --
sa solicitam opinia tuturor partilor implicate sau a reprezentan-
tilor categoriilor sociale, religioase, politice care au tangentd cu
acest subiect.

Corectitudinea, curiozitatea si lipsa de prejudecati si preconceptii sunt tra-
saturi distinctive care ar trebui sa se regaseasca in modul de viata al orica-
rui jurnalist.

In cazul in care ai o atitudine preconceputa si nu esti lipsit de
prejudecdti privind un anumit fenomen social, evita reflectarea
subiectelor ce tin de fenomenul social respectiv pentru a evita
reflectarea unilaterala si incorecta a subiectului.

ARGUMENT:

Credibilitatea ziarului este de importanta vitala. Daca jurnalistii scriu
articole neobiective sau lipsite de acuratete, cititorii vor inceta sa aiba
incredere in ziar.



| Separarea faptelor de opinii

In prezentarea evenimentelor vom face o distinctie clara intre informatie si
opinie, evitandu-se orice confuzie. Stirile sunt fapte si date. Opiniile expri-
ma ganduri, idei, convingeri, judecati de valoare ale ziaristilor, mijloacelor
de informare in masa. Opiniile exprimate sub forma de comentarii ale unor
evenimente sau actiuni cu referintd la persoane sau institutii nu trebuie sa
nege sau sd ascunda in mod intentionat fapte sau date reale.

Vom finsera opiniile intr-un articol informativ doar din partea unei surse
intervievate sau citate, dar niciodata din partea reporterului.
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Opiniile jurnalistilor sau cele ale ziarului le vom publica doar in paginile
dedicate editorialelor, opiniilor si comentariilor, sau pe aceeasi pagina cu
stirea respectiva, insa le vom delimita clar (prin paginare).

Vom evita sa ne spunem opinia in articolele de stiri.

Stirea consta din intro-ul care raspunde la intrebarile: cine? ce? unde?
cand? cum?, dupa care urmeaza partea a doua care trebuie sa includa
opinia a doua surse care vor raspunde la intrebarile: pentru ce?, de ce?.
Ultima parte a stirii poate include informatii ce tin de istoricul eveni-
mentului, fenomenului, sau date statistice relevante.

Vom evita utilizarea adjectivelor subiective si relative.

=

Nu vom scrie “un om gras” sau “o femeie urdtd’, pentru ca aceste cuvinte
imprimd un ton negativ relatarii. De asemenea, nu vom scrie “a furat
mult” sau “s-a strdduit putin’; acestea fiind notiuni relative, imposibil de
masurat. Nu vom folosi adjective precum “controversat’ E preferabil sa
nu folosim nici un cuvant care infloreste sau coloreaza faptele nude.

Sursele (si sursele anonime)

GHID DE STIL

“O singura sursa inseamna nici o sursa” — este o zicere celebra in jurnalism.

Vom gasi cel putin doud surse independente una de alta sau alte dovezi pe
care sa le citam, in cazul subiectelor controversate.

Vom tine cont ca sursele sa aiba experiente diferite sau chiar relatii diferite
cu subiectul.

Vom identifica neaparat sursele, dezvaluindu-le numele, prenumele, func-
tia, dupa caz, statutul social sau varsta. Acest lucru va creste credibilitatea
articolului si integritatea ziarului.

Nu vom utiliza expresia criptica “(anumite) surse au spus...; sau ,potrivit sur-
selor din primdrie..."



In cazul in care sursa nu-si da acordul s fie citatd, insa ne ofera infor-
matia oficial, vom folosi expresia , Potrivit informatiilor oferite de respon-
sabili de la primdrie” Tn cazul in care sursa este o persoand privata si
divulgarea identitatii sale ar provoca repercusiuni pentru aceasta, vom
utiliza o expresie de genul ,0 femeie (sau un barbat), numele caruia nu-I

”

vom divulga din motive de securitate, a spus ca...."

Vom mentiona, de la bun inceput, in fata surselor caracterul ,on the re-
cord"/,off the record” (declaratii care pot fi atribuite sau nu respectivei sur-
se) al discutiei.

In cazul inregistrarii convorbirii telefonice, vom anunta de la inceputul dis-
cutiei interlocutorul despre acest fapt.

Vom accepta surse anonime doar in cazul in care dezvdluirea identitatii
acestora le va pune in pericol viata, securitatea sau activitatea profesio-
nala.

Vom folosi surse anonime doar in cazul in care informatia nu poate fi ob-
tinuta de la surse oficiale sau de la cele care accepta sa le fie dezvaluita
identitatea.

In cazul in care o anumita sursa ne va da informatii importante doar “off
the record”(fara inregistrare), anonimatul sursei poate fi justificat doar
daca este singurul mod in care putem obtine informatii vitale si daca
acestea sunt de interes public. Din rationamente legale, vom informa

redactorul-sef privind identitatea sursei anonime.

Vom manifesta loialitate fata de sursa daca i-am promis anonimatul. Prote-
jarea surselor este un principiu fundamental al jurnalismului. Niciodata nu
ne vom trada sursele.

Vom proteja identitatea surselor si in fata justitiei, procurorilor, politistilor.
Dreptul la anonimat poate fi incdlcat doar in cazuri exceptionale, tinandu-
se cont de urmarile posibile, atat pentru surse, cat si pentru societate. Vom
aplica anonimatul ca sa protejam securitatea persoanei, sa n-o punem in-
tr-o situatie jenanta inclusiv din considerente legale. Vom stabili nivelul de
anonimat inainte de publicarea articolului, ca sa ne asiguram ca identifi-
carea sursei nu este posibild nu doar de publicul larg, dar si de membrii
familiei sau prieteni. In privinta imaginilor, vom aplica procedee tehnice
care atenueaza fata persoanei (,blurring’, nu ,pixilation’, deoarece ultima
permite identificare prin revers). Daca ni se va solicita anonimatul absolut,
nu vom pastra documente sau imagini in dosarul general de presa.

Vom proteja identitatea minorilor implicati in infractiuni, ca victime sau
ca autori, cu exceptia cazurilor in care interesul public cere ca acestia sa
fie identificati sau la solicitarea expresd a parintilor si reprezentantilor lor
legali.




Vom, da voce” celor neauziti in selectarea surselor, respectand diversitatea
etnica, de gen, de varste.

Viata privata / intimitate

Vom respecta dreptul cetdtenilor la viata privata. Persoanele care detin
functii publice au dreptul la respectul vietii lor private, cu exceptia cazuri-
lor cand viata lor particulara are efect asupra vietii publice. Nu vom publi-
ca corespondenta sau conversatie privatd, precum nu vom relata despre
comportament privat al unei persoane, daca nu exista un interes public
clar de a cunoaste continutul acestora. Faptul ca alte institutii media au re-
latat pe marginea unui comportament privat, aducandu-I astfel in spatiul
public, nu va servi drept justificare pentru noi sa procedam la fel. Ne vom
ghida de fapte, nu de zvonuri, ca informatia sa fie nu doar importantd, dar
si adevarata. Daca viata privata a unei persoane reprezinta un subiect rele-
vant pentru a-| trata in articolele noastre, vom scrie despre aceasta doar in
cazul unor evolutii signifiante, si vom ignora schimbadrile minore. Cu toate
acestea, nu vom renunta la investigatii tocmai ca sa putem stabili care lu-
cruri tin de interesul public si care tin de respectul vietii private.
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Vom considera interes public orice chestiune care afecteaza viata comu-
nitatii.

Aparitia cazinourilor electronice si a salilor cu aparate de joc a
provocat anumite probleme sociale: minorii fura bani pentru a
juca, familiile divorteaza, jucatorii care pierd sume considerabile
de bani ajung sa-si piarda locul de munca, sa vanda bunuri per-
sonale precum ar fi automobilul, casa sau chiar incearcd sa se
sinucida atunci cand au datorii foarte mari. Reflectarea in presa
a efectului negativ al acestui tip de activitate economica a fost
calificat de catre proprietarii cazinourile electronice drept imix-
tiune nefondata in afaceri, defdimare ce provoaca pierderi finan-
ciare. Este o opinie incorecta, intrucat in acest caz problemele
sociale generate de acest tip de activitate devin un fenomen de
interes public.

GHID DE STIL

Vom tine cont cd interesul public nu se rezuma doar la aspectele politice, ci
include orice alta imprejurare care prezinta interes pentru comunitate.

Vom avea in vedere cd interesul public nu priveste doar ceea ce autoritatile
considera cd este de interes public.

Vom constientiza cd notiunea de interes public se extinde si asupra modu-
lui in care functioneazad si actioneaza Guvernul, autoritdtile ori institutiile
publice, precum si orice alta entitate care utilizeaza bani publici sau care
afecteaza interesul comunitatii.



In baza principiului interesului public avem dreptul de a solici-
ta si a reflecta informatii despre modul in care sunt cheltuiti si
gestionati banii publici sau bunurile publice de catre un agent
economic care a obtinut un contract cu autoritatile, o organiza-
tie neguvernamentald si/sau de presad, care foloseste pe gratis o
incapere sau alte bunuri publice, este finantata prin intermediul
unui proiect de cdtre autoritati, beneficiaza de subventii din par-
tea statului.

Avand in vedere contributia autoritatilor la gestionarea puterii si serviciilor
publice, vom intelege critica adusa autoritatilor drept interes public ma-
jor.

Atunci cand reflectam un eveniment care nu reprezinta un interes public
vom invoca dreptul la libera exprimare doar in cazul in care dezvaluirea
informatiilor nu contravine unui alt drept fundamental.

Vom tine cont ca orice informatii privind incadlcarea drepturilor omului, asa
cum sunt acestea definite in documentele internationale ratificate de Re-
publica Moldova, sunt de interes public major.

Republica Moldova a ratificat Declaratia Universald a Drepturilor
Omului si Conventia Europeana privind Drepturile Omului, care
presupun respectarea apartenentei la comunitatile religioase,
politice, sexuale etc.

La Chisinau au avut loc evenimente ce tin de privarea dreptului la
intrunire al homosexualilor. Subiectul a fost tratat diferit de diferite
surse de informare din republica. in asemenea cazuri, vom evita tra-
tarea subiectiva si discriminatorie a acestor subiecte. De asemenea,
vom considera importanta reflectarea acestui subiect, intervievarea
reprezentantilor minoritatilor sexuale, intrucat privarea lor de drep-
turi reprezinta un interes public major.

Nu vom scrie despre viata privatd a unei persoane daca nu este un subiect
de interes public.

O femeie a reactionat agresiv vizavi de interesul jurnalistilor pri-
vind privarea sa de drepturile de parinte de cdtre instanta la so-
licitarea fiului sdu minor. In acest caz, jurnalistii au dreptul sa re-
flecte acest subiect, intrucat fiul femeii a invocat drept motiv in
instanta neimplicarea mamei sale in educatia si intretinerea sa.
Intrucat dreptul la educatie si familie se numara printre dreptu-
rile copilului, acest subiect poate fi considerat de interes public,
chiar daca vizeaza persoane private.
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GHID DE STIL

Vom scrie despre comportamentul in viata privata a unei persoane publice
binecunoscute, atunci cand acest comportament interfereaza cu activita-
tile sale publice.

Un betiv nu este un subiect de ziar. Dar daca acea persoand este
primarul orasului, lucrurile ar putea sta altfel. Un primar alcoolic
isi va indeplini, probabil, atributiile in mod defectuos si ar putea
deveni tinta unui santaj. Asa ca este de interes public sa scriem
despre un primar alcoolic. De asemenea, vom califica drept su-
biect de interes public o relatie extraconjugala a unui primar
care se pronunta in public contra adulterului, invocand motive
morale sau religioase.

Vom scrie despre comportamentul amoral al unei persoane private, daca
acest comportament provoaca probleme de ordin social altor persoane.

Sa presupunem ca un cetdtean oarecare, alcoolic, ar incepe sa-
si terorizeze comunitatea si s-ar implica in acte impotriva legii
pentru a-si finanta viciul. Acest lucru ar constitui subiect de stire.
De asemenea, poate fi subiect de stire adulterul unei persoane
private care are o relatie cu © minora/un minor sau cu o persoa-
na cu probleme de sandtate mintala.

Vom evita sa scriem despre sinucideri, intrucat acesta este un eveniment
mult prea personal.

Totusi vom admite reflectarea despre sinuciderea minorilor, a
persoanelor cu probleme de sandtate mintala sau despre cazuri
de suicid provocate de conflictul persoanei cu autoritatile, poli-
tie, Inspectoratul Fiscal etc. De asemenea, vom admite reflecta-
rea unei sinucideri, atunci cand sinucigasul a fost o persoana bi-
necunoscuta, a detinut functii de raspundere sau functii publice,
sau atunci cand un act de suicid a avut efect asupra publicului
pentru ca au fost multi martori, suicidul a avut loc din neglijenta
autoritatilor sau pentru ca se inscrie intr-o tendinta inregistrata
in comunitate.

Vom respecta viata privata a unei persoane, fie chiar si publice, daca aceas-
ta nu afecteaza interesul public.

Nu vom dezvdlui informatii despre membrii familiei, despre do-
miciliu sau corespondenta si viciile unei persoane publice daca
acestea nu vizeaza in mod direct sau indirect interesul public,
iar detaliile acestor aspecte nu au relevanta pentru exercitarea
functiei.

Vom tine cont ca toate actiunile, omisiunile, gesturile si cuvintele demnita-
rilor, politicienilor si ale tuturor functionarilor publici legate de exercitarea
functiei lor sunt de interes public major.



Gafele gramaticale sau cele ce tin de istoria tarii, orasului admise
de cétre un functionar in cadrul unei informatii, document, dis-
curs sunt de interes public. Gesturile imorale admise de persoa-
ne publice intr-un loc public sunt de interes public.

Publicitatea

Vom marca clar publicitatea, in special cea politica — ,Publicitate politica’,
delimitand materialele editoriale de cele publicitare prin procedee grafice
(chenar, rubrica, insemne speciale).

In cazul publicitatii electorale, aceasta va fi insotita de indicarea sursei de
plata (de ex: Achitat din fondul electoral).

Nu vom marca drept publicitate materialele despre actiuni care tin de Res-
ponsabilitatea Sociala Corporativa (RSC), chiar daca in text vom mentiona
denumirea unui agent economic, numele proprietarului sau al vreunui an-
gajat.

Vom considera actiuni de RSC actiunile care nu implicd oferirea gratuita a
serviciilor si produselor pe care le presteaza de obicei contra bani compa-
nia ce organizeaza actiunea.

in articolele despre RSC, sau in fotografiile ce insotesc astfel de materiale,
nu vom mentiona genurile de activitate, produsul, serviciile telefonul sau
adresa companiei, ce organizeaza actiunea de RSC.

Nu vom marca drept publicitate si nu vom considera materiale publicitare
articolele in care prezentam in mod comparativ aparitia pe piata a unor
produse sau servicii noi. In asemenea cazuri, analizam avantajele si deza-
vantajele pentru consumatorii serviciilor sau produselor similare prestate
sau produse de diferite companii.

Vom discuta cu ofertantii de publicitate, dupa caz, anunturile publicitare
care contin imagini care contin atac la persoana, exprima violentd sau se-
xism, de asemenea care au continut ce promoveaza dezechilibre de felul:
angajdm manager si spaldtoreasd, angajdm fete pdnd la 25 de ani, bdrbati
pdnda la 30 de ani. Potrivit legislatiei muncii, discriminarea pe baza de varsta
sau sex este o incalcare a legii. Desi presa nu poarta raspundere pentru
continutul anunturilor publicitare, nu e corect sa promovam o ilegalitate,
contra bani, pe tertd raspundere.

Reflectarea sondajelor de opinie

Vom indica in mod obligatoriu compania/organizatia care a efectuat son-
dajul si finantatorul acestuia. Vom indica perioada, metoda chestionarii



(fatd in fata sau la telefon) si esantionul. Vom informa publicul in mod obli-
gatoriu despre marginea de eroare.

Nu vom conta pe interpretarile pe marginea rezultatelor, facute de organi-
zatia care a comandat sondajul. Vom reflecta rezultatele in contextul ten-
dintelor si doar atunci cand explicatiile specialistilor vor fi convingatoare.

Nu vom credita sondajele cu mai multa credibilitate decat ar fi cazul. Vom

SR xn

folosi termeni ca,sugereaza”in loc de ,demonstreazad” sau ,aratd”

Vom atrage atentia cititorilor asupra oricdror evenimente care ar fi putut
influenta intr-un anume fel rezultatele sondajului.
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In cazul alegerilor, vom respecta prevederile legale privind publicarea son-
dajelor. In ziua alegerilor nu vom publica nici un rezultat pana in momentul
inchiderii sectiilor de votare (7:00-21:00).

Vom edita vox-populi astfel incat ambele parti ale unei dispute sa fie pre-
zentate, echitabil si echilibrat.

Tolerangé si nediscriminare

Vom trata tolerant si nu vom discrimina in materialele de presa reprezen-
tantii tuturor categoriilor sociale, de varsta, gen, rasa, etnie, apartenenta
politicd, apartenentad religioasa si orientare sexuald, chiar daca avem atitu-
dini mai putin pozitive vizavi de subiectii respectivi.
Vom utiliza imbinarea ,afro-americani” sau ,persoane de culoare
in loc de ,negri”.

Vom utiliza cu precadere etnonimul ,rom”, locutiunile ,de origine
roma” sau ,de etnie roma” in locul cuvintelor ,tigan’ ,tigdnime”.

Vom utiliza sintagma , de rasd mongoloidd” in loc de ,gdlbejiti”

”

Vom utiliza etnonimul ,evreu” sau locutiunea ,de origine evreias-
cd”in loc de ,ovreu”, jidan’; ,jidov”.

Vom evita evidentierea etniei sau a bolii de care suferd o persoa-
na suspectata, un invinuit, inculpat, condamnat, criminal sau a

altei persoane intr-un context negativ.
Vom evita utilizarea expresiilor ,banditi tigani si ceceni’, ,teroristi
"

afgani’] ,persoane de nationalitate caucaziand”.

Vom asigura echidistanta, paritatea informationala in reflectarea
conflictelor interetnice.

GHID DE STIL

Nu vom admite formarea unui stereotip negativ stabil fatd de o
intreaga etnie.

Nu vom forma intentionat, prin intermediul articolelor, senti-
mente de suprematie a unei natiuni sau a unei rase fata de alta.



Nu vom apela la prejudecati nationale.

Nu vom face clasamente ale functionarilor, activistilor, dupa cri-
teriul omogenitatii etnice.

Vom evita utilizarea expresiilor frazeologice, proverbe sau zicale
discriminatorii din punct de vedere etnic care duc la perpetua-
rea stereotipurilor si prejudecatilor.

Exemple negative:

,Trdim ca tiganii’ replica ce se utilizeaza deseori pentru a ilustra
dezordinea, mizeria, murddria dintr-o locuinta.

,Este mai rdu ca un tatar”.
»Zgarcit ca un evreu”.
JJottiganul isilauda ciocanul’.

4Este un tigdnism adevdrat”, expresie folosita deseori pentru a
demonstra aspecte negative, scandaloase ale unei situatii.

»Catiganul la mal’] expresie utilizata in cazul unor persoane care
nu au castigat (nu au obtinut) ceva, chiar dacd aveau prima san-
sd.

,O sa te fure tiganii’] expresie de speriat copiii neascultatori.

” oA

Vom evita utilizarea notiunii ,invalid’; ,handicapat’ inlocuindu-le cu alte
cuvinte nediscriminatorii ce permit descrierea stdrii sanatatii persoanei
despre care scriem. Vom folosi expresia ,invalid” in termeni strict medicali
(spre exemplu - invalid de gradul Il).

Vom utiliza expresii de genul ,persoand cu probleme de sdndtate
mintald” sau ,persoand cu disabilitdti mintale” in locul cuvintelor
si expresiilor discriminatoare precum ar fi,,debil’; ,bolnav psihic’,
Jpsihopat’, ,persoand cu probleme psihice’, ,retard’, ,retardat min-
tal’ ,idiot’] ,persoand care si-a pierdut mintile’; ,persoand care si-a
pierdut cugetul”.

Vom utiliza expresii de genul ,nevdzdtor’, ,persoand cu probleme
de vedere’, ,si-a pierdut vederea’, ,persoand cu disabilitati vizuale”
in locul cuvintelor discriminatorii de genul ,chior’, ,,miop’, ,incru-
sat”

Vom utiliza expresii de genul ,persoand cu probleme de auz (au-
ditive)’; ,persoand cu disabilizdti auditive’, ,hipoacuzici’; ,lipsit par-
tial sau total de auz” in locul cuvantului discriminatoriu ,surd”.

Vom folosi expresii de genul ,persoand fdra darul vorbirii’; ,per-
soand lipsitd de facultatea vorbirii” in locul cuvantului discrimi-

natoriu ,mut”
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GHID DE STIL

Vom utiliza expresii de genul ,persoand cu defect de vorbire’; ,per-

RS

soand cu deficiente de limbaj” in locul cuvintelor discriminatorii

Lbdlbait’ falfait’; ,cepeleag’, ,gangait” etc.

Vom utiliza expresiile ,persoand cu disabilitati fizice’, ,persoand

cu disabilitdti locomotorii’; ,persoand cu probleme locomotorii”
"

in locul cuvintelor discriminatorii ,calic’ ,beteag’, ,olog’, schiop’,
»~cotonog’, ,sontorog”.

Vom folosi expresii de genul ,persoand care trdieste cu HIV, ,per-
soand care traieste cu SIDA’ ,bolnav de SIDA’ ,suferd de SIDA” in
locul expresiilor discriminatorii ,HIV infectati’, ,infectati cu HIV’,
Jinfectati cu SIDA”.

Vom folosi expresii de genul ,bolnav de tuberculozd’; ,suferd de

=

tuberculozd’; ,,bolnav TBC” in locul cuvintelor si expresiilor discri-

”

minatorii ,ofticos” ,tuberculoznic” , infectat cu tuberculoza”

Nu vom utiliza cuvinte ce descriu o diagnoza sau o boala pentru
adescrie viciile sau aspectele negative ale unei persoane care nu
suferd de aceastd boala.

Nu vom utiliza termeni discriminatorii la adresa cultelor.

=

Vom utiliza expresiile ,asociatie religioasd’, ,organizatie religi-
oasd’, ,grup religios’] ,miscare religioasd noud’, ,cult”, si nu vom
utiliza cuvintele peiorative si batjocoritore precum ar fi ,sectd’,
Lsectar’; ,sectant’; ,sectd totalitara” Nota: in cazul in care termenii
discrimantorii se contin in declaratia unei persoane publice, nu
vom omite sau inlocui termenul din citat.

Vom trata echilibrat barbatii si femeile in articole, imagini, in calitate de
surse sau categorii sociale descrise. Nu vom scrie ,Un tatd deosebit isi ingri-
jeste singur copiii”, caci parintii sunt abilitati in egald masura sa i ingrijeasca.
Nu vom spune ,bdrbatii din Parlament s-au adunat in sala de sedinte’, daca
ne referim la parlamentari, si nu la statutul lor sexual, si daca din compo-
nenta Legislativului face parte macar o femeie. Nu spunem ,participantii la
congres si sotiile lor’; daca congresul e pentru specialistii dintr-un domeniu
anume si nu pentru reprezentantii unui sex anume. Nu spunem domnul
Vasile Moraru si Elena Micu. Folosim pentru ambele genuri, in mod egal,
numele sau pozitia sociald, sau titlul stiintific. Nu descriem femeile ca pe
cineva care reprezinta pe altcineva. Nu spunem ,Maria, sotia lui Vasile Pala-

=/

de, este cofetard” Descriem o femeie pentru ceea ce reprezinta ea insasi. Nu
scriem: ,jumdtatea slabd’, ,jumdtatea tare” sau ,micuta femeie’; daca vizea-
za cazuri generale. Nu folosim singularul masculin, atunci cand descriem
o categorie care include si barbati, si femei. De exemplu: ,Profesorul scolar
are salarii mici’; ,Studentul trebuie sa invete” Utilizam mai mult pluralul de-

cat singularul in asemenea cazuri.



Nu vom mentiona nationalitatea unei persoane suspectate de comiterea
unei infractiuni/crime, pentru a evita discriminarea unui grup etnic.

Dreptul de autor

Vom semna orice material publicat.
Ne vom opune cenzurii de orice fel.

Nu vom prelua materiale (texte sau fotografii) fara sa avem acordul au-
torului sau (dupa caz) publicatiei (sursei).

Vom respecta drepturile de autor ale colegilor, vom face trimiteri la nu-
mele autorului ori de cate ori vom face uz de o lucrare a altcuiva. Plagi-
atul este inadmisibil.

Nu vom imprima, multiplica sau distribui anumite materiale, daca nu
vom avea un acord (verbal sau in scris) cu autorul acestora in ceea ce
priveste drepturile conexe.

Vom tine cont cd redactia nu are dreptul sa-si dea acordul privind pre-
luarea materialelor din ziar, daca autorul materialelor nu a transmis zia-
rului si drepturile conexe.

Suntem responsabili de veridicitatea si obiectivitatea comunicarilor
publicate, sub nume propriu sau pseudonim. Nimeni nu are dreptul sa
ne oblige sa ne punem semndtura sub o publicatie continutul careia,
in opinia noastra, a fost schimonosit sau modificat impotriva vointei
noastre.

aE




J.\ke norme de
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Respectarea drepturilor omului

Vom respecta legislatia, dar vom respinge orice tentativa de presiune si de
amestec in activitatea noastra jurnalisticd din partea autoritdtilor, formati-
unilor politice sau altcuiva.

Vom cere permisiune sa activam pe o proprietate privata. Nu vom face o
astfel de solicitare unde publicul are acces larg (piata, gard) sau acolo unei
au loc activitati anti-sociale pe care urmeaza sa le relatam. Daca vom fi ru-
gati sa parasim proprietatea privata (unde publicul general nu are acces),
vom da curs invitatiei prompt, intr-o maniera politicoasa.

Vom evita sa publicam numele victimelor, mai ales a celor agresate sexual,
fara permisiunea acestora.

Avem dreptul sa fim protejati de cdtre institutia de presa unde ne exer-
citam profesia, precum si de Asociatia Presei Independente (API) sau de
alta asociatie profesionald sau sindicala care ne reprezinta interesele impo-
triva oricdrei presiuni exercitate contra noastra, de natura sa determine o
incalcare a conduitei profesionale, prevazuta de normele deontologice si
de prezentul Ghid.

GHID DE STIL

Ne rezervam dreptul sa refuzam o anumita misiune, daca executarea
acesteia contravine principiilor deontologiei profesionale si convingerilor
noastre etice.

Ne rezervam dreptul sa refuzam atragerea de contracte de publicitate sau
sponsorizari pentru institutia de presa la care lucram.

Conflictul de interese

Vom activa in numele interesului publicului de a afla adevarul, nu vom fo-
losi reputatia si posibilitatile noastre profesionale pentru dezinformarea



cititorului, difuzarea unor informatii cu caracter publicitar sau comercial,
promovarea unor interese de grup sau de alta natura.

Nu vom folosi in interese personale sau in interesul unor persoane apro-
piate informatiile confidentiale, aflate in virtutea exercitarii atributiilor de
serviciu.

Nu vom accepta, direct sau indirect, nici un fel de recompense, onorarii,
bunuri, servicii, gratuitati din partea unor persoane terte pentru publicarea
materialelor si opiniilor de orice caracter. Nu vom scrie despre prieteni sau
rude.

Vom evita situatiile de conflict de interese. Vom separa activitatile editoria-
le de cele politice si economice.

Toate activitatile in afara redactiilor nu trebuie sd influenteze inadecvat ar-
ticolele si serviciile noastre. Nu vom da niciun motiv cititorilor sa puna la in-
doiala impartialitatea, integritatea si standardele noastre etice. Reporterii
vor obtine acordul editorilor inaintea acceptarii activitatilor lor extraredac-
tionale, ca sa fie evitat, astfel, orice conflict de interese. Reporterii nu vor fi
subiectii unor promotii si reclame pentru produse comerciale. Participarea
in actiuni de caritate, de asemenea, trebuie facutd astfel ca sa fie delimitata
sustinerea personald de cea a redactiei.

Neapartenenta la partidele politice, relatiile cu
autorititile publice
Profesia de jurnalist este incompatibild cu orice functii in organele puterii

de stat, legislative sau de drept, dar si cu apartenenta la diferite formatiuni
politice, organe de conducere ale acestora.

Vom informa editorii despre orice afiliere politica.

Dacd vom fi inregistrati drept concurenti electorali, vom cere degrevarea
din functie pe durata campaniei.
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Nu vom accepta activitatea politica si includerea pe listele electorale ale
vreunui concurent electoral/partid politic atat in alegerile locale, cat si in
alegerile generale.

Nu vom accepta afilierea la structuri electorale sau staff-uri electorale, fiind
posibila doar non-politica de voluntari.

Participarea la dezbateri publice si scrierea pentru publicatii din strdinatate
este permisd, cu acordul prealabil al editorului. Orice referire la ziar va fi
facuta doar cu acordul prealabil al conducerii.

Vom informa in scris despre legaturile de afaceri sau financiare pe care le
avem personal sau in cadrul familiei. Nu vom accepta sa relatam despre o



firma sau un produs fata de care avem interese. Vom declara despre actiu-
nile pe care le detinem daca acestea sunt in legatura directa cu materialul
al carui autor suntem. Reporterii specializati pe economie si finante vor
face o declaratie in scris privitor la actiunile pe care le detin. Declaratiile
vor fi confidentiale, dar vor servi editorului drept baza pentru deciziile ul-
terioare privind eventuala existenta a unui conflict de interese.

Vom face abstractie de respecta asa-numita perioadd de ,100 de zile” in
care presa ofera credit noului cabinet de ministi, ocolind intrebari spinoa-
se — o practica prin care presa nu-si exercita functia de stabilire a agendei
publice in cea mai critica perioada de activitate a unui executiv.
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Tratamentul corect al cititorilor

Corectitudinea si impartialitatea sunt criteriile fundamentale ale jurnalis-
mului. Cititorii trebuie sa aiba incredere in integritatea editoriala a redac-
tiei noastre si ca deciziile noastre sunt luate numai pe baza unor motive
robuste. Nu vom include in articolele noastre continut ce aduce ofensa bu-
nului-simt si decentei publice sau care e de natura sd instige la dezordine
publica si crima. Vom evita limbajul dur (licentios) ce ar putea jigni cititorii,
cu exceptia cazurilor cand acesta justifica interesul pentru autenticitate.

In cazul citérii partiale a unei persoane nu vom denatura mesajul persoanei
date.

Vom obtine informatii in mod deschis si transparent. Folosirea tehnicilor
speciale de investigatie este justificata atunci cand informatiile de interes
public nu pot fi obtinute in alt mod. E bine ca cititorii sa fie informati despre
faptul ca am utilizat tehnici speciale de colectare a informatiilor.

In cazul scrisorilor venite din partea cititorilor, vom fi corecti si echilibrati
in selectarea acestora, nefavorizand un anumit punct de vedere exprimat
de acestia. in timpul alegerilor, vom publica scrisori de sustinere dacd vom
avea cel putin 3 scrisori in favoarea a trei concurenti electorali diferiti.

GHID DE STIL

Versiunile on-line

Vom aplica aceleasi norme tuturor materialelor on-line plasate fie pe pagi-
nile de internet ale ziarelor noastre, fie pe pagina API sau alte pagini elec-
tronice. Vom plasa on-line doar materialele in varianta finala si nicidecum
materiale in stadiu de redactare si aprobare editoriala.

Materiale puse la dispozitie

Vom aplica aceleasi norme etice in raport cu materialele puse la dispozitie
de organizatii nationale si internationale, folosite in materialele redactiei
sau reproduse.
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GHID DE BUNE PRACTICI PRIVIND
RELATARILE DESPRE COPII

Acest capitol rezuma si dezvolta, in context local si national, principi-
ile etice in relatarile despre copii, elaborate de Fondul International
pentru Copii al Natiunilor Unite (UNICEF), si le integreaza in bunele
practici existente in jurnalism. in acelasi timp, textul este un angaja-
ment in favoarea unui jurnalism nuantat si echilibrat, cu o perspectiva
umana si de ansamblu asupra lucrurilor, avand o puternica apropiere
fata de reusitele si problemele copiilor. Un asemenea jurnalism poate
aduce beneficii tuturor - copiilor, comunitatilor, publicului -, servind
nevoii oamenilor de a sti mai multe, fara insa a prejudicia drepturile si
demnitatea copiilor.

Cu mijloacele pe care le au la indemana - cuvantul scris si vorbit, si
imagini — si cu puterea pe care o exercita asupra mintii oamenilor de
rand si asupra deciziilor persoanelor cu functii inalte, reporterii si edi-
torii se afla intr-o pozitie potrivita pentru a oferi cuvantul celor neau-
ziti, pentru a lupta personal cu violenta impotriva copiilor ori pentru
a restabili adevarul si echilibrul, atunci cand lipsa acestora afecteaza
cel mai mult copiii.

Copiii in termeni neutri

”

Cum numim copiii? In fiecare caz, copilul este 0 persoand’, ,,0 fiintd uma-
nd” si are nevoie, pentru a creste cu demnitate, de o atitudine demna,
exprimata inclusiv de mass-media, in termeni neutri. Deci, pentru a scrie
despre copii, vom folosi cuvinte neutre, ce incurajeaza dezvoltarea si inde-
pendenta copiilor - ,copil’; ,adolescent’; ,tanar’ ,elev’; nu ,micut”, nu ,copi-
las”, nu ,pici”




Cum nu trebuie sa-i numim pe copii? Copiii nu sunt nici ,odrasle” si nici
»pbrogenituri”. Ne-ar placea, oare, sa se vorbeasca in acesti termeni despre
copiii nostri? Copiii nu sunt nici ,ingerasi” si nici ,impielitati”. Prin urmare,
nu trebuie sa tratam copiii si tinerii — in cuvinte si atitudini - ,ca pe niste
portelanuri, dar nici ca pe arici”.

Copiii nu sunt ,minori”. n limbajul curent, acest cuvant are o conotatie
negativa: numaidecat unei minore i s-a intamplat ceva rdu sau un minor
a comis un delict. Simpla mentionare a comisiilor pentru minori sau a in-
spectoratelor pentru minori creeaza deja un context negativ si o atitudine
negativa. Astfel, chiar daca terminologia juridica face referiri, de exemplu,
la ,persoane minore” sau la ,legislatia privind munca minorilor”, vom alege
sd le spunem acestor persoane ,copii” si sa evitam cuvantul ,minor”.
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Copiii nu sunt asa cum i descriu diminutivele. Acestea diminueaza statutul
copilului ca persoana. O ,fetitd micutd’, imbracata in ,hdinute’; ,cu ochisorii
mereu tristi”, care ,locuieste, sdrmdnica, in niste conditii dezastruoase” si este
o ,fdpturd nevinovata si greu incercatd de suferintd”, are nevoie, la varsta ei
de 14 ani, nu de mila cititorilor, a celor din jur, ci de intelegere, de sprijin si
de interventia serviciilor sociale. Jurnalismul nu trebuie sa trezeasca mila,
ci actiune. Nu vom spune ca s-a creat o situatie dramatica ori ca acest lucru
este fantastic sau extraordinar. Vom ardta asta. lar dramatismul situatiei si
faptul ca ceva este fantastic ori extraordinar pot fi povestite in ansamblu,
prin descrierea unui detaliu.

Copiii in prim-plan
Un jurnalism care transforma evenimentele vietii locale cotidiene in stiri
sau relatdri, usor de citit si captivante, va reusi sa imbine nevoia de a plasa
copiii in prim-plan si obligativitatea de a nu publica articole si fotografii
care risca sa-l plaseze pe copil, pe fratii si surorile lui sau prietenii lui in
situatii de risc, chiar daca este schimbata ori nu este folosita identitatea
acestora.

GHID DE STIL

Denumirea proiectelor, numele complete ale institutiilor, functiile oficia-
le ale persoanelor, evolutia situatiei etc. - toate aceste elemente necesa-
re pentru a contura un subiect multidimensional le vom mentiona dupa
primul alineat. In contextele ce vizeaza copiii, vom folosi cu moderatie
abrevierile, statisticile etc., astfel pentru CNSPSRGMPF, de exemplu, vom
alege un loc potrivit pentru descifrarea Centrul National Stiintifico-Practic
de Sdnatate a Reproducerii, Geneticd Medicald si Planificare Familiald, fara sa
eclipsam protagonistii. Altfel spus, vom plasa copiii in centru, in prim-plan,
intr-o perspectiva demna, iar celelalte - in plan secund.



Atitudinea potrivita: ,cuvintele atrag realitatea”

Mass-media, oficialitatile, cetatenii — oricare ar fi statutul lor — nu au voie sa
puna etichete si sa restranga orizonturile pentru copii. Titlul ,Copiii plasati
in institutiile rezidentiale nu au viitor” si atitudinile exprimate prin afirmatiile
,Copiii nostri sunt incd fricosi, inchisi in sine, nu vor sd comunice” sunt dovezi
ale unui tratament de marginalizare si excludere, aplicat de maturi. Daca
spunem ca ,nu au viitor”, ei chiar nu vor avea. Vom retine: cuvintele atrag
realitatea, o materializeaza. Totodata, copiii nu au ales sa fie ,fricosi, inchisi
in sine”, asa i-au facut adultii, poate, inclusiv, cei care afirma ca sunt astfel.

Atitudinea potrivita in presa fata de copii, mai ales fata de copiii aflati in
situatii de risc, trebuie sa fie, asadar, una care deschide usi, care ofera per-
spective, nu una care stinge lumina. Vom relata faptele, dar nu vom insista
doar pe cele negative. Vom vorbi si despre sperante, posibilitdti, succese.

Si perspectiva umana poate fi senzationala

Bunele practici ale jurnalismului modern imbina perspectiva umana cu un
»senzationalism” nou, cdruia i se adauga o forma si un continut, obtinute
dupa ce ,sdpdm mai addnc si tintim mai departe”. Este mai senzational fap-

tul ca ,o tandrd din Ldpusna a formulat, in Scotia, recomandadri pentru liderii
lumii” decat ca la lurceni ,un tdndr este omorat de propria tigard”. Este mai >
demn de atentia publicului ca , o resursd de comunicare intre copiii si parintii
afectati de migratie, elaboratd in Moldova, este tradusd si utilizatd in Franta”
decat ca ,un adolescent din Anenii Noi ajunge la spital, cdlcat pe mana de
roata unui automobil”...

Cliseul ,Cu cat stirile sangereazd mai mult, cu atdt se vdnd mai bine” exprima
succint o fixatie a unor mass-media pe tragedii personale, pierderi, acci-
dente, crime sau acte de violenta. O intrebare mai veche a unui profesio-
nist media ne ajuta sa tragem linia dintre ceea ce poate fi publicat si difu-
zat in cazul unor fapte de violenta si ceea ce nu poate fi prezentat public:
JJi-ar pldcea ca aceste texte si imagini sa fie vdzute de copiii tdi in ziar sau
la televizor atunci cdnd luati impreund micul dejun inainte de scoala?”. intr-
un subiect de presa axat, spre exemplu, pe problema violentei impotriva
copiilor sunt doi eroi centrali — copilul care este supus violentei si copilul
care poate citi sau privi aceste relatari. Aici vom urma practicile bune, care
sugereaza jurnalistilor realizarea materialelor astfel incat acestea sa nu da-
uneze nici unora, nici celorlalti. Altfel spus, profesionalism inseamna etica
si responsabilitate. Unii directori de televiziuni din Europa au recunoscut
ca le-au interzis propriilor copii sa priveasca stirile pe care le produc. Asa-
dar, vom publica stiri despre copii, care sunt demne de noi si demne de
atentia publicului.




O abordare inedita a drepturilor copilului:
perspectiva locala si regionala

Mediile locale si regionale pot oferi o abordare unica, dintr-o perspectiva
personalizatd, a subiectelor despre copii. Mai intai, pentru ca tot ce i se
intampla sau nu i se intampla unui copil are loc in comunitate, iar mediile
locale si regionale sunt cel mai aproape de aceste succese, dificultati sau si-
tuatii dramatice. Fiecare al cincilea locuitor al Moldovei este un copil, astfel,
o pagina din cinci cu relatari pentru sau despre copii este tocmai proportia
potrivita a spatiului afectat copiilor in ziar sau revista.
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lata o lista scurtd cu subiecte vizand situatia copiilor din R. Moldova, care
ne ajuta sa oferim mai mult spatiu copiilor:

e Copiii si familia:,,singur acasa”

e Copiii simunca

* Copiii si educatia

* Copiii cu nevoi speciale

e Sanatatea si bunastarea copiilor

e Copiii din institutiile rezidentiale

* Violenta impotriva copiilor
e Copiiiin conflict cu legea

* Responsabilitatile guvernului, autoritatilor locale si ale adultilor
pentru situatia copiilor etc.

Copiii si cifrele

GHID DE STIL

Intr-un subiect consacrat consumului de droguri intr-o capitald europea-
na, reporterul cita cifra inregistrata oficial a numarului de utilizatori de dro-
guri: 30.000 de persoane. Si adauga: ,Asta-i ca si cum la meciul de ieri seard
dintre liderii campionatului, toti spectatorii din tribune ar fi fost consumatori
de droguri”. S gasim asemenea ,imagini” pentru putinele cifre, pe care le
vom integra in text. Acum cativa ani, in Republica Moldova, cele 75 de
publicatii scolare existente aveau un numar total de 44.941 de cititori
- era ca si cum fiecare locuitor al raionului Donduseni, inclusiv nou-
nascutii, ar citi presa scolara.

Pentru a fi relevante, cifrele au nevoie de context. 4,5 este mult sau putin?
Sa-iintrebam pe adolescentii in conflict cu legea, pentru ca durata medie a
timpului petrecut de ei in pre-detentie a fost de 4,5 luni in anul 2008. Vom
crea, prin urmare, un context pentru cifrele-cheie din stire sau relatare.



Un bun reporter este, deopotrivd, curios si sceptic. Cifrele trebuie tratate
si ele cu rezerve. Eroul unui film mai vechi afirma chiar in primele imagini:
»~Dacd nu ar exista statistica, nu am sti cat de bine trdim”.

5

Exprimarea cifrelor trebuie unificatd, ca sa putem compara mai usor cele
45,5 procente dintre copiii de pana la 6 luni din Moldova care in 2005 erau
alaptati in exclusivitate la san, cu aproape fiecare al doilea, anul urmator.
In acelasi timp, folosirea cifrelor comparative nu este suficientd pentru un
subiect reusit. Un jurnalist profesionist explica semnificatia acestora si le
transforma in istorii umane. ,in ultimii ani Moldova a pierdut cate un sat la
doua luni”. “In Moldova ar fi un raion de bolnavi mintal”. Ce istorii extraordi-
nare se afla in spatele acestor titluri cu cifre! In ultimii zece ani, populatia
Moldovei a scazut in medie cu 8000 de persoane anual, ceea ce constituie
echivalentul a sase sate cu 1,3 mii locuitori fiecare. lar numarul persoanelor
cu tulburdri mintale si de comportament din Republica Moldova este egal
cu numarul de locuitori al unui raion relativ mic, cum ar fi laloveni.

Mentionarea si prezentarea nagionalitigii,
statutului etc. ;

Vom mentiona nationalitatea, statutul de persoana cu dizabilitati (nu de
invalid, de schiop, orb, surd — pentru toate acestea exista echivalente ce
indica deficiente motorii, de vdz, de auz) sau de persoand afectata de HIV/
SIDA, doar daca acestea sunt relevante pentru textul articolului sau relata-
rii. De multe ori nu sunt. Daca un copil cu dificultati de vorbire participa, la
Chisindu, la Primul Festival artistic al copiilor cu dizabilitati, si scopul decla-
rat al festivalului este ,de a descoperi si promova abilitdtile creative” ale aces-
tor copii, mentionarea dizabilitatii este relevanta. Nu insa si atunci cand
copilul participa la o campanie de colectare de fonduri pentru o cauza ce
nu are vreo relatie cu dizabilitatile sale. Articolul nostru poate fi despre per-
sonalitatea copilului, despre ceea ce a reusit, nu despre ceea ce nu poate sa
faca. lar atunci cand il intervievam pe acest copil, nu ne vom comporta de
parca dizabilitatea se poate transmite ca o maladie.

De asemenea, in cazul copiilor bolnavi, raniti sau cu dizabilitati, vom evita
difuzarea imaginilor care, prin caracterul lor senzational, exploateaza per-
soana. Jurnalismul este mai degraba o chestiune de protectie, decat de
exploatare.

A intervieva un copil

A pune pune intrebdri revelatoare, reliefand doar esentialul din rdspunsurile
primite si mergand direct la aspectele cele mai umane ale povestii” — astfel
puncteaza un scriitor celebru, Garcia Marquez, reperele unui interviu re-




usit. Principiul director pentru interviurile cu copiii, promovat de UNICEF,
este in consonanta cu ,a nu dduna” lar principala provocare pentru un re-
porter in subiectele vizand copiii o reprezinta interviul cu un copil, a carui
stare de bine este afectata.

Mai multe argumente pentru a intervieva un copil

Copilul are dreptul sa spuna ceea ce crede si ce simte atunci cand este vor-
ba de persoana lui sau situatiile care il privesc. Potrivit Conventiei privind
Drepturile Copilului, libertatea de exprimare a copilului trebuie sa fie reali-
zata doar in interesul lui superior si fara a incalca drepturile altora.
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Vom intervieva copiii nu pentru a ne amuza ca ei ,spun lucruri trdsnite”,
nu pentru a umple rubricile de ,curiozitdti” si ,perle”. Vom intervieva copiii
pentru ,a da cuvdntul celor neauziti”. Daca violenta se consuma undeva in
spatele unor usi inchise, a intervieva un copil supus violentei inseamna a
face ca soarta lui invizibild sd fie cunoscuta de public. Siinterviul realizat de
un jurnalist poate fi, uneori, singura oportunitate pentru copil de a-si face
cunoscuta istoria.

Exista mai multe argumente pentru a intervieva copiii:

* Cuvintele spuse de copii sunt credibile pentru public

* Copiii povestesc lucruri proaspete si interesante
* Copiii oferd o perspectiva asupra realitatii diferita de cea a adultilor

* Unele subiecte — precum abuzul asupra copiilor, educatia, jocul -
afecteaza mai mult copiii decat adultii, iata de ce ei trebuie sa spuna
ce cred despre acestea

* Un interviu ii oferd copilului sentimentul propriei valori, sporindu-i
increderea in propriile forte si abilitati.

GHID DE STIL

Trei argumente pentru a NU intervieva un copil

A intervieva un copil supus violentei sau aflat in alta situatie de risc este
un lucru delicat si chiar riscant pentru noi. Exista cel putin trei argumente
pentru a NU intervieva un copil:

e Copilul retraieste o trauma psihica
e Copilul ar putea fi hartuit, mai tarziu, de abuzator

* Copilul ar putea oferi informatii inexacte.



Daca un copil care raspunde la intrebarile jurnalistului traieste din nou
momentele traumatizante si sufera din aceastd cauza, atunci si actiunea
reporterului poate fi calificata drept abuz. In cazul in care subiectul dezva-
luie identitatea copilului si marturiile lui pot fi privite ca acuzatii, copilul ar
putea fi urmarit de agresor si supus altor acte de violenta. Nu vom uita asta
in munca noastra de reporteri.

Atunci cand jurnalistul cauta informatii veridice, copilul nu este singura
sursa relevanta. Atunci cand un jurnalist indeamna copilul: ,Spune ce s-a
intdmplat!”, aceasta suna pentru copil ca un ordin al unui adult. Oare este
vorba de o decizie constienta, maturd a copilului de a raspunde la intre-
bari? Nu, mai degraba este vorba de un raport de putere dintre un adult si

un copil. lar acesta este un abuz.

Nu este ilegal sa intervievam un copil sub 16 ani, dar de cele mai multe ori
nu este etic. Este vorba despre ceea ce se numeste consimtamant infor-
mat.

La fel, nu vom fotografia un copil, nici in cadrul privat, nici in cel public, fara
permisiunea parintilor, a tutorelui sau a unui reprezentant legal. Exceptie
sunt situatiile in care surprindem ca acest copil este agresat, este implicat
intr-un accident sau i se incalca drepturile. Si vom folosi aceste poze dozat,

fara ca acest copil sa fie recunoscut, doar pentru a restabili demnitatea co-
pilului, drepturile lui, pentru a genera discutii publice asupra unor fenome- >
ne ingrijoratoare sau periculoase, si nu in calitate de produs mediatic.

IMPORTANT! Ce vom face pentru ca interviul sa nu fie o experienta trauma-
tizanta pentru copil?

e Vom cere permisiunea persoanei responsabile de copil (parinte, tu-
tore)

e Vom intervieva copilul in prezenta unui adult in care el are incre-
dere

e Vom urmari starea psihologica a copilului pe toata durata intervi-
ului

* Vom renunta la interviu, daca retrdirea traumei il face pe copil sa
sufere.

Cum ii cerem copilului un interviu?

li spunem de ce avem nevoie. Si nu uitdm sd-i comunicadm pentru ce avem
nevoie de acest interviu. li vom oferi timp sa analizeze, impreuna cu adultii




responsabili de soarta lui, consecintele cu care se va confrunta dupad ce
discutia va fi difuzata. Nu ne folosim de oameni!

Daca refuza, nu ne descurajam. Gasim pe altcineva din aceasta comunitate
care sa ne vorbeasca. Schimbam perspectivele din care analizam situatia si
vom realiza subiectul! Putine lucruri se compara cu sentimentul ca ne-am
descurcat ca un profesionist, reusind in acelasi timp sa protejam copilul.

Vom folosi metode corecte, deschise si simple pentru a obtine interviuri si
imagini. Atunci cand este posibil, acestea trebuie sa fie obtinute constient
si cu acceptul copilului sau al unui adult responsabil, tutore sau asistent
social. Nu vom plati copiilor, parintilor ori tutorilor copiilor pentru materi-
alul referitor la copil, cu exceptia cazului in care aceasta este intr-adevar in
interesul copilului.
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Vom evita sa ddam bomboane si, mai ales, sperante desarte! Nu este man-
datul nostru sa ajutam direct, nu suntem asistent social si nu avem prega-
tire profesionala pentru a consilia copilul. Suntem siguri ca vom avea timp
pentru a urmari in continuare evolutia situatiei lui? Ca ne putem implica
pentru a-l ajuta moral si material? Nu dam speranta ca ii oferim dragoste,
sustinere morald, ajutor, relatii la problema lui. Sarcina jurnalistului este sa
relateze. Ne facem doar munca: onest si profesionist.

Atunci cand ii spunem copilului despre interviu, vom adapta informatia la
varsta copilului si la nivelul lui de intelegere, Aceasta trebuie sa includa:

e Scopul interviului
Unde va fi difuzat, in ce ziar, la ce post de radio sau televiziune
e Despre ce vom vorbi

e (Care va firezultatul interviului, ce ar putea urma dupa interviu

GHID DE STIL

* Vorbim despre confidentialitate
* Niciodata nu vom incuraja fals (cu scop ascuns) un copil

* Niciodata nu vom promite ceea ce nu vom fi in stare sa-i oferim (de
exemplu, confidentialitate totala sau sa-i gasiti un membru al fami-
liei).

Cum realizim un interviu?

Vom intervieva copilul in mediul lui obisnuit, dar nu intr-un spatiu care are
pentru el conotatii negative si nici intr-un cadru formal: nu in cabinetul
directorului de liceu, nu la sectorul de politie. Copilul trebuie sa se simtd in
siguranta in timpul discutiei.



Vom face interviul cat mai scurt posibil. Pentru aceasta putem afla cat mai
multe informatii inainte de interviu. Din ce familie provine? Are familie? Ce
mediu scolar are? In ce relatii se afla cu semenii? Cum este privit de adulti?
Ce sustinere are din partea comunitatii, lucratorilor sociali, politiei, profe-
sorilor, medicilor? inainte de discutie, vom incerca sa intelegem circum-
stantele in care a crescut copilul si cum a evoluat viata lui.

In timpul interviului, afldm, de asemenea, care sunt bucuriile, dorintele lui,
activitatile preferate si obiectele indragite, persoanele cu care ii place sa
comunice. Toate aceste detalii ne vor ajuta sa axdm subiectul media pe
lucrurile cu adevarat relevante, pe dimensiunea umand: vom vorbi despre
copil ca despre o fiinta complexd, dintr-o perspectiva pozitiva. Atunci cand
realizam interviul, nu uitam de detalii. Ele vor da valoare si culoare rela-
tarii. ,Magnetofonul este foarte folositor pentru a-ti aminti cuvintele, dar nu
trebuie neglijat niciodatd chipul interlocutorului, care poate spune mult mai
multe decat vocea lui, si uneori tocmai contrazicdnd vorbele”, scrie un laureat
al Premiului Nobel pentru Literatura.

Intr-un interviu cu un copil vom tine cont de: traditii, prejudecéti, frustrarile
personale ale copilului si relatiile lui cu cei din jur.

Discutii individuale sau in grup?

Cu exceptia cazului in care discutam despre experienta proprie a copilului,
ar fi mai bine sd intervievam copiii in grupuri mici. Astfel, ei se pot simti mai
in siguranta, se incurajeaza reciproc si interviul este mai mult o discutie
decat un interogatoriu.

De obicei, copiii sunt influentati, controlati de adulti, si trebuie sa faca ceea
ce le spun maturii sa faca, iata de ce unii copii s-ar putea simti inspaiman-
tati de interventia unui adult strdin, chiar daca este un jurnalist cunoscut
de toti, si nervos vizavi de ceea ce doreste reporterul de la el.

Reguli pentru un interviu

* Inregistram totul si, in acelasi timp, notam reperele importante ale
discutiei

¢ Vom incerca sa nu ne implicam emotional
¢ Nuvom da sperante desarte

* Vom incerca sa intelegem copilul, dar nu vom lua in nici un fel ati-
tudine. Doar il ascultam. Aici ne vor ajuta rabdarea si interjectiile:
JA-a-a..., intr-adevadr..., da..., inteleg..., trebuie sd fie greu...”

¢ Vom fiatenti si respectuosi

o




* Nu este treaba noastra sa ajutam direct. Doar vom relata si vom so-
licita interventii

* Vom pdstra contactul vizual - calm
* Vom respecta intimitatea si viata privata a interlocutorilor
* i vom permite copilului,sd conducd” interviul

* Vom astepta raspunsul la intrebari, nu ne vom grabi sa-l formulam
n locul copilului
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* Nuvom interpreta spusele copilului.

IMPORTANT: Vom evita sa adresam copilului aflat in stare de risc in-
trebarea ,Cum te simti?”. Cercetarile spun ca astfel de intrebari sunt
contraproductive si pot face rau copilului.

Reactiile psihologice ale copilului in timpul
interviului

e Copilul poate fi speriat si poate refuza sa acorde interviuri. Vom res-
pecta aceastd alegere a copilului.

* Retrdirea evenimentelor traumatizante in timpul interviului poate
avea un impact negativ asupra starii psihologice a copilului.

Jurnalistul trebuie sa fie constient si pregatit sa raspunda la nevoia de si-
guranta psihica a copilului in timpul interviului. Interviul trebuie intrerupt,
daca devine prea dureros din punct de vedere emotional pentru copil,
atunci cand:

GHID DE STIL

e copilul incepe sa planga,

* isi framanta sau fi tremura mainile,
 fsiacopera gura si fata cu palmele,
* transpira,

e evita privirea in timpul discursului,

* sejoaca nervos cu obiecte mici.



Intrebirile trebuie si fie clare

Intrebarile jurnalistului il pot ajuta pe copil s&-si aminteasca pe parcurs mai
multe informatii decat a fost in stare sa-si aminteasca imediat. De aseme-
nea, prin intrebarile noastre putem influenta copilul sa dea informatii, sa
conducem copilul spre un raspuns asteptat.

Interviurile repetate, cu intrebari sugestive, pot conduce la o situatie in care
copilul ofera raspunsuri false si confirma lucruri pe care intervievatorul do-
reste sa le obtina. lata de ce deseori copiii care trebuie sa depuna marturie
pentru un proces sunt inregistrati cu camera video si nu sunt expusi presiu-
nii interogatoriului,pe viu” de cdtre avocati sau procurori in timpul sedinte-
lor de judecatd. O asemenea practica existd deja si in Republica Moldova si
este promovatd de Centrul National de Prevenire a Abuzului fata de Copii.
lar profesionistii in domeniu au propriul Ghid de audiere legala a copiilor
victime/martori ai abuzului si neglijarii.

Raspunsurile copilului intr-o discutie pentru presa trebuie sa fie inregistra-
te cu acuratete, iar jurnalistul nu trebuie sa le influenteze in niciun fel.

Principii directoare privind reportajele despre copii
Nu vom accentua stigmatizarea copilului; in calitatea noastra de jurnalisti >
si de oameni, vom evita sa etichetam copiii si sa descriem maniera in care
au fost expusi represiunilor, inclusiv violentelor fizice si psihice sau discri-
minarii, ori excluderii din comunitatile lor. Vom descrie intotdeauna con-
textul exact al articolului sau imaginii ce implica un copil.

Vom schimba intotdeauna numele, ne vom asigura ca astfel nu transferam
situatia asupra unui alt copil ce poartd numele schimbat si nu vom dezva-
lui vizual identitatea copiilor care apar in urmatoarele situatii:

* copii victime ale abuzului sau exploatarii sexuale
e copii autori ai abuzului sexual sau actului de violenta fizica

* copii persoane infectate cu HIV, persoane care trdiesc cu SIDA sau
copii care au decedat de boli asociate SIDA, chiar daca copilul, pa-
rintele sau ingrijitorul au autorizat aceasta de o maniera informata

* persoane acuzate sau culpabile de crima.

In anumite situatii, atunci cand un copil risca sa devina victima a represi-
unilor, vom omite numele, nu vom dezvalui vizual identitatea copilului si
vom sonoriza afirmatiile lui cu vocea altui copil.




Experiente personale, de interes public

O experienta personalg, traita de autori sau de oamenii apropiati, in spita-
le, in gradinite, in scoli ori in contactele cu autoritatile, merita sa ajunga pe
paginile ziarelor sau in relatarile radio si tv. Cu conditia ca aceasta sa fie ba-
zatd pe dovezi si marturii, sa faca parte dintr-un fenomen, dintr-o practica
comuna a mai multor persoane si sa fie de interes public, nu sa urmareasca
o razbunare individuala.
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O privire asupra Conventiei privind Drepturile
Copilului

O simpla parcurgere a celor 54 de articole ale Conventiei privind Drepturile
Copilului poate oferi profesionistilor din mass-media cel putin tot atatea
ocazii de a adresa intrebdri autoritatilor, a cauta rdspunsuri si a urmari ast-
fel interesul public major si interesul superior al copilului. Cum implemen-
teaza Guvernul si autoritatile publice locale Conventia privind Drepturile
Copilului? Ce evolutii exista dupa formularea ultimelor Observatii finale ale
Comitetului pentru Drepturile Copilului de la Geneva despre respectarea
Conventiei privind Drepturile Copilului in Republica Moldova? Sunt prime-
le intrebari ce ne pot plasa la inceputul unui drum in cautarea raspunsurilor
ce aduc beneficii pentru copii, pentru comunitéti si pentru mass-media.

Resurse pentru documentare
UNICEF PRINCIPLES FOR ETHICAL REPORTING ON CHILDREN.
http://www.unicef.org/media/media_tools guidelines.html

MASS-MEDIA SI DREPTURILE COPILULUL. O resursa pentru jurnalisti scrisa
de jurnalisti.

MediaWise, UNICEF Moldova. Chisinau, 2005.

GHID DE STIL

http://www.cnpac.org.md/fileuri/Mass-media_si_Drepturile Copilului
UNICEF 2005.pdf

VIOLENTA IMPOTRIVA COPIILOR: CE S| CUM RELATAM. Ghid de bune prac-
tici pentru mass-media.

Centrul National de Prevenire a Abuzului fata de Copil, UNICEF Moldova.
Chisindu, 2006.

http://www.cnpac.org.md/fileuri/Ghid_Mass_Media_Violenta Copii.pdf

INTERVIEWING CHILDREN. A guide for journalists and other, Save the Chil-
dren, 2003.




KAK WHTEPBbIOVMPOBATb [ETEW: pykoBOACTBO AN KypHanuCTOB W
Apyrux.

MockBa, 2000. http://www.evartist.narod.ru/text16/068.htm

OMUL, MAI ALES. Ghid de bune practici in domeniul jurnalismului pentru
dezvoltare umana. Universitatea de Stat din Moldova, Centrul Indepen-
dent de Jurnalism, UNICEF Moldova. Chisinau, 2005.

YEJTOBEK, MPEXXAE BCEIO. [MpaKkTnueckoe pyKOBOACTBO MO XYPHANNCTUKE
B 0obnactn yenoBeuyeckoro pasBuUTUA". [oCyfapCTBEHHbIN YHUBEpCUTET
Pecny6nmkm MonpoBa, HesaBucumbiin LeHTp XKYPHaNUCTUKK,
Mpepcrasutenbcteo OHVUCED B Mongose. KnwunHay, 2005.

www.library.cjes.ru/files/pdf/human-above-all.pdf

IN SPATELE GRATIILOR, CU FATA SPRE LUME. TINERII IN CONFLICT CU LE-
GEA. Ghid mass-media privind relatdrile in domeniul justitiei juvenile. Cen-
trul Media pentru Tineri, UNICEF Moldova. Chisinau, 2006.

IMAGINEA TINERILOR. Ghid pentru jurnalisti si alti profesionisti. Centrul
Media pentru Tineri, UNICEF Moldova. Chisinau, 2005.

PRESA TINERILOR IN REPUBLICA MOLDOVA. Ghid 2003-2004. Centrul Inde-
pendent de Jurnalism, Centrul Tanarului Jurnalist, UNICEF Moldova. Chisi-
nau, 2004.

GHID DE BUNE PRACTICI PRIVIND RELATAREA DESPRE HIV/SIDA. PNUD,
UNAIDS. Chisindu, 2004. http://www.aids.md/ro/information/library/
d722/
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RECOMANDARI PENTRU UN DISCURS
MEDIA ECHILIBRAT
DIN PUNCT DE VEDERE AL GENULUI

In societatea contemporand, a exploziei comunicarii, mass-media joaca
un rol esential in formarea imaginilor publice, a interactiunilor particulare,
mentinand sau schimband reguli, reprezentari, stiluri de viatd, presupozi-
tii ideologice. Prin utilizarea unui discurs conservator de gen in constiinta
publica se perpetueaza modele deformate de reprezentare a femeilor si
barbatilor, precum ar fi cel al masculinitdtii rationale si feminitatii emoti-
onale care deruleaza activitati pe potrivd. De aceea este important sa ne
autosesizdm asupra stereotipurilor, distorsiunilor si prejudecatilor de gen
din universul mediatic printr-o informare corecta asupra problemei culturii
si socializarii de gen echitabile, pentru a nu aborda tendentios si traditional
multiplele realitati de gen.

Ce inseamna egalitatea de sanse pentru femei si barbati?

GHID DE STIL

Femeile si barbatii au aceleasi drepturi, obligatii si posibilitati cu privire la:
- a avea un loc de munca, care sa le asigure independenta eco-
nomica;

- a se implica in gospodadrie si cresterea copiilor;

- a participa la viata politica, sindicala, culturalg, la activitatile
comunitare.

Ce este discriminarea de gen?

Orice diferentiere, excludere sau restrictie bazata pe sex, care are ca efect
sau scop impiedicarea sau anularea recunoasterii, beneficiului sau exerci-
tarii de cdtre femei, indiferent de statutul lor matrimonial, pe baza egalitatii



dintre barbati si femei, a drepturilor omului si libertatilor fundamentale, in
domeniile politic, economic, social, cultural, civil sau in orice alt domeniu
(Conventia privind eliminarea tuturor formelor de discriminare impotriva
femeilor, 1994).

Egalitatea de sanse in mass-media de jure
Din Legea cu privire la egalitatea de sanse dintre bdrbati si femei, art. 8:

(1) Mass-media contribuie la promovarea principiului egalitatii intre femei
si barbati in societate prin elaborarea de programe si materiale de depasire
a stereotipurilor gender.

(2) Orice discursuri si materiale publice care prezinta imaginea femeilor sau
a barbatilor in maniera de umilintd a demnitatii lor se considera inadmisi-
bile si se contracareaza in conformitate cu prezenta lege.

“Lentile de gen” pentru o presa sensibila la gen

celor doud genuri sociale - femei si barbati -, ne vom asigura ca in politica
redactionala, precum si in toate etapele muncii jurnalistice (documentare,
identificarea surselor, elaborarea informatiei, utilizarea imaginilor) se va ?
tine cont de dimensiunea de gen si abordarea integratoare a problematicii

de gen. Indiferent de rigorile economiei de piatd, orice ziar, radio si TV fisi

va revizui politica redactionala in ceea ce priveste reflectarea echitabila a
prezentei si contributiei fiecarui gen in societate.

Pornind de la premisa cd media comunica despre viata publica/privata a ?

Asadar, vom utiliza ,lentile de gen” ori de cate ori este cazul la toate etapele
muncii jurnalistice.

Stabilirea grilei tematice

Vom cuantifica cate rubrici, teme si care dintre ele se adreseaza auditoriului
de femei/barbati sau ambelor genuri, precum si natura, domeniul abordat
in aceste teme. De regula, pentru femei tematica este predominant privata
sau din sfera sociald, iar pentru barbati — publica, cu accent pe politic, eco-
nomic, armata.

Documentare

Vom consulta tratatele internationale si documentele nationale ce se refe-
rd la problematica de gen si, dupa caz, statistica dezagregata pe gen.

Vom identifica mereu noi surse informationale - experti sau reprezentanti
ai institutiilor statului, societatii civile - si femei, si barbati, oricand acest lu-




cru este posibil, pentru a nu prezenta realitatea unilateral, din perspectiva
pur feminind sau pur masculina a unora si acelorasi actori,deja consacrati
si omniprezenti” si in mass-media scrisd, si in cea audio-vizuala, cum se
atesta frecvent.

Vom stabili contacte cu ONG-urile care activeaza in domeniul promovarii
echitatii si parteneriatului de gen si-i vom consulta atunci cand avem ne-
voie. li vom incuraja sa ne informeze in cazul in care ei dispun de anumite
noutati in domeniu, despre care ar trebui sa cunoastem si noi, jurnalistii.
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Elaborarea informatiei

Vom tinde sa asiguram un echilibru intre ,vocile” femei/barbati si alterna-
tivele unora sau altora in relatarile din stiri, opinii, sondaje etc., pentru a
nu intdri supozitia ca liderii de opinie sunt, de obicei, barbatii. Aceasta nu
inseamnd ca barbatii sau, in special, femeile (deoarece anume ele lipsesc
adesea din aborddrile media pe probleme de natura politica, economica)
trebuie sa constituie un aspect artificial, obligatoriu al materialului, ci mai
degraba o posibilitate pentru ele/ei sa-si exprime punctul de vedere.

Tn ultimii 30 de ani, a crescut considerabil numarul femeilor jurnaliste (pes-
te 50%), dar in schimb a crescut extrem de lent, aproape imperceptibil, nu-
marul femeilor intervievate in stiri. “Stirile sunt adesea prezentate de femei,
dar rareori despre femei” (Global Media Monitoring Project 1995, pag.
10). Le vom scoate pe femei din anonimatul public, iar pe bérbati — din
cel privat. i vom valorifica, ca persoane cu roluri, nevoi si responsabilitati
comune, dar si diferite si in aceste sfere.

Ne vom stradui ca raportul dintre ,actorii” evenimentului prezentat sa nu
fie de-balansat - datele statistice spun ca 88% din actori sunt barbati si
doar 12% sunt femei. Femeile apar deseori in roluri de victime ale domina-
tiei fortei masculine: viol, tratament brutal (,Doi indivizi si-au ucis mama cu
bestialitate”) sau criminale (,0 femeie si-a injunghiat sotul cu cutitul de bucd-
tarie’; ,Criminala si-a tinut 4 zile la balcon sotul ucis”); vedete ale aparentei
decorative: top modele sau vedete ale show business-ului si sportului; sofii
ale unor persoane publice).

GHID DE STIL

Nu vom trata unilateral problemele care abordeaza fenomene grave pre-
cum prostitutia, violenta, traficul uman etc. (,Graviditatea si pericolul de a fi
ucise nu impiedica prostituatele sa faca trotuarul”. ,,Peste 80% dintre basara-
bence se intorc din strdindtate cu boli venerice”). Ne vom referi si la al doilea
actor al spectacolului vietii — barbatul si nu vom prezenta tehnici ale acte-
lor violente, nu vom blama victima.

Daca materialul este despre o femeie profesionista, vom incerca sa facem
aceleasi referinte generale pe care le-am face unui barbat profesionist si vi-



ceversa. Dacd nu practicam, in general, sa descriem stilul vestimentar, viata
privata ale unui politician barbat/manager, nu facem aceste referiri fatd de
o politiciana/managera. O vom aborda in interviuri ca pe o profesionistd,
care cunoaste problemele din activitatea pe care o presteaza si are si solu-
tii. Nu vom deplasa accentele discursului pe fizicul sdu, impedimentele de
la serviciu din partea colegilor sau secretul imbinarii reusite a responsabili-
tatilor de familie cu cele publice.

In cazul in care consideram ca este relevanta informatia si despre viata pri-
vata a persoanei publice, aceasta trebuie s-o regasim si in materialele des-
pre barbati. Viata lor de familie este, de obicei, omisa sau doar consemnats,
printre altele. Ei, insd, pe langa rolul profesional, public, mai au si rolul de
tatd al unor copii, de care trebuie sa se ingrijeasca si sd le cunoasca pro-
blemele ca si mamele lor. Totodata, barbatii sunt si soti, parteneri ai unor
femei, care, in marea lor majoritate, au o cariera profesionala, cu ale cdror
preocupari, prioritati, reusite trebuie sa fie la curent si sa le sustina, precum
obisnuiesc si ele.

Vom specifica profesia nu numai pentru barbati, ci si pentru femei, pentru
a nu intdri in continuare prejudecata puternic inradacinata a lipsei de im-
portanta a carierei feminine.

Vom fi atenti in a face anumite supozitii in materialele cu subiecti numai
femei sau numai barbati, prin care ,multiplicam’, de fapt, aceeasi schema }
de abordare operand cu aceleasi clisee. Nu toate femeile sunt interesate de
moda, bucatarie, interioare, cumparaturi, barbati asigurati, precum nu toti
barbatii sunt ahtiati de fotbal, masini luxoase, femei top model. Vom incer-

ca sa identificdm femei/bdrbati care se conduc de alte valori si principii,
care accepta si alte roluri de gen decat cele prestabilite de cultura noastra
patriarhald, chiar daca acestea vin in contradictie cu perceptiile generale

de gen.

Vom evita stereotipurile de gen prezente siin mediul organizational, impu-
nand atitudini, valori, comportamente, precum ar fi “bdrbatii sunt obiectivi,
agresivi, stapani pe sine, reci, ambitiosi, competitivi, dkominanti, independenti
si rationali”. In schimb, ,femeile sunt subiective, orientate spre sentiment, gri-
jd, aspect exterior, dependenta”.

In rubricile sportive, le vom face vizibile si pe sportive. Nu vom face referi-
re la ele doar in materiale de genul “Cele mai sexy sportive de la Olimpiada”
transferand accentul pe ideea tot mai frecvent intretinuta ca valoarea feme-
ilor este data de corpul lor si de catd grija erotico-menajera au ele de corp.

Formularea mesajului
Ne vom stradui sa promovdm mai intens mesajele pozitive in privinta par-
teneriatului de gen in viata privata si publica, a participarii sociale a femei-
lor si implicarii mai evidente a bdrbatilor in viata privata. -




Vom evita titluri senzationale cu caracter de verdict de genul ,Bdrbatii cas-
nici — risc mai mare de atac cardiac” si vom comenta suplimentar rezultatele
unor studii care se refera la schimbari de roluri traditionale: “In randul br-
batilor care au fost casniciin cea mai mare parte a vietii lor adulte, s-a consta-
tat o rata a mortalitdtii mai mare cu 82 la sutd decdt in rdndul celor care au
muncit in exterior, timp de zece ani, pe durata studiului. In schimb, femeile care
isi asumd slujbe de inaltd responsabilitate sunt de trei ori mai expuse riscului
de a suferi de o boald de inimad decat cele care ocupd posturi cu responsabili-
tati mai scdzute. Aceste rezultate par sd arate cd persoanele care isi asumd o
muncd sau un rol social nepotrivit, din punct de vedere traditional, altul decat
ceea ce era social de asteptat, sunt mai expuse bolilor cardiace, siin randul lor
mortalitatea este mai mare. Acesta este rezultatul unui studiu realizat in SUA”.
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Vom reprezenta si comenta obiectiv si nepartinitor participarea femeilor
si barbatilor in actul politic pentru a asigura apdrarea intereselor ambelor
genuri. Subreprezentarea femeilor in politica in general nu face decat sa
sprijine tendinta ca deciziile politice sa ramana prerogativa barbatilor.

Vom explica prezenta slaba a femeilor la putere astazi nu atat prin existen-
ta unor discriminari majore, explicite, cat prin teoria acumularii dezavan-
tajelor de natura culturald, economicd, mediatica care se regdsesc in viata
privata, public/politica.

Vom scoate in evidentd, cu orice prilej, care este castigul implicarii femeilor
in structurile decizionale. Experientele reusite - nu numai cele care sunt
senzationale prin scandal, destituiri, probleme din viata privata, de genul
articolului ,Primdrita nefericitd din Roscani” - despre primarele si consilie-
rele locale sau raionale, deputate, viceministre, sefe de departament etc.,
care exista totusi, trebuie facute publice mai intens.

Imaginile de gen

GHID DE STIL

Vom utiliza imagini echilibrate de gen.

Daca informatia vizeaza statutul profesional al protagonistei, vom plasa o
fotografie din mediul ei public, si nu privat, impreuna cu copiii, catelul, in
curte, la bucatarie etc.

Interviurile care vizeaza si viata privata a protagonistului e bine sa contina
si poze din care deriva rolul de tatd, sot, bunic al acestuia.

Pe ultima pagind, vom intretine rubrici nu doar pentru femei, ci si pentru
barbati, pentru a valoriza si corpul masculin.

Vom plasa nu doar imaginea victimei, ci si a agresorului/agresoarei.

Vom manifesta precautie in plasarea publicitatii cu o imagistica sexista si
discriminatoare, referentiald fiind cea a femeii “sex object’, promovata de
inflatia publicitatii si presiunile economiei de piata.



Limbajul orientat spre gen

Vom evita conservatorismul lingvistic in utilizarea profesiilor si a pozitiilor

” ”

publice prestigioase doar la masculin (,dnd decan’; ,,dnd deputat’, ,,dnd se-
cretar general’; ,contabil’, ,merceolog” etc.). Vom utiliza si femininul, deoare-
ce limba romana il permite in majoritatea cazurilor. Spre exemplu: ,Laura
Grunberg este socioloagd, scriitoare, profesoard si activistd in feminism in Ro-
madnia. Licentiatd in matematicd, a obtinut doctoratul in sociologie. Actual-
mente este specialistd in sociologia genului si sociologia organizatiilor, si este
coordonatoare de programe la Centrul European UNESCO pentru Invétdmant
Superior”, dar si “Comunista Postoico criticd AIE”.

”

Nu vom utiliza sintagme de genul ,femeie-jurist’, ,femeie-sofer” sau ,femeie-
ministru,, cu exceptia situatiilor cand indicarea apartenentei de gen este
obligatorie. Vom evita asemenea sintagme si vis-a-vis de barbati (,bdrbat-
doctor”).

Vom evita sufixele feminine (spre exemplu: doctoritd, soferitd, primdrita
etc.), care diminueaza statutul femeilor si creeaza o imagine dubla. Atunci
cand limba romana nu permite forma de feminin, vom utiliza termenii co-
muni si pentru barbati, si pentru femei (medic, chirurg, pretor s.a.).

Limba utilizata trebuie sa reflecte un respect egal pentru femei si barbati.
Vom evita termenii si frazele care minimalizeaza si simplificd demnitatea >
femeilor. Or, manifestarea nerespectului fata de femei prin limbaj (in arti-
colul ,Farmecul femeilor urdte”, publicat intr-un ziar de la Chisinadu, atestam
apelative precum “Miorita Ivanovna’; ,Joienica Petrovna” sau ,vacd fncdl;a—
td”) poate sa-i induca cititorului o perceptie confuza sau chiar sa-i lezeze

demnitatea.

Vom evita expresiile care evidentiaza apartenenta sexuala (,delegatii
conferintei impreund cu sotiile”), cum gandesc sau arata femeile (,logicd fe-
minindg”).

Glosar de termeni de gen

Gen social (in engl. “gender”) - concept care se referd la diferentele sociale intre
femei si barbati care au fost invatate, sunt modificabile in timp si sunt diferite in
interiorul culturilor si intre culturi (feminitate/masculinitate).

Sex - caracteristicile biologice prin care fiintele umane se disting ca femei
si ca bdrbati.

Egalitate de gen - concept conform cdruia toate fiintele umane sunt libere
sa-si dezvolte capacitatile personale si sa aleaga fara limitari impuse de ro-
luri stricte de gen.
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GHID DE STIL

Echitate de gen - corectitudinea tratamentului in functie de gen, care poate
fi un tratament egal sau un tratament diferit, dar considerat echivalent in
ceea ce priveste drepturile, obligatiile si oportunitatile.

Sensibilitate la gen - recunoasterea diferentelor si inechitatilor existente intre ne-
voile, rolurile, responsabilitatile si identitdtile barbatilor si ale femeilor.

Echilibru de gen - participarea unui numar egal de femei si barbati intr-o activitate
sau organizatie.

Perspectiva de gen - atentia si consideratia acordatad, in orice activitate sau
domeniu, diferentelor de gen.

Analiza impactului de gen - examinarea propunerilor de politici/strategii
pentru a vedea daca vor afecta femeile si bdrbatii in mod diferit, in sco-
pul de a le adapta pentru a neutraliza efectele discriminatorii si a promova
egalitatea de gen.

Limbaj sexist — limbaj care contine nu doar expresii care exclud, jigne-
sc sau trivializeaza femeile, ci si un vocabular cu aceleasi efecte in cazul
barbatilor.

Sexism - ideologia suprematiei barbatesti, cu intreaga multime de
credinte care o alimenteaza.

Stereotipuri de gen - sisteme de credinte si opinii in legatura cu caracteris-
ticile femeilor si barbatilor, precum si despre calitatile presupuse ale mas-
culinitatii si feminitatii. Stereotipurile ne spun nu numai cum sunt femeile
si barbatii, dar si cum ar trebui ei sd fie.

Discriminare de sex: @) directa - cand o persoana este tratata mai putin
favorabil din cauza sexului sau; b) indirectd - cand o lege, requla,
politicd sau practica, aparent neutra are un impact disproportionat
asupra persoanelor de un anume sex, cu exceptia diferentei de tra-
tament care poate fi justificata de factori obiectivi.

Violenta domestica - orice forma de violenta fizica, sexuald sau psihica care
supune unui risc siguranta intregii familii sau a unui membru si/sau folosi-
rea fortei fizice sau emotionale, inclusiv violenta sexuala in familie, abuzul
copilului, incest, abuzul sexual al sotiei sau orice abuz asupra unui membru
al familiei.

Hartuire sexuala - comportament nedorit de natura sexuald, bazat pe
afectarea demnitatii femeii/barbatului la locul de munca, din partea
colegilor si superiorilor.

Androcentrism - practica de a considera masculinul si experientele mascu-
line ca norma pentru comportamentul si realizarile umane. Experientele
femeilor, ca de altfel tot ceea ce tine de femeiesc si feminin, sunt vazute ca
deviatii sau exceptii de la norma universal masculina.



Misoginism (ura fata de femei) - atitudine caracteristica pentru unii bar-
bati care consta dintr-un complex de idei si sentimente, stari, care expri-
ma urd si dispret fata de tot sexul feminin. Printre cele mai tipice invinuiri
aduse femeilor sunt urmatoarele caracteristici: superficialitatea, nesocotin-
ta, inertia, lipsa intereselor spirituale, hdtrenia, perfidia (viclenia), cupiditatea
(Idcomia) s.a.

Misandrie (ura fatd de barbati) - o manifestare la fel de detestabilad prin
agresivitatea si subiectivismul sau ca si misoginismul. Practic sunt invoca-
te aceleasi trasaturi negative care li se atribuie barbatilor.

Patriarhat - dominarea barbatilor; un anume tip de relatii sociale, bazate
pe dominatia masculina si pozitia de supunere, secundara a femeilor.

Feminism - miscarea femeilor pentru egalitatea in drepturi cu bérbatii in
toate domeniile vietii.

~Femocratie”- birocratia feminina din structurile de stat. Este caracteristi-
ca pentru o serie de tdri europene cu un nivel ridicat de participare femini-
na la treburile de stat.
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GHID DE DESIGN SI PAGINARE

»In materie de design al ziarelor, calitatea prezentarii nu
valoreaza nimic daca aceasta nu reda informatia complet
si instantaneu. Cititorii nu au nici timp, nici rabdare sa “sur-
monteze” manoperele designerului pentru a extrage infor-
matia. Lucrul designerilor de ziare se rezuma la misiunea de

afacilita viata cititorilor, nu de a o complica”.
Michel A. Carter, expert al Agentiei Informationale a SUA

Un design reusit este capabil sa confere continutului unic al ziarului o anu-
mita finalitate, sa o prezinte de o maniera atractiva. Cititorul are mai mare
incredere intr-un ziar ingrijit si ordonat, decat in unul dezlanat si haotic. Un
design bun este mai degraba functional decat decorativ; acesta niciodata
nu ,sacrificd” continuturile utile doar in favoarea unei mai bune prezentari

a ziarului.

GHID DE STIL

Am ordonat mai jos niste reguli si sugestii pentru crearea unei publicatii cu
un design modern, de care ar trebui sa tina cont in primul rand redactorii-
sefi, designerii si paginatorii, dar si reporterii. Recomandarile pot fi utilizate
la crearea ghidului de stil al propriei publicatii, indicand in ea si niste para-
metri concreti.

Fonturi

Alegeti un singur font (garniturd) pentru textele de baza. In aceste texte
vor fi aplicate garniturile ,obisnuite’, ,de lucru”. Fonturile decorative sunt
inoportune, deoarece contin mai multe elemente aditionale care complica

lectura. Astfel de fonturi sunt indicate pentru materiale publicitare sau pe



paginile despre culturd, creatia poetilor, pictorilor si scriitorilor, viata priva-
ta a VIP-urilor, pe paginile cu dedicatii si cele de umor.

Ochiul nostru percepe cel mai usor fonturile de tip “serif”, adica caracterele
care au la finele fiecarei litere mici ornamente, nu pe cele “sans-serif”, care
sunt lipsite de aceste mici ornamente. (Exemple de fonturi “serif”: Times
New Roman, Georgia, Courier New etc., la categoria“sans-serif” se refe-
ra: Arial, Verdana, Tahoma etc.). Este recomandabil ca intr-un ziar sa nu
fie utilizate mai mult de doua fonturi. Totodata, unul dintre acestea, adica
cel de baza, trebuie s fie de tip ,serif”, iar cel aditional sa fie din categoria
Lsans-serif”. Fonturile alese trebuie aplicate si pentru titlurile rubricilor de
stiri. Pentru titluri este mai indicat sa utilizam fonturi “sans-serif”.

Fontul unic va fi utilizat pentru tot textul materialului. Este inadmisibil ca
o parte din text sa fie redata cu un font, iar cealalta - cu altul. La nivel de
subconstient, cititorul deprins cu anumite caractere ale stirilor va intelege
ca citeste anume stirile, dar nu altceva.

Niciodata nu vom aplica acest font si pentru publicitate. Nu trebuie sa de-
rutam cititorii nostri, incalcand aceasta regula. Acelasi lucru este valabil si
pentru articolele publicitare.

Vom utiliza caracterele suficient de mari ale fontului ales, pentru ca textul
sa fie usor de lecturat. Pentru textul de baza sunt recomandabile caractere
de 9-10 puncte, dar nu mai mici de 8. Pentru anunturi si programele TV nu
vor fi alese caracterele mai mici de 7 puncte.

Nu se poate de ingustat (smdluit) sau de largit fonturile. Fonturile nu au
fost elaborate intamplator intr-un mod anumit. Daca intr-adevar aveti ne-
voie de un font foarte ingust (smal), atunci e mai bine sa-l selectati pe cel
care a fost conceput initial anume asa.

Intervalul dintre litere trebuie sa fie acelasi pe parcursul intregului articol,
dar cel mai bine pentru intregul ziar. Daca textul nu se incadreaza in di-
mensiunile prestabilite, este mai indicat sa se recurga la prescurtarea aces-
tuia, cu atat mai mult cu cat, asa cum ne-o confirma uzul, acest lucru este
posibil intotdeauna. Vom evita sa abuzam de optiunile “tracking” si ,ker-
nig” ale programelor de paginare, or, textul insirat pe alocuri si inghesuit
in alte locuri aratd dezordonat si trddeaza lipsa de profesionalism, facand
totodata mai dificila perceperea textului.

Vom respecta un interval egal (interlinie/interliniaj) si intre randuri. Nu se
admite ca pe unele pagini distanta dintre randuri pe orizontala sa fie egala
cu 10 puncte, iar pe cea de aldturi — de 12. Acest lucru face ca pagina sa
arate dezordonata si, in plus, complica perceperea textelor de catre citi-
tor. Intervalul intre randuri marit intr-o masura potrivitda face textul mai
usor de asimilat, mai ales cand randurile sunt lungi. Este bine sa stabilim
un standard propriu, care va fi aplicat mai apoi intotdeauna. Nu trebuie sa




marim intervalul daca articolul e prea mic si nici sa-I micsoram daca textul
este destul de mare.

In procesul de paginare sunt indicate evidentierile pentru a accentua un
cuvant sau un fragment din text. In acest scop vor fi aplicate caracterele
grase sau negre (bold) si cursivul (italic). Lizibilitatea cu astfel de caractere
este redusa, insa pentru fragmente mici de text acestea sunt potrivite. Cu
caractere grase vor fi redate lead-urile, iar cu cele cursive, citatele nu prea
mari.

Nu se recomandad categoric aplicarea sublinierii (underline). Acest mijloc
de evidentiere este o, mostenire” din epoca masinilor de scris, fiind consi-
derat apogeul prostului-gust in domeniul tipografiei.
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Pentru a scoate lead-ul in evidentd, va fi ales un anumit procedeu pen-
tru intreg ziarul. Metoda cea mai simpla este paginarea cu caractere bold.
Uneori lead-urile sunt prezentate aplicand un corp de litera ceva mai mare
decat textul de baza. La fel, in cazul lead-urilor vom recurge si la letrine,
precum si la alinierea stanga, astfel incat marginea din dreapta sa rdmana
,zdrentuita” Din contul acestui procedeu textul devine mai aerisit”

Fonturile pentru titluri

Raman valabile aceleasi abordari si reguli ca si pentru textul de baza: va fi
aplicat un singur font sau doua. Pentru titlurile materialelor ce au legatura
cu stirile va trebui ales un font unic.

Alt font poate fi ales pentru titlurile articolelor din alte compartimente ale
ziarului (cele care nu au legdtura cu stirile). Ins& pentru astfel de materiale
urmeaza a fi utilizat un singur font cu variatiuni. Procedeul propus va servi
la fel drept un reper pentru cititori. Acestia vor realiza cd materialele care
au titlurile tiparite cu un font sunt stiri, iar cele tiparite cu font diferit se
refera la alte compartimente ale publicatiei.

GHID DE STIL

In titluri trebuie aplicate majuscule si minuscule. Cercetarile au demonstrat
ca pentru a citi si percepe cuvintele tiparite doar cu majuscule oamenii au
nevoie de un interval de timp mult mai mare decat pentru cele tiparite cu
majuscule si minuscule. Acelasi lucru este aplicabil si pentru publicitate. In
cazuri exceptionale, este admisibil sa se utilizeze pentru titlul articolului
de fond doar majuscule. In acest caz, dimensiunea corpului de litera va
fi marita in asa fel ca sa fie eiliminate toate impedimentele de lizibilitate
generate de majuscule.

Odata elaborat designul fontului (garnitura, corpul de litera, interlinia/in-
terliniajul), acesta va fi aplicat succesiv pe toate paginile publicatiei.



Litimea si numirul coloanelor

Pentru textul de baza latimea optima a coloanelor este de cca 4-5 cm,
aceasta insemnand 6-10 cuvinte sau 35-60 de semne. Textul mai inghesuit,
adica smaluit, devine mai putin lizibil. In procesul lecturii, ochiul efectueaza
o miscare in zigzag. Daca colonita este ingusta, ochiul ,alearga” dintr-o par-
te in alta. Miscarile nu mai sunt ritmice. Cand colonita este aliniata centrat,
mai multe cuvinte trebuie trecute dintr-un rand in altul, astfel ca lungimea
randului se schimbad radical. Daca randurile sunt exagerat de lungi, ochiul
se plictiseste si miscarile incetinesc. Sa gasesti inceputul randului nou este
chiar foarte greu. Respectivul procedeu este aplicat pentru a crea 0 anumi-
ta dispozitie. Un text despre business, unul energic, cum ar fi textul stiristic,
este de obicei incadrat intr-o colonita rezonabil de ingusta si dinamica, pe
cand in monografii si buclete pretentioase si scumpe designerul opteaza
pentru randuri lungi si,statice”.

Cea mai lata colonitd nu va avea mai mult de 10-12 cm. Este dificil de a
citi colonitele mai late, de aceea procesul de perceptie va fi mult mai lent.
Cititorul va fi nevoit sa cuprinda cuvinte separate, nu grupuri de cuvinte
concomitent.

Este inadmisibil sa desparti colonitele prin linii (bara dintre coloane), decat
in cazurile cand aceasta e neaparat necesar pentru a delimita materialele
din pagina. Liniile dintre coloane aglomereaza pagina, mai indicate fiind
spatiile albe dintre coloanele textului de baza. Vom tine cont de acelasi
principiu si in cazul liniilor de separare orizontale.

Liniile textului din coloanele diferite de pe aceeasi pagina se vor situa la
acelasi nivel orizontal. In partea de jos liniile tuturor coloanelor trebuie sa
coincida. Daca aceasta se intampla (si nu ati modificat interlinierea stabilita
de macheta) toate liniile se afla la nivelul necesar.

Pe pagina nu vor ramane linii suspendate’, asa-numitele ,vaduve” sau ,or-
fani”. Aceasta inseamna ca sfarsitul textului nu poate fi trecut in cealalta
coloand dacd ocupa un rand sau doud. In urmétoarea coloan, putem trece
un fragment de text doar daca acesta ocupa nu mai putin de trei randuri.

Pentru ca textul sa nu para prea anost si monoton, acesta va fi despartit
prin alineate. Dar si in acest caz simtul masurii va fi indicat: cand sunt prea
multe alineate, aceste elemente de text arata prea marunte, iar fiind prea
putine ele par exagerat de masive si voluminoase.

Vom urmari ca pe pagina sa nu fie doar text. Astfel de pagini sunt numite
de catre gazetari ,caramizi’, or, o caramida nu are nimic atractiv, cu atat
mai mult cu cat paginile lipsite de elemente grafice prezintd dificultati de
lizibilitate.

o




Elementele articolului

Coloanele

Toate materialele articolului vor fi plasate cu grija in blocuri dreptunghiu-
lare. Este indicata diversificarea formei si a dimensiunii materialelor si ilus-
tratiilor. Formatul si locul vor corespunde prioritdtii materialului. Nu este
admisibila paginarea textului in forma de ,L” sau in forma de imagine in
oglinda a literei . In redactii, respectivul procedeu este numit,cizma” sau
,Ciubota”.
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Divizand textul cu fotografii, infografica sau inserturi, le vom plasa in asa
fel incat ochiul sa poata deslusi usor si firesc continuarea textului. Privirea
cititorului trebuie sa surprinda instantaneu inceputul textului si sa nu-I ca-
ute nici pe parcursul lecturii respectivului material. lata de ce fotografiile,
infografica sau inserturile nu vor diviza un text integru. Este mai indicat ca
respectivele elemente sa fie plasate intre partile sau blocurile articolului
separate intre ele de intertitluri sau letrine (drop cap), adica litere cu corp
mare plasate la inceputul unui alineat.

Vom urmari echilibrul dintre dimensiunile titlului si ale textului. Toate tex-
tele difera, astfel ca si dimensiunile titlurilor vor fi diferite. Titlul nu trebuie
sa para nici prea mare, dar nici prea mic. Materialele mai voluminoase cu
fotografii si titlu mari trebuie plasate in partea de sus a paginii. Cu cat ma-
terialul este mai mic ca dimensiune, cu atat mai jos se va situa. Fireste, cel
mai mare titlu va insoti anume cel mai mare material si respectiv cel mai
mic titlu va avea materialul cel mai mic.

Pentru a facilita perceptia textelor prea mari la nivel vizual se recomanda
de arecurge la letrine. In aceleasi scopuri mai pot fi utilizate intertitlurile la
fragmentele articolului.

GHID DE STIL

Pentru editiile de tip tabloid este recomandat un numar de 5-6 coloane.
Dacd sunt mai putine coloane, randurile vor fi prea lungi, iar in caz contrar
- prea scurte. In colonite mai inguste putem incadra continuturile rubrici-
lor de anunturi si programele TV.

Distanta dintre elementele conexe ale paginii va fi aceeasi, egald cu dis-
tanta dintre coloanele textului de baza. Aceeasi distanta va separa: a) titlul
de inceputul articolului; b) titlul de fotografie; c) legenda la fotografie de
fotografia propriu-zisa; d) o fotografie de alta; e) toate elementele conexe.

Distanta care separa elementele nelegate unele de altele va fi de doua ori
mai mare. Acesta este un alt reper pentru cititor. Astfel, cititorului ii sunt
oferite indicii clare privind elementele care sunt legate intre ele, fotografii-
le ce se refera la articol, titlurile ce se raporteaza la acesta etc.



Machetele pentru prima pagina si paginile interioare ale publicatiei intot-
deauna se vor deosebi.

In procesul de paginare este indezirabil abuzul de ornamente in forma de
rame sofisticate, fonturi decorative si ilustratii de prost-gust.

O tendintd indiscutabil proasta si care se manifesta in special la ziarele mici
si medii este inversarea culorilor (fundal inchis si culoarea textului deschi-
sd). Aceasta modalitate este cea mai dificila pentru lecturd, potrivit unor
studii. Daca astfel de procedee sunt aplicate totusi, acestea urmeaza sa fie
reduse la minimum, spre exemplu, pentru evidentierea unor anumite ele-
mente (titlurile articolelor, rubrici).

Pentru macheta unui ziar modern va fi benefica reducerea numarului de
fonturi, stiluri si culori utilizate si mdrirea dimensiunilor titlurilor si ilustrati-
ilor. Gratie utilizarii discrete a fonturilor, culorilor etc., vom putea evidentia
mai bine elementele mai importante ale paginii, adica fotografiile, ilustra-
tiile, prezentarea grafica. Or, anume aceste elemente fac ziarul mai atractiv
sub aspect vizual, iar daca ne axam pe acestea, ,inzorzonarea” nu mai este
necesara.

Infografica

Pentru vizualizarea stirilor se recomanda a utiliza grafica cu caracter in- }
formativ — harti, tabele, diagrame, rating-uri, scheme etc. Cele mai simple
elemente grafice cunoscute demult sunt hartile care informeaza cititorul
despre locatia evenimentului la care se face referire in articol. Majoritatea
articolelor mari se preteaza la solutii grafice, cum ar fi tot felul de scheme.
De exemplu, intr-un material despre literatura pentru copii poate fi scoasa
in evidenta o lista a cartilor recomandate pentru lectura copiilor. Ca sa evi-
tam repetitia, este mai indicat ca lista sa fie separata de articol, sa fie tipari-
ta cu alte caractere, sa i se dea un titlu ce poate fi incadrat intr-o rama.

La crearea infograficii, va avea prioritate caracterul informativ, nu cel ar-
tistic. O grafica sofisticata este inutila daca aceasta nu explica si nu com-
pleteaza articolul. Totodata, utilizarea diferitelor diagrame trebuie sa fie
diversa, in caz contrar, in loc de un design gazetdresc ne vom pomeni cu o
prezentarea specifica revistelor stiintifice, ceea ce va plictisi cititorul.

Inserturile

Un fragment mai important de text sau o fraza relevanta culeasa cu ca-
ractere mai mari si prezentata in forma unui bloc de text independent,
aplicandu-se cadrarea sau marcarea cu ajutorul optiunii ,highligth”, care
da evidentierea cu ajutorul liniilor, se numeste insert. Insertul este reco-
mandat mai ales in cazul articolelor care ocupa o pagina intreaga sau chiar
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doua. Acesta va fi plasat in interiorul textului; un insert ,descarcd” un text
masiv. Insertul joaca rolul unui lead si incita cititorul sa lectureze textul.
Insertul poate fi evidentiat aditional cu o pereche stilizata de ghilimele sau
cu ghilimele simple.

Spatiul alb

Spatiile albe in pagina reprezinta unul dintre cele mai utile elemente. Spa-
tiile albe ajuta sa credm un ziar cu prezentare atractiva. Pentru separarea
elementelor din pagina vom utiliza spatiile albe in loc de liniile negre. Tra-
sand in pagina linii negre, designerul distruge spatiile albe facand pagina
mai aglomerata.
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Plasand materialul in pagina, vom urmari ca toate petele albe sa fie dispu-
se in jurul textului. Tns3 aceasta regula are si o exceptie. In ultimul timp, in
mai multe ziare de peste hotare, un spatiu alb echivaleaza cu 2-3 volume
de spatiu dintre coloane si este plasat in cadrul articolului, ceea ce arata
stilat si fresh. Destul de bine da si spatiul dintre coloane suprapus cu un
insert in forma de citat in partea de sus a unei coloane goale.

Fotografiile in ziar

Pe fiecare paging, ar trebui sa existe o fotografie principala. Dimensiunile
fetelor din fotografii nu vor fi mai mici decat o moneda de 25-50 de bani.
Cand fetele sunt prea mici, vom mari fotografiile. Este necesar sa ne preo-
cupam si de echilibrul materialului ilustrativ din pagina. Cititorului trebuie
sd-i fie clar la ce material se refera imaginea.

Fotografiile trebuie sa fie insotite de text aproape intotdeauna. Exceptie ar
putea fi imaginile ilustrative fara legenda din materialele de divertisment,
din textele publicitare, din programele TV etc. La fel o inscriptie nu este
neapdrat necesara cand este publicatd o fotografie extrem de relevanta
care uneori poate inlocui chiar un articol intreg, de exemplu, o fotografie
mare de la executarea lui Saddam Hussein. Un prim-plan al fetei si ochilor
lui Saddam Hussein cu streangul la gat nu mai necesitd comentarii. Insa
astfel de fotografii relevante sunt extrem de rare.

GHID DE STIL

Legenda la fotografie trebuie sa sugereze expres: de ce a fost publicata
poza, cine sunt persoanele din imagine, daca poza contine ceva interesant
si important pe care cititorul ar putea sa nu-l observe. Textul care insoteste
fotografia este redactat la timpul prezent, fiind plasat cu litere mai mari de-
cat textul de baza. La fel se recomanda de a utiliza caracterele grase (bold).
Daca la text a fost utilizat un font “serif’, atunci pentru legenda vom alege
un “sans-serif”. Nu sunt prea indicate legendele plasate chiar pe fotografie,
caci acestea, in primul rand, acopera o parte din imagine, iar in al doilea



rand, nu sunt prea lizibile, mai ales cd la noi in tara calitatea poligrafiei nu
este prea buna.

E bine sa urmarim ca sub fiecare fotografie sau alaturi de aceasta sa fie
indicat autorul si sursa de unde a fost preluatd. Daca imaginea a fost se-
lectata din Internet, este bine sa se precizeze de pe ce site a fost preluata.
Cand este publicatd o fotografie din arhivele ziarului sau din colectia unei
persoane, este necesar de precizat: ,Fotografie din arhiva ziarului” sau,,Fo-
tografie din colectia..” etc.

Daca pentru ilustrare nu au fost utilizate fotografii originale sau regizate,
acest lucru va fi indicat sub fotografie sau alaturi, recurgandu-se la carac-
tere mai mici decat cele pentru legenda. In aceste cazuri se va preciza:
Lfotografie ilustrativa” sau ,fotografie regizata”. Daca articolul este ilustrat
de un colaj, vom informa cititorul despre acest lucru, indicand si numele
autorului respectivului colaj.

Odatad aleasa amplasarea semnaturilor la fotografii, a autorilor care le-au
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realizat si a inscriptiilor de tipul ,fotografie ilustrativd” sau ,fotografie regi-
zatd", aceasta va fi aplicata pentru toate paginile publicatiei. Este interzis ca
pe anumite pagini inscriptiile sa fie plasate pe fotografie, pe unele - sub
fotografie, iar pe altele - intr-o parte si vertical. Acelasi lucru va fi respectat

si la textele care insotesc fotografia.

La rubricile de stiri si reportaje vor fi realizate filmari de la eveniment. Astfel
de imagini trebuie sa demonstreze ceea ce a avut locin realitate, iata de ce
orice simulare in acest caz este contraindicata.

Pentru publicarea interviurilor, portretelor jurnalistice sau pentru familia-
rizarea cu autorii celor mai importante materiale sunt recomandate foto-
grafiile de tip ,portret”. Acestea pot fi individuale sau de grup. In ultimul
caz, poza va fi maritd pentru ca cititorul sa desluseasca bine persoanele
din imagine.

Pentru ailustra articolele si a le conferi mai multa credibilitate, vor fi utiliza-
te reproductiile foto, adica copiile scanate ale documentelor, fragmentelor
din articole din ziare si reviste.

Pentru schitele fotografice nu se recomanda sa se utilizeze mai putin de
trei fotografii care redau filmul unui eveniment. Este necesar ca fotograful
sa redea povestea destul de captivant si viu fara a uita insa si de detalii,
altfel riscand sa prezinte doar o serie plictisitoare de imagini disparate.

Periodic, ziarele vor publica si imagini realizate cu camerele telefoanelor
mobile, daca subiectul este inedit, relevant, interesant si senzational, in ca-
zul cand redactia nu dispune de alte imagini de la respectivul eveniment.
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in astfel de situatii, putem face anumite concesii la capitolul calitatea ima-
ginii. Uneori o calitate mai proasta a imaginii face poza mai veridica, insa si
in acest caz nu trebuie sa exageram.

Daca redactia nu dispune de imagini realizate chiar in cadrul evenimentu-
lui, ar putea fi folosite fotografii post-eveniment care reflecta consecintele
acestuia. La fel putem utiliza imaginile realizate de martori oculari sau fo-
tografiile regizate ce reconstituie evenimentul.

Pentru a diversifica paginarea, redactia trebuie sa dispuna de fotografii de
la eveniment realizate din unghiuri diferite, in plan orizontal si vertical.

Imaginea va reda miscarea; persoanele din imagine nu trebuie sa pozeze.
Fotografia trebuie sa redea dispozitia, emotiile.

Compozitia foto va fi compacta, fara viduri. in imagine va exista doar un
centru compozitional, altfel atentia privitorului se disperseaza. Gratie asi-
metriei, imaginea este perceputa mai bine.

Numarul de persoane din imagine trebuie limitat dacd nu dorim sa cream
un efect de multime. 3-4 persoane sunt mai indicate decat 10-12.

Aproape pe fiecare imagine vor fi prezente si persoane, altfel vom obtine
un cadru numit in limbajul de specialitate al redactiilor,peisaj selenar”.

Uneori este indicat sa intoarcem camera, adica sa filmam nu doar actiunea,
dar si reactia la aceasta actiune, de exemplu, suporterii.

Imaginea va transmite un mesaj, nu doar va ilustra textul; sunt necesare
cadre relevante, care ,vorbesc” Atentia cititorului intotdeauna este captata
de imaginile cu copii, animale, vedete si VIP-uri, pozele mai haioase, foto-
grafiile de gen.

Latimea fotografiei va fi divizibila la latimea coloanei, asta insemnand ca
o fotografie trebuie sa ocupe una, doua sau trei si mai multe coloane, dar
nu 1,5 sau 2,3 din ldtimea colonitei. Se mai intampla cazuri cand fotografia
,nimereste” partial in colonita de alaturi, insa astfel de situatii sunt inadmi-
sibile. Sunt permise ca exceptie doar cazurile cand fotografia este tdiata
dupa contur si se izbeste” de text, iar textul in acest caz il ,invaluie”.

O fotografie frumoasa trebuie sa fie elementul dominant al paginii. Este
necesar sa tinem cont de amplasarea fotografiei sau a fotografiilor la pagi-
narea materialelor si ilustratiilor. O pagina este montata in jurul fotografiei.
Se recomanda sd elaboram designul paginii tinand cont de faptul ca citito-
rul observa in primul rand fotografia.



Dacd redactia dispune de o fotografie bung, ea va fi plasata la dimensiune
mare. Aceasta va atrage atentia cititorului asupra paginii si, implicit, asupra
articolului. O fotografie frumoasa va fi momentul-cheie in prezentarea pa-
ginii realizate de designer.

Fotografiile vor fi cadrate, nu publicate in forma lor initiala. In acest caz
chiar si o fotografie ordinara poate fi transformata in una buna daca-i vor
fi tdiate reusit marginile. Este esential sa gasim cea mai importanta parte
a imaginii, sa accentuam actiunea, sa eliminam tot ce este inutil, mai ales
spatiile ,goale”. Pentru a concentra atentia asupra actiunii putem chiar de-
cupa mainile sau picioarele cuiva.

Este recomandabil de a prezenta fotografiile in forma de dreptunghi ma-
xim (orizontal) sau profund (vertical). Forma patrata este anosta. Cu cat mai
mult ne vom detasa de patrat cu atat mai interesanta va fi fotografia.

Daca intr-o pagina sunt mai multe fotografii, acestea trebuie sa se deose-
beasca in functie de dimensiune si formd. Ca exceptie poate fi paginarea
unei serii de fotografii ce aminteste de o peliculd cinematografica, precum
si punerea in pagind a unor mini-interviuri cu mai multe persoane, pe o
anumita temd, insotite de portretele acestora.

Cele mai bune fotografii vor fi rezervate pentru pagina intai. Este mai bine
sa plasam respectivele poze pe prima pagind, chiar daca respectivul articol
este inserat pe una dintre paginile interioare. In inscriptia care insoteste
fotografia putem indemna cititorul sa deschida pagina respectiva pentru
a citi materialul. Aceeasi fotografie, insa de dimensiuni mai mici, poate fi
repetata si in interiorul ziarului.

Cand plasam cateva fotografii conexe intr-o schita fotografica, evidentiem
una dintre ele ca principala. Aceasta trebuie s fie tiparita de doua ori mai
mare ca celelalte. Toate fotografiile vor fi plasate in pagina in asa fel incat sa
se atingad. Impactul fotografiilor este mai mare in acest caz, reducandu-se
cand imaginile sunt dispersate in pagina si sunt divizate de text.

Inainte de publicare, vom identifica, linia de forta” a fotografiei. in majorita-
tea cazurilor fetele din imagini sunt orientate spre stanga sau spre dreapta.
Cand fotografia redd o miscare, aceasta are o anumita directie; in cazul por-
tretului sau al ,fotografiei capului” directia este sugeratd de ochi si umeri.
Stabilind directia, vom crea designul paginii asa ca toate fotografiile,,sa pri-
veasca” in interiorul paginii, nu in exteriorul ei. Fotografiile vor fi orientate
spre articolul pe care-l insotesc, nu in sens invers. Cand grupam imagini
pentru schita fotograficd, acestea trebuie sa fie orientate unele spre altele,
nu in directii opuse.
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Este indicat de a desena fotografiilor un contur utilizand o linie foarte
subtire. Astfel putem evidentia fotografia in pagina, fi putem imprima mai
mult dramatism. Un atare procedeu permite sa se perfectioneze calitatea
tuturor fotografiilor din ziarul dvs. La fotografiile cu fundal alb linia este
imperios necesara, pentru ca imaginea sa nu se contopeasca cu fundalul
alb al paginii. Linia care evidentiaza fotografia va fi trasatd exact pe contu-
rul imaginii. Vom evita spatiile albe intre fotografie si linia de contur, insa
regula aceasta nu este o dogma, deoarece mai multe publicatii de calitate
nu recurg la cadrarea imaginilor.
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SELECTIE DIN LEGISLATIA IN VIGOARE
A REPUBLICII MOLDOVA

Constitutia Republicii Moldova

Articolul 21. Prezumtia nevinovatiei ?

Orice persoana acuzata de un delict este prezumata nevinovata pina cind }
vinovatia sa va fi dovedita in mod legal, in cursul unui proces judiciar pu-
blic, in cadrul cdruia i s-au asigurat toate garantiile necesare apararii sale.

Articolul 28. Viata intima, familiala si privata

Statul respectad si ocroteste viata intima, familiala si privata.

Articolul 29. Inviolabilitatea domiciliului

(1) Domiciliul si resedinta sint inviolabile. Nimeni nu poate patrunde sau
ramine in domiciliul sau in resedinta unei persoane fara consimtamin-
tul acesteia.

Articolul 30. Secretul corespondentei

(1) Statul asigura secretul scrisorilor, al telegramelor, al altor trimiteri pos-
tale, al convorbirilor telefonice si al celorlalte mijloace legale de comu-
nicare.
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Articolul 32. Libertatea opiniei si a exprimarii

(1) Oricarui cetatean ii este garantata libertatea gindirii, a opiniei, precum
si libertatea exprimarii in public prin cuvint, imagine sau prin alt mijloc
posibil.

(2) Libertatea exprimadrii nu poate prejudicia onoarea, demnitatea sau
dreptul altei persoane la viziune proprie.

(3) Sint interzise si pedepsite prin lege contestarea si defaimarea statului
si a poporului, indemnul la razboi de agresiune, la ura national3, rasiala
sau religioasa, incitarea la discriminare, la separatism teritorial, la vio-
lenta publica, precum si alte manifestari ce atenteaza la regimul consti-
tutional.

Articolul 33. Libertatea creatiei

(1) Libertatea creatiei artistice si stiintifice este garantata. Creatia nu este
supusa cenzurii.

(2) Dreptul cetatenilor la proprietatea intelectuala, interesele lor materiale
si morale ce apar in legatura cu diverse genuri de creatie intelectuala
sint apdrate de lege.

Articolul 34. Dreptul la informatie

(1) Dreptul persoanei de a avea acces la orice informatie de interes public
nu poate fiingradit.

(2) Autoritatile publice, potrivit competentelor ce le revin, sint obligate
sa asigure informarea corecta a cetatenilor asupra treburilor publice si
asupra problemelor de interes personal.

(3) Dreptul la informatie nu trebuie sa prejudicieze masurile de protectie a
cetatenilor sau siguranta nationala.

(4) Mijloacele de informare publica, de stat sau private, sint obligate sa asi-
gure informarea corectd a opiniei publice.

(5) Mijloacele de informare publica nu sint supuse cenzurii.

Articolul 117. Caracterul public al dezbaterilor judiciare

in toate instantele judecatoresti sedintele de judecata sint publice. Judeca-
rea proceselor in sedinta inchisa se admite numai in cazurile stabilite prin
lege, cu respectarea tuturor regulilor de procedura.



Legea presei
Articolul 1. Libertatea presei

(1) In Republica Moldova libertatea presei constituie un drept fundamen-
tal, consfintit de Constitutie. Statul garanteaza tuturor persoanelor
dreptul la exprimarea libera a opiniilor si ideilor, la informare veridica
asupra evenimentelor din viata interna si cea internationala prin inter-
mediul publicatiilor periodice si al agentiilor de presa, care isi desfasoa-
ra activitatea in conditiile pluralismului politic, precum si respectarea
legislatiei cu privire la drepturile de autor.

(2) Cenzura de orice fel asupra publicatiilor periodice si agentiilor de pres3,
imixtiunea in activitatea lor de pregatire si de difuzare a informatiei sint
interzise.

Articolul 16. Aprobarea difuzarii informatiei

(1) Fiecare numar al publicatiei periodice si fiecare informatie a agentiei de
presa pot fi difuzate numai dupa ce redactorul (redactorul-sef), condu-
catorul agentiei sau persoana investita cu acest drept aproba iesirea de
sub tipar a numarului sau difuzarea informatiei, respectindu-se dreptu-
rile si interesele legitime ale autorilor si ale fondatorului (cofondatori-
lor). In cazul preluarii informatiei din alta publicatie, se indicd denumi-
rea, numarul si data aparitiei publicatiei.

Articolul 18. Nedivulgarea sursei de informatie

Publicatiile periodice si agentiile de presa nu sint in drept sa divulge sursa
de informatie sau pseudonimul autorului, fara consimtamintul lor. Sursa de
informatie sau pseudonimul autorului pot fi divulgate doar in cazul in care
materialul difuzat intruneste elementele constitutive ale infractiunii si doar
la decizia instantei de judecata.

Articolul 20. Drepturile si obligatiile jurnalistului

(1) In scopul exercitarii atributiilor profesionale, jurnalistul are dreptul:
a) sa obtina si sa difuzeze informatii;

b) sa fie primit in audienta de persoane oficiale;

c) safaca imprimari audiovizuale, sa filmeze si sa fotografieze;

d) sa asiste la sedintele publice ale instantelor de judecata de orice nivel;




e) sa aiba acces in zonele calamitatilor naturale, sa asiste la mitinguri, de-
monstratii si la alte manifestatii publice;

f) sa se adreseze oricarei institutii pentru a verifica faptele si circumstan-
tele vizate in anumite materiale;

g) sarenunte la pregatirea si semnarea unui material, daca acesta vine in
contradictie cu convingerile sale;

h) sa-siretraga semndatura de sub un material al carui continut, dupa pare-
rea sa, a fost denaturat in procesul redactarii;
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(2) Confiscarea notitelor jurnalistului este interzisa. Mijloacele lui tehnice
pot fi ridicate numai in cazul in care servesc drept proba intr-o cauza
penala.

(3) Statul garanteaza apararea onoarei si demnitatii jurnalistului, ii ocrotes-
te sanatatea, viata si bunurile.

(4) Obligatiile jurnalistului decurg din legislatia in vigoare, din prezenta
lege si din etica profesionala.

Articolul 27. Exonerarea

Fondatorii, redactorii, jurnalistii nu sint responsabili pentru difuzarea infor-
matiei, daca aceasta:

a) este cuprinsd in documentele si comunicatele oficiale ale autoritdtilor
publice;

b) reproduce textual discursurile publice sau rezumatul lor adecvat.

Legea privind accesul la informatie

GHID DE STIL

Articolul 6. Informatiile oficiale

(1) In sensul prezentei legi, informatii oficiale sint considerate toate infor-
matiile aflate in posesia si la dispozitia furnizorilor de informatii, care au
fost elaborate, selectate, prelucrate, sistematizate si/sau adoptate de
organe ori persoane oficiale sau puse la dispozitia lor in conditiile legii
de catre alti subiecti de drept.

Articolul 7. Informatiile oficiale cu accesibilitate limitata

(1) Exercitarea dreptului de acces la informatie poate fi supusa doar restric-
tiilor reglementate prin lege organica si care corespund necesitatilor:



a)
b)

(2)

a)

(5)

respectarii drepturilor si reputatiei altei persoane;

protectiei securitatii nationale, ordinii publice, ocrotirii sanatatii sau
protectiei moralei societatii.

in conformitate cu alineatul (1) al prezentului articol, accesul la infor-
matiile oficiale nu poate fi ingradit, cu exceptia:

informatiilor ce constituie secret de stat, reglementate prin lege organi-
ca si calificate ca informatii protejate de stat, in domeniul activitatii mi-
litare, economice, tehnico-stiintifice, de politica externa, de recunoas-
tere, de contrainformatii si activitatii operative de investigatii, a caror
raspindire, divulgare, pierdere, sustragere poate periclita securitatea
statului;

informatiilor confidentiale din domeniul afacerilor, prezentate institu-
tiilor publice cu titlu de confidentialitate, reglementate de legislatia
privind secretul comercial, si care tin de productie, tehnologie, admi-
nistrare, finante, de alta activitate a vietii economice, a caror divulgare
(transmitere, scurgere) poate atinge interesele intreprinzatorilor;

informatiilor cu caracter personal, a cdror divulgare este considerata
drept o imixtiune in viata privatd a persoanei, protejata de legislatie,
accesul la care poate fi admis numai cu respectarea prevederilor artico-
lului 8 din prezenta lege;

informatiilor ce tin de activitatea operativa si de urmarire penala a or-
ganelor de resort, dar numai in cazurile in care divulgarea acestor in-
formatii ar putea prejudicia urmarirea penala, interveni in desfasurarea
unui proces de judecata, lipsi persoana de dreptul la o judecare corecta
si impartiala a cazului sau, ori ar pune in pericol viata sau securitatea
fizica a oricarei persoane - aspecte reglementate de legislatie;

informatiilor ce reflecta rezultatele finale sau intermediare ale unor in-
vestigatii stiintifice si tehnice si a caror divulgare priveaza autorii inves-
tigatiilor de prioritatea de publicare sau influenteaza negativ exercita-
rea altor drepturi protejate prin lege.

Nimeni nu poate fi pedepsit pentru ca a facut publice anumite informa-
tii cu accesibilitate limitatd, daca dezvaluirea informatiilor nu atinge si
nu poate sa atinga un interes legitim legat de securitatea nationala sau
daca interesul public de a cunoaste informatia depaseste atingerea pe
care ar putea sa o aducd dezvaluirea informatiei.

Articolul 8. Accesul la informatia cu caracter personal

)

Informatia cu caracter personal o constituie datele ce se refera la o per-
soana privata identificata sau identificabila, a carei dezvaluire ar consti-
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tui o violare a intimitatii persoanei, face parte din categoria informatiei
confidentiale despre persoane. in sensul prezentei legi, nu constituie
informatie confidentiald datele ce tin exclusiv de identificarea persoa-
nelor (date ce se contin in buletinele de identitate).

Articolul 10. Drepturile solicitantilor

(3) Orice persoana care solicita acces la informatii in conformitate cu pre-
zenta lege este absolvita de obligatia dea-si justifica interesul pentru
informatiile solicitate.

Legea cu privire la protectia datelor cu caracter
person

Articolul 4. Notiunile principale
In prezenta lege sint utilizate urmatoarele notiuni de baza:

date cu caracter personal - date despre o persoana fizica, ce permit identifi-
carea ei directa sau indirecta;

Articolul 7. Prelucrarea categoriilor speciale de date cu caracter per-
sonal

(1) Datele cu caracter personal referitoare la originea rasiala sau etnica, la
convingerile politice, religioase, datele cu caracter personal privind sta-
rea de sanatate sau viata intima, precum si cele privind condamnarile
penale constituie categorii speciale de date cu caracter personal.

(4) Fara consimtamintul subiectului datelor cu caracter personal, se permi-
te prelucrarea categoriei speciale de date cu caracter personal in cazu-
rile in care:

a) datele cu caracter personal sint accesibile publicului larg;

Legea privind drepturile copilului

Articolul 1. Baza juridica

(2) In conformitate cu prezenta lege, o persoana este considerata copil din
momentul nasterii pina la virsta de 18 ani.

Articolul 7. Dreptul la apararea demnitatii si onoarei



Fiecare copil are dreptul la apdrarea demnitatii si onoarei. Atentatul la
onoarea si demnitatea copilului se pedepseste in conformitate cu legis-
latia.

Legea privind dreptul de autor si drepturile conexe

Articolul 3. Notiuni principale
In prezenta lege se utilizeaza urmatoarele notiuni:

operd derivatd — produs al creatiei intelectuale bazat pe alta opera (tradu-
cere, adaptare, inscenare, prelucrare etc.);

valorificare — publicare (aparitie), comunicare publica, demonstrare pu-
blica, interpretare publica, imprimare, inchiriere, reproducere, emisie, re-
transmisie sau alte actiuni privind utilizarea sub orice forma si in orice mod
a obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe, precum si a expresi-
ilor folclorice;

Articolul 6. Obiectele dreptului de autor ?

(1) Dreptul de autor se extinde asupra operelor literare, de arta sau stiinti-
fice exprimate in forma: b

a) scrisa (manuscris, dactilografie, note muzicale etc.);

d) deimagine (desen, schita, tablou, plan, desen tehnic, cine-, tele-, video-
sau fotocadru etc.);

(2) Obiecte ale dreptului de autor sint:

a) operele literare (carti, brosuri, articole, programe pentru computer
etc.);

i) operele fotografice si operele obtinute printr-un procedeu analogic fo-
tografiei;

k) operele derivate si integrante (traducerile, adoptarile, prelucrarile si ori-
ce alte prelucrdri ale operelor literare, de arta, stiintifice, aranjamentele
operelor muzicale, precum si enciclopediile, antologiile, culegerile, ba-
zele de date etc.). Operele derivate si alcatuite sint ocrotite de dreptul
de autor, indiferent de faptul daca operele pe baza cdrora acestea au
fost create sau pe care le includ sint sau nu obiecte ale dreptului de
autor;
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Articolul 7. Creatiile care nu constituie obiecte ale dreptului de autor

(1) Nu constituie obiecte ale dreptului de autor:

documentele oficiale (legile, hotaririle judecdtoresti, alte documente),
precum si traducerea lor oficiald;

simbolurile si semnele statului (drapelele, stemele, ordinele, semnele
monetare etc.);

expresiile folclorice;

noutatile zilei si faptele cu caracter de simpla informatie.

(2) Protectia dreptului de autor se extinde asupra formei de exprimare si

nu asupra ideilor, proceselor, metodelor de functionare sau asupra con-
ceptiilor matematice ca atare.

Articolul 8. Recunoasterea paternitatii. Prezumtia paternitatii. inre-
gistrarea operei

(1) Paternitatea apartine persoanei (persoanelor), sub al carei nume a fost

publicata opera, daca nu exista alte dovezi.

Articolul 9. Drepturile personale (morale)

(1) Autorul operei beneficiaza de urmatoarele drepturi personale (mora-

a)

le):

la paternitate — dreptul de a se considera autor si de a cere o atare re-
cunoastere, inclusiv prin indicarea numelui sdu pe fiecare exemplar de
opera publicata sau la interpretarea in public a operei, daca asa ceva
este posibil;

la nume - dreptul autorului de a decide cum va figura numele sdu in
timpul valorificarii operei (numele adevarat, pseudonimul sau ano-
nim);

la integritatea operei;

la stima reputatiei — la apdrarea operei impotriva oricarei denaturari,
schimonosiri sau altei modificari a operei, care poate prejudicia onoa-
rea si demnitatea autorului;

de a da publicitatii opera sa sau de a permite (interzice) publicarea ei in
orice forma, inclusiv dreptul la retragerea ei. Retragerea operei din re-
teaua de comercializare in legatura cu schimbarea convingerilor auto-
rului se permite cu conditia cd acesta va acoperi in prealabil pagubele
detindtorului dreptului de folosinta a operei.



(2) Drepturile personale (morale) ale autorului nu pot fi instrainate si sint
imprescriptibile in caz de cedare a drepturilor patrimoniale.

Articolul 22, Valorificarea libera a operelor

(1) Se permite fara consimtamintul autorului sau al altui titular al dreptului
de autor si fard plata remuneratiei de autor, dar cu indicarea obligatorie
a numelui autorului, a cdrui opera este valorificatd, si a sursei de impru-
mut:

a) citarea din originalul si din traducerea operelor publicate legal in arti-
cole si lucrari critice, polemice, didactice, stiintifice, informative, in tre-
cerile in revista ale presei, programelor de radio si televiziune. Citarea
fara plata remuneratiei de autor se permite in volumele:

- un fragment (proza) pina la 400 de cuvinte;

- citeva fragmente din aceeasi opera: proza — pina la 300 de cuvinte in
fiecare fragment, insa nu mai mult de o coala de autor; poezie - pina
la 40 versuri, cu conditia ca acest fragment nu constituie mai mult de o
patrime din opera in versuri citata; ;

b) reproducerea in original si in traducere in presa, in programele de radio
si televiziune cu scop informativ a unor fragmente din operele publica- >
te (dacd o astfel de reproducere constituie o parte a reportajului), din
discursurile si rapoartele tinute in public, precum si din articolele pu-
blice vizind problemele economice, politice, sociale religioase actuale.
Totodata, organizatiile de difuziune pot imprima aceste opere numai
pentru valorificarea lor pe termen scurt (pina la sase luni);

Legea cu privire la publicitate

Articolul 3. Sfera de aplicare a legii

(1) Prezenta lege se aplica pe teritoriul Republicii Moldova in toate sferele
de activitate in domeniul publicitatii, cu exceptia publicitatii politice si
informatiilor ce nu tin de activitatea de intreprinzator.

Articolul 4. Dreptul de autor asupra publicitatii

(1) Publicitatea poate fi, total sau partial, obiect al dreptului de autor al
persoanelor fizice si juridice, drept protejat in conformitate cu legisla-
tia.
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Articolul 8. Cerinte generale
(1) Publicitatea trebuie sa fie loiala si onesta.

(3) Publicitatea nu trebuie sd induca in eroare, nici sa prejudicieze interese-
le consumatorilor.

(4) In mass-media, publicitatea trebuie s& fie in mod clar identificabila de
celelalte programe si materiale prin mijloace poligrafice, video, audio,
combinate sau prin comentarii. De regula, publicitatea se difuzeaza
grupat.

(8) Publicitatea mascata este interzisa.

(9) Se interzice publicitatea marfurilor (serviciilor) pasibile de certificare
(licentiere) in cazul in care certificatul (licenta) lipseste, precum si publi-
citatea marfurilor (serviciilor) interzise pentru producere si comerciali-
zare in conformitate cu legislatia in vigoare.

(10) Nu se permite publicitatea cu folosirea neautorizata a simbolicii de
stat, a denumirilor sau a abrevierilor de firme, companii, intreprinderi,
institutii si organizatii.

(11) Publicitatea nu trebuie:

b) saincite la actiuni ce incalca legislatia privind protectia mediului incon-
jurator;

¢) sacontina informatii care nu sint autentice;

d) sacontina elemente ce pot provoca panica, instiga la violentd, la agresi-

une sau la actiuni periculoase ce pot prejudicia sanatatea sau ameninta
securitatea oamenilor;

e) sa conting, fara temeiuri de ordin instructiv sau social, imagini vizuale
sau descrieri ale unor actiuni periculoase cu neglijarea masurilor de se-
curitate.

(12) Informatia despre programele audiovizuale nu este considerata publi-
citate si se difuzeaza in mass-media gratuit.

Articolul 14. Publicitatea in presa periodica

Publicitatea in publicatiile periodice finantate de la bugetul de stat, altele
decit cele specializate in informatii si materiale cu caracter publicitar, nu
trebuie sa depaseascd 30% din volumul unui numar al editiei.



Articolul 31. Dezmintirea

(1) In cazul in care instanta judecatoreasca a constatat incalcarea legislati-
ei privind publicitatea, contravenientul este obligat sa sisteze publicitatea
respectiva integral sau partial, sa dezminta materialul publicitar neadecvat
in termenul stabilit de instanta judecatoreasca. Contravenientul suporta
cheltuielile pentru dezmintire in volum deplin.

(2) Dezmintirea se difuzeaza prin aceleasi mijloace de informare, folosin-
du-se aceleasi caracteristici de duratd, spatiu si ordine ca si in publicitatea
neadecvata. Continutul dezmintirii se coordoneaza cu organul de stat care
a constatat incalcarea.

Codul electoral

Articolul 35. Asigurarea mijloacelor necesare pentru desfasurarea ale-
gerilor

(7) Mijloacele de informare in masa finantate de la buget publica gratuit
declaratiile si materialele prezentate de consiliile electorale, programe-
le preelectorale ale concurentilor electorali si alte materiale referitoare la
alegeri, inclusiv cele ce tin de educatia civica si de informarea alegatorilor
despre alegeri. }

Articolul 46. Drepturile garantate ale concurentilor electorali

(1) Concurentii electorali participa, pe baza de egalitate, la campania elec-
torala, beneficiaza de drepturi egale in folosirea mijloacelor de informare
in masa, inclusiv a radioului si televiziunii, finantate de la buget.

Articolul 47. Agitatia electorala

(1) ... Agitatia electorala in favoarea concurentului electoral se admite nu-
mai dupa inregistrarea acestuia de cdtre organul electoral.

(5) Raspunderea pentru continutul materialelor electorale publicitare, di-
fuzate sau publicate, o poarta concurentul electoral. Fiecare material pu-
blicitar trebuie sa includa denumirea concurentului electoral, data tiparirii,
tirajul materialului si denumirea tipografiei care I-a tiparit.

(8) In ziua alegerilor, mijloacele de informare in masa, pina la inchiderea
sectiilor de votare, nu vor difuza rezultatele chestionarii alegatorilor pri-
vind votarea “pentru” sau “contra” sau nevotarea concurentilor electorali.




(9) Refuzul de a difuza sau publica, in conditiile prezentei legi, publicitatea
electorald, contra plata sau gratuit, poate fi contestat in instanta de jude-
cata.

(14) In ziua alegerilor si cea precedenta ei nu se admite nici un fel de agi-
tatie.

(15) Publicitatea electorala in reteaua internet si prin intermediul telefoniei
mobile este asimilata publicitatii electorale in presa scrisa.

s
w~

-
<
=
—
=

o—
=]
$~
L)
=
(5]
a

Articolul 64. Reflectarea alegerilor in mijloacele de informare in masa

(1) In perioada electorala, mijloacele de informare in masa reflecta desfa-
surarea alegerilor conform regulamentului aprobat in acest scop de catre
Comisia Electorala Centrala.

(2) Reprezentantii mijloacelor de informare in masa se bucura de aceleasi
drepturi ca si observatorii acreditati.

(3) In perioada electoral3, orice sondaje de opinie privind preferintele poli-
tice ale alegatorilor pot fi efectuate numai cu conditia instiintarii prealabile
a Comisiei Electorale Centrale. Rezultatele acestor sondaje pot fi date pu-
blicitatii cel tirziu cu 5 zile inainte de ziua alegerilor. In ziua alegerilor, pind
la inchiderea sectiilor de votare, se interzice a da publicitatii in mijloacele
de informare in masa materiale, inclusiv interviuri cu alegatorii, despre nu-
marul de voturi intrunite de concurentii electorali pe parcursul zilei si des-
pre sansele lor, inclusiv rezultatele exit-poll-urilor. Organizatiile calificate
care intentioneaza sa organizeze exit-poll-uri isi vor coordona activitatea
cu Comisia Electorala Centrala, care va elabora regulile generale in dome-
niu.

(4) Mijloacele de informare in masa vor difuza, la solicitarea Comisiei Elec-
torale Centrale, spoturi sociale si de educatie civica si electorald, vor desfa-
sura campanii de informare a alegatorilor despre procedura de vot si des-
pre alte particularitati ale votarii.

GHID DE STIL

Legea cu privire la combaterea terorismului

Articolul 2. Notiunile principale
In sensul prezentei legi, se utilizeazd urmatoarele notiuni principale:

terorism - ideologia violentei si practica de a influenta prin violenta luarea
unor decizii de cdtre autoritatile publice sau organizatiile internationale,
insotite de intimidarea populatiei si/sau de alte actiuni violente ilegale;



Articolul 12. Regimul juridic in zona de desfasurare a operatiei anti-
teroriste

(2) Activitatea reprezentantilor mijloacelor de informare in masa in zona de
desfasurare a operatiei antiteroriste este dirijata de conducatorul grupei
operative.

Articolul 14. Informarea opiniei publice asupra actelor teroriste

(1) In timpul desfasurarii operatiei antiteroriste, informarea opiniei publice
asupra unui act terorist se face in modul si in mdsura stabilite de conduca-
torul grupei operative sau de reprezentantul acesteia responsabil pentru
relatiile cu publicul.

(2) Nu se admite difuzarea informatiei care:

a) destainuie procedeele tehnice speciale si tactica desfasurarii operatiei
antiteroriste;

b) poate sa stinghereasca desfasurarea operatiei antiteroriste si sa pericli-
teze viata si sdndtatea persoanelor surprinse in zona de desfasurare a ope-
ratiei antiteroriste sau aflate in afara acestei zone;

) propaga sau justifica terorismul si extremismul; >

d) se refera la colaboratorii structurilor specializate pentru combaterea te-
rorismului, la membrii grupei operative, precum si la persoanele care fsi
dau concursul la desfasurarea operatiei.

(3) In activitatea de informare a opiniei publice se va asigura respectarea
prevederilor legislatiei cu privire la secretul de stat, precum si la protectia
adecvata a surselor secrete de informatii.

Legea privind combaterea activititii extremiste

Articolul 1. Notiuni principale
in sensul prezentei legi, notiunile de mai jos au urmatoarele semnificatii:

extremism — atitudinea, doctrina unor curente politice, care, pe baza de
teorii, idei sau opinii extreme, cauta, prin masuri violente sau radicale, sa
impuna programul lor;

materiale cu caracter extremist — documente ori informatii pe un alt suport,
inclusiv anonime, destinate sa fie facute publice, avind scopul de a indem-
na la desfasurarea activitatii extremiste, de a argumenta sau a justifica
necesitatea desfasurdrii unei asemenea activitati ori de a justifica practica
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comiterii unor crime de razboi sau a unor alte crime intru nimicirea totala
sau partiala a vreunui grup etnic, social, rasial, national sau religios.

Articolul 7. Raspunderea mijlocului de informare in masa pentru di-
fuzarea materialelor cu caracter extremist si desfasurarea activitatii
extremiste

(1) In Republica Moldova se interzice difuzarea prin mijloace de informare
in masa a materialelor cu caracter extremist si desfasurarea de catre
acestea a activitatii extremiste.

(5) In scopul neadmiterii continuarii difuzarii de materiale cu caracter ex-
tremist, instanta de judecata poate suspenda comercializarea numaru-
lui respectiv al publicatiei periodice ori a tirajului inregistrarilor audio
sau video ale programului respectiv ori lansarea programului audiovi-
zual respectiv, in modul prevazut pentru adoptarea de masuri in vede-
rea asigurarii actiunii.

(6) Hotarirea instantei de judecata constituie temei pentru confiscarea
partii necomercializate a tirajului productiei mijlocului de informare in
masd ce contine materiale cu caracter extremist din locurile de pastra-
re, din unitdtile de comert cu ridicata si cu amanuntul.

Articolul 9. Contracararea difuzarii materialelor cu caracter extremist

(1) Pe teritoriul Republicii Moldova se interzice editarea sau difuzarea ma-
terialelor tiparite, audiovizuale si a altor materiale cu caracter extre-
mist.

(2) Constatarea caracterului extremist al materialului informational se face
de catre instanta de judecata, in temeiul sesizarii procurorului.

(3) Hotdrirea instantei de judecata privind constatarea caracterului extre-
mist al materialului informational constituie temei pentru confiscarea
partii necomercializate a tirajului.

Codul penal al Republicii Moldova

Articolul 64. Amenda

(2) Amenda se stabileste in unitati conventionale. Unitatea conventionala
de amenda este egala cu 20 de lei.



Articolul 140. Propaganda razboiului

(1) Propaganda razboiului, raspindirea de informatii tendentioase ori in-
ventate, instigatoare la razboi sau orice alte actiuni orientate spre de-
clansarea unui razboi, savirsite verbal, in scris, prin intermediul radiou-
lui, televiziunii, cinematografului sau prin alte mijloace,

se pedepsesc cu amenda in marime de pina la 500 unitati conventio-
nale sau cu inchisoare de pina la 6 ani, in ambele cazuri cu privarea de
dreptul de a ocupa anumite functii sau de a exercita o anumita activita-
te pe un termen de pina la 5 ani.

Articolul 177. incalcarea inviolabilitatii vietii personale

(1) Culegerea ilegala sau raspindirea cu buna-stiinta a informatiilor, ocro-
tite de lege, despre viata personala ce constituie secret personal sau
familial al altei persoane fara consimtamintul ei

se pedepseste cu amenda in marime de pind la 300 unitati conventio-
nale sau cu munca neremunerata in folosul comunitatii de la 180 la 240
de ore.

(11) Culegerea ilegala a informatiilor mentionate la alin.(1), fara consim-
tamintul persoanei, cu utilizarea mijloacelor tehnice speciale destinate }
pentru obtinerea ascunsa a informatiei,

se pedepseste cu amenda in marime de la 200 la 400 unitati conventio-
nale sau cu munca neremunerata in folosul comunitatii de la 200 la 240
de ore.

(2) Raspindirea informatiilor mentionate la alin.(1):
a) fintr-un discurs public, prin mass-media;
b) prin folosirea intentionata a situatiei de serviciu

se pedepseste cu amenda in mdrime de la 200 la 500 unitati conven-
tionale sau cu privarea de dreptul de a ocupa anumite functii sau de
a exercita 0 anumita activitate pe un termen de 1 an, sau cu munca
neremunerata in folosul comunitatii de la 180 la 240 de ore, cu amenda,
aplicata persoanei juridice, in marime de la 1000 la 2000 unitati con-
ventionale.

Articolul 179. Violarea de domiciliu

(1) Patrunderea sau raminerea ilegala in domiciliul sau in resedinta unei
persoane fara consimtamintul acesteia ori refuzul de a le parasi la cere-
rea ei, precum si perchezitiile si cercetarile ilegale,




se pedepsesc cu amenda in marime de pind la 300 unitati conventiona-
le sau cu munca neremunerata in folosul comunitdtii de la 100 la 200 de
ore, sau cu inchisoare de pina la 2 ani.

Articolul 185", Incalcarea dreptului de autor si a drepturilor conexe

)] insu;irea dreptului la paternitate (plagiatul) sau alta violare a dreptului
de autor si/sau a drepturilor conexe, daca valoarea drepturilor violate
sau valoarea exemplarului licentiat de opera, de program de compu-
ter, de baza de date, de interpretare, de fonograma, de emisiune, care
formeaza obiectul dreptului de autor sau al drepturilor conexe, este de
proportii mari, aceasta fiind savirsita prin:
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a) reproducerea integrala sau partiald, modificarea sub orice forma a
obiectului protejat de dreptul de autor sau de drepturile conexe;

b) comercializarea, inchirierea, importarea, exportarea, transportarea, de-
pozitarea sau publicarea obiectului protejat de dreptul de autor sau de
drepturile conexe;

C) comunicarea publica a unei opere cinematografice sau a unei opere
audiovizuale pe cale radioelectrica sau prin cablu in regim interactiv,
inclusiv prin Internet ori prin alt procedeu similar;

d) demonstrarea publica a originalului sau a unui exemplar de opera;
e) interpretarea publicd a operei sau a fonogramei;

f) transmiterea simultana sau retransmiterea operei, fonogramei, inter-
pretarii sau emisiunii pe cale radioelectrica sau prin cablu, prin alt pro-
cedeu similar ori in localurile unde intrarea este cu plata;

g) fixarea pe suport material a operei audiovizuale, emisiunii sau interpre-
tarii in sali de concerte, cinematografe, precum si in alt loc public, fara
acordul titularului de drepturi asupra operei, emisiunii sau interpreta-
rii;
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h) permiterea accesului public la bazele de date din computer care contin
sau constituie opere protejate de dreptul de autor;

i) traducerea, publicarea in culegeri, adaptarea sau transformarea operei,
precum si prelucrarea, aranjamentul acesteia,

se pedepseste cu amenda in marime de la 800 la 1000 unitdti conven-
tionale sau cu munca neremunerata in folosul comunitatii de la 180 la
240 de ore, iar persoana juridica se pedepseste cu amenda in mdrime
de la 2000 la 4000 unitdti conventionale cu privarea de dreptul de a
exercita o anumita activitate pe un termen dela 1la 5 ani.



Articolul 204. Divulgarea secretului adoptiei

Divulgarea secretului adoptiei contrar vointei adoptatorului, savirsita de o
persoana obligatd sa pdstreze faptul adoptiei ca un secret profesional sau
de serviciu,

se pedepseste cu amenda in marime de la 200 la 500 unitdti conventionale
sau cu munca neremunerata in folosul comunitatii de la 100 la 240 de ore,
sau cu inchisoare de pina la 6 luni, in toate cazurile cu (sau fard) privarea de
dreptul de a ocupa anumite functii sau de a exercita o anumita activitate
pe un termen de 2 ani.

Articolul 2792 Instigarea in scop terorist sau justificarea publica a te-
rorismului

(1) Instigarea in scop terorist, adica distribuirea sau punerea in alt mod la
dispozitia publicului a unui mesaj cu intentia de a instiga sau cunoscind
ca un astfel de mesaj poate instiga la comiterea unei infractiuni cu ca-
racter terorist,

se pedepseste cu amenda in mdrime de la 300 la 600 unitati conven-
tionale sau cu muncd neremuneratd in folosul comunitatii de la 180 la
240 de ore, sau cu inchisoare de pina la 5 ani, in toate cazurile cu (sau
fara) privarea de dreptul de a ocupa anumite functii sau de a exercita o
anumita activitate pe un termen de pinad la 5 ani, cu amenda, aplicata
persoanei juridice, in marime de la 1000 la 3000 unitdti conventionale
cu privarea de dreptul de a exercita o anumita activitate pe un termen
de la 2 1a 5 ani sau cu lichidarea persoanei juridice.

(2) Justificarea publicd a terorismului, adica distribuirea sau punerea in alt
mod la dispozitia publicului a unui mesaj despre recunoasterea unei
ideologii sau practici de comitere a infractiunilor cu caracter terorist ca
fiind justa, care necesita a fi sustinuta sau este demna de urmat,

se pedepseste cu amenda in mdrime de la 200 la 500 unitati conven-
tionale sau cu munca neremunerata in folosul comunitatii de la 140 la
200 de ore, sau cu inchisoare de pina la 4 ani, in toate cazurile cu (sau
fara) privarea de dreptul de a ocupa anumite functii sau de a exercita o
anumita activitate pe un termen de pina la 5 ani, cu amenda, aplicata
persoanei juridice, in marime de la 800 la 2000 unitati conventionale cu
privarea de dreptul de a exercita 0 anumitd activitate pe un termen de
la 2 1a 5 anisau cu lichidarea persoanei juridice.

(3) Actiunile prevazute la alin.(1) sau (2), savirsite:

a) prin intermediul unui mijloc de informare in masa;




b) cu folosirea situatiei de serviciu,

se pedepsesc cu amenda in marime de la 500 la 1000 unitati conven-
tionale sau cu inchisoare de la 2 la 5 ani, in ambele cazuri cu privarea
de dreptul de a ocupa anumite functii sau de a exercita o anumita ac-
tivitate pe un termen de la 2 la 5 ani, cu amenda, aplicata persoanei
juridice, in marime de la 3000 la 5000 unitati conventionale cu (sau fara)
privarea de dreptul de a exercita o anumita activitate pe un termen de
la 3 la 5 ani sau cu lichidarea persoanei juridice.
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Articolul 315. Divulgarea datelor urmaririi penale

(1) Divulgarea datelor urmaririi penale contrar interdictiei persoanelor
care efectueaza urmarirea penala

se pedepseste cu amenda in mdrime de pind la 300 unitdti conventio-
nale sau cu muncd neremunerata in folosul comunitatii de la 180 la 240
de ore.

Articolul 346. Actiunile intentionate indreptate spre atitarea vrajbei
sau dezbinarii nationale, rasiale sau religioase

Actiunile intentionate, indemnurile publice, inclusiv prin intermediul mass-
media, scrise si electronice, indreptate spre atitarea vrajbei sau dezbinarii
nationale, rasiale sau religioase, spre injosirea onoarei si demnitatii natio-
nale, precum si limitarea, directa sau indirecta, a drepturilor ori stabilirea
de avantaje, directe sau indirecte, cetdtenilor in functie de apartenenta lor
nationald, rasiala sau religioasa,

se pedepsesc cu amenda in marime de pina la 250 unitdti conventionale
sau cu munca neremuneratd in folosul comunitatii de la 180 la 240 de ore,
sau cu inchisoare de pina la 3 ani.
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Codul de proceduria penali al Republicii Moldova

Articolul 6. Termeni si expresii utilizate in prezentul cod

Termenii si expresiile utilizate in prezentul cod au urmatorul inteles, daca
nu este o mentiune deosebita:

40) retinere — masura luata de organul competent de a priva de libertate o
persoana pe un termen de pind la 72 de ore;

41) rude apropiate — copii, pdrinti, infietori, infiati, frati si surori, bunici, ne-
poti;



47) persoand minord — persoana care nu a implinit virsta de 18 ani;

49)timpul noptii — interval de timp cuprins intre orele 22.00 si 6.00;

Articolul 8. Prezumtia nevinovatiei

(1) Persoana acuzata de savirsirea unei infractiuni este prezumata nevino-
vata atita timp cit vinovatia sa nu-i va fi dovedita, in modul prevazut
de prezentul cod, intr-un proces judiciar public, in cadrul caruia ii vor
fi asigurate toate garantiile necesare apararii sale, si nu va fi constatata
printr-o hotdrire judecatoreasca de condamnare definitiva.

(2) Nimeni nu este obligat sa dovedeasca nevinovatia sa.

Articolul 10. Respectarea drepturilor, libertatilor si demnitatii umane

(1) Toate organele si persoanele participante la procesul penal sint obliga-
te sa respecte drepturile, libertatile si demnitatea persoanei.

(5) Prejudiciul cauzat drepturilor, libertatilor si demnitatii umane in cursul
procesului penal se repara in modul stabilit de lege.

(6) In cazul cind un minor este victima sau martor in fata instantei de jude-
catd, se va actiona pentru respectarea intereselor acestuia.

Articolul 14. Secretul corespondentei

(1) Dreptul la secretul scrisorilor, al telegramelor, al altor trimiteri postale, al
convorbirilor telefonice si al celorlalte mijloace legale de comunicare este
asigurat de stat. In cursul procesului penal, nimeni nu poate fi lipsit sau
limitat in acest drept.

(2) Limitarea dreptului prevazut la alin.(1) se admite numai in baza unui
mandat judiciar emis in conditiile prezentului cod.

Articolul 18. Publicitatea sedintei de judecata

(1) In toate instantele judecatoresti sedintele sint publice, cu exceptia ca-
zurilor prevazute de prezentul articol.

(2) Accesul in sala de sedinta poate fi interzis presei sau publicului, prin
incheiere motivatd, pe parcursul intregului proces sau al unei parti din
proces, in interesul respectarii moralitatii, ordinii publice sau securitatii
nationale, cind interesele minorilor sau protectia vietii private a partilor
in proces o cer, sau in masura considerata strict necesara de catre in-
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stantd cind, datorita unor imprejurari speciale, publicitatea ar putea sa
prejudicieze interesele justitiei.

(21) In procesul in care un minor este victima sau martor, instanta de jude-
catd va asculta declaratiile acestuia intr-o sedinta inchisa.

(4) Tn toate cazurile, hotaririle instantei de judecata se pronunta in sedinta
publica.

Articolul 63. Banuitul

(1) Banuitul este persoana fizica fata de care exista anumite probe ca a sa-
virsit o infractiune pina la punerea ei sub invinuire. ...

Articolul 65. invinuitul, inculpatul

(1) Tnvinuitul este persoana fizica fata de care s-a emis, in conformitate cu
prevederile prezentului cod, o ordonanta de punere sub invinuire.

(2) Tnvinuitul in privinta ciruia cauza a fost trimisa in judecata se numeste
inculpat.

(3) Persoana in privinta careia sentinta a devenit definitiva se numeste:
1) condamnat, daca sentinta este, partial sau integral, de condamnare;
2) achitat, daca sentinta este integral de achitare.

(4) Persoana nu are calitatea de invinuit din momentul cind in privinta ei a
fost incetat procesul penal sau ea a fost scoasa de sub urmarire pena-
la.

Articolul 90. Martorul

(1) Martorul este persoana citata in aceasta calitate de organul de urma-
rire penald sau de instantd, precum si persoana care face declaratii, in
modul prevazut de prezentul cod, in calitate de martor. Ca martori pot
fi citate persoane care poseda informatii cu privire la vreo circumstanta
care urmeaza sa fie constatata in cauza.

(3) Nu pot fi citati si ascultati ca martori:

5) jurnalistul - pentru a preciza persoana care i-a prezentat informatia cu
conditia de a nu-i divulga numele, cu exceptia cazului in care persoana
benevol doreste sa depuna marturii;

(4) Persoanele mentionate la alin.(3) pct.5) si 7) pot fi citate si ascultate ca
martori numai in cazul cind aceastd informatie este absolut necesara



pentru prevenirea sau descoperirea infractiunilor deosebit de grave
sau exceptional de grave.

Articolul 133. Sechestrarea corespondentei

(1) Tn cazul in care existd temeiuri rezonabile de a presupune cé corespon-
denta postala, primita sau expediata de catre banuit, invinuit, poate
contine informatii ce ar avea importanta probatorie in cauza penala pe
una sau mai multe infractiuni grave, deosebit de grave sau exceptional
de grave si daca prin alte procedee probatorii nu pot fi obtinute probe,
organul de urmarire penala este in drept sa sechestreze corespondenta
postala a persoanelor indicate.

(2) La corespondenta postala care poate fi sechestrata se refera urmatoa-
rele obiecte: scrisori de orice gen, telegrame, radiograme, banderole,
colete, containere postale, mandate postale, comunicari prin fax si prin
posta electronica.

Articolul 212. Confidentialitatea urmaririi penale ;

(1) Materialele urmaririi penale nu pot fi date publicitatii decit cu autori-
zatia persoanei care efectueaza urmarirea penala si numai in mdsura >
in care ea considera ca aceasta este posibil, cu respectarea prezumtiei
de nevinovatie, si ca sd nu fie afectate interesele altor persoane si ale
desfasurdrii urmaririi penale.

Articolul 316. Publicitatea sedintei de judecata

(3) Presedintele sedintei poate permite reprezentantilor mass-media, in
cazurile in care cauza prezinta interes public, sa efectueze inregistrari
audio, video si sa fotografieze unele secvente de la deschiderea sedin-
tei in masura in care acestea nu perturbeazd desfasurarea normala a
sedintei si nu aduc atingere intereselor participantilor la proces.

(4) Presedintele sedintei de judecata poate limita accesul publicului la se-
dinta, tinind seama de conditiile in care se judeca cauza.

Codul contraventional al Republicii Moldova
Articolul 52. Agitatia electorala in ziua imediat anterioara zilei votarii
ori in ziua votarii

Continuarea agitatiei electorale sau a agitatiei pentru sustinerea referen-
dumului in ziua imediat anterioara zilei votarii ori in ziua votarii
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se sanctioneaza cu amenda de la 10 la 20 de unitati conventionale aplicata
persoanei fizice, cu amenda de la 40 la 50 de unitdti conventionale aplicata
persoanei cu functie de raspundere sau candidatului electoral.

Articolul 54. incilcarea legislatiei cu privire la cultele religioase

(2) Intoleranta confesionald manifestata prin acte care stinjenesc liberul
exercitiu al unui cult religios, recunoscut de stat, propagarea urii religioa-
se

se sanctioneaza cu avertisment sau cu amenda de la 10 la 20 de unitati
conventionale.

Articolul 69. Injuria

(1) Injuria adusa in public, vorbele sau faptele care injosesc onoarea si
demnitatea persoanei

se sanctioneaza cu amenda de la 20 la 60 de unitati conventionale sau
cu munca neremuneratd in folosul comunitatii de pina la 60 de ore.

(2) Injuria adusa in mass-media

se sanctioneaza cu amenda de la 50 la 100 de unitati conventionale sau
cu munca neremuneratd in folosul comunitatii de pina la 60 de ore.

Articolul 70. Calomnia

Calomnia, adica raspindirea cu buna stiinta a unor scorniri mincinoase ce
defdimeaza o alta persoand, insotita de invinuirea de savirsire a unei in-
fractiuni deosebit de grave sau exceptional de grave ori soldata cu urmari
grave

se sanctioneaza cu amenda de la 80 la 120 de unitati conventionale aplica-
ta persoanei fizice sau cu muncd neremunerata in folosul comunitatii de la
20 la 60 de ore, sau cu arest contraventional de pina la 15 zile, cu amenda
de la 120 la 250 de unitdti conventionale aplicata persoanei cu functie de
raspundere cu privarea de dreptul de a detine anumite functii sau de drep-
tul de a desfasura anumite activitati pe un termen de la 3 luni la un an.

Articolul 71. incalcarea legislatiei privind accesul la informatie si cu
privire la petitionare

(1) Incalcarea de catre persoana cu functie de raspundere a dispozitiilor
legale privind accesul la informatie si cu privire la petitionare



se sanctioneazd cu amenda de la 40 la 50 de unitdti conventionale.
(2) Prezentarea, la solicitare, a unui raspuns cu date vadit eronate

se sanctioneaza cu amenda de la 45 la 55 de unitati conventionale apli-
cata persoanei cu functie de raspundere.

Articolul 75. Divulgarea informatiei confidentiale privind examenul
medical de depistare a contaminarii cu virusul imunodeficientei uma-
ne (HIV) ce provoaca maladia SIDA

Divulgarea informatiei confidentiale despre examenele medicale de depis-
tare a contaminarii cu virusul imunodeficientei umane (HIV) ce provoaca
maladia SIDA de catre personalul medical sau de cdtre alte persoane care,
in virtutea obligatiilor de serviciu, detin astfel de informatii

se sanctioneaza cu amendd de la 50 la 70 de unitati conventionale.

Articolul 96. incélcarea dreptului de autor si a drepturilor conexe

(1) Confectionarea, difuzarea sau alta valorificare ilegala a operelor, fono-
gramelor, interpretarilor, a emisiunilor organizatiilor de difuziune; incalca-
rea conditiilor de valorificare a operelor si/sau fonogramelor, a interpre-
tarilor, a emisiunilor organizatiilor de difuziune, protejate de dreptul de
autor si de drepturile conexe, sau indicarea pe exemplarele de opere sau
de fonograme a unei informatii false despre apartenenta si limitele exerci-
tarii dreptului de autor si a drepturilor conexe, precum si a unei alte infor-
matii care poate induce in eroare beneficiarul; modificarea, inldturarea de
pe exemplarele de opere sau de fonograme a simbolurilor si semnelor de
protectie a dreptului de autor si a drepturilor conexe indicate de titularul
drepturilor respective; reproducerea pe suport material a operei audiovi-
zuale, a emisiunii sau interpretdrii ori a unui alt obiect al dreptului de autor
protejat in sdli de concerte, in cinematografe, precum si in alte locuri pu-
blice, fara acordul titularului de drepturi; inlaturarea de pe exemplarele de
opere sau de fonograme a informatiei despre administrarea dreptului de
autor si a drepturilor conexe; inlaturarea de pe exemplarele de opere sau
de fonograme a mijloacelor tehnice de protectie a dreptului de autor si a
drepturilor conexe, precum si comercializarea sau oferirea spre comercia-
lizare, darea in chirie, importul sau depozitarea de echipamente tehnice
sau de componente ale acestora pentru facilitarea accesului la emisiunile
organizatiilor de difuziune ce comunica conditionat prin eter, cablu, satelit
in regim interactiv, inclusiv prin Internet; comercializarea, darea in chirie,
exportul, schimbul, depozitarea ori alta valorificare a exemplarelor de ope-
re sau de fonograme, in orice mod si sub orice formd, fara marcaj de control
si fara a detine, la momentul controlului, contractele de autor incheiate cu
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titularii de drepturi asupra lor; aplicarea necorespunzatoare a marcajelor
de control altele decit cele pentru suporturile materiale specificate in ane-
xele la cererea de eliberare a marcajelor de control pentru exemplare de
operd ori fonograme valorificate fard consimtamintul titularului de drep-
turi, insusirea paternitatii ori constringerea la copaternitate

se sanctioneaza cu amenda de la 10 la 30 de unitati conventionale aplicata
persoanei fizice, cu amenda de la 30 la 70 de unitati conventionale aplicata
persoanei cu functie de raspundere.

Articolul 107. Obtinerea sau divulgarea informatiilor care constituie
secret comercial sau fiscal

(1) Obtinerea fara consimtamintul titularului a informatiilor care constituie
secret comercial sau fiscal in scopul divulgarii sau folosirii lor ilegale

se sanctioneaza cu amenda de la 20 la 40 de unitati conventionale apli-
cata persoanei fizice, cu amenda de la 30 la 40 de unitati conventionale
aplicata persoanei cu functie de raspundere.

Articolul 353. Ultragierea colaboratorului organelor de ocrotire a nor-
melor de drept, opunerea de rezistenta

(1) Ultragierea colaboratorului organelor de ocrotire a normelor de drept,
adica jignirea premeditata a onoarei si demnitatii procurorului, ofiteru-
lui de urmarire penala, ofiterului de informatii si securitate, colabora-
torului organelor afacerilor interne, altei persoane, aflata in exercitiul
functiunii sau al datoriei obstesti de asigurare a securitatii statului, de
mentinere a ordinii publice si de combatere a criminalitatii, exprimata
prin actiune, verbal sau in scris,

se sanctioneaza cu amenda de la 10 la 25 de unitdti conventionale sau
cu arest contraventional de la 10 la 15 zile.

Articolul 364. incalcarea legislatiei cu privire la publicitate

(3) Amplasarea sau difuzarea publicitdtii produselor si a serviciilor supuse
certificarii sau licentierii in cazul in care producatorii lor nu dispun de
certificat sau de licentd, precum si amplasarea sau difuzarea publicitatii
produselor si a serviciilor interzise producerii si comercializarii

se sanctioneaza cu amenda de la 20 la 300 de unitdti conventionale.

(4) Amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a serviciilor cu folo-
sirea neautorizata a simbolurilor statului



se sanctioneazd cu amenda de la 20 la 300 de unitati conventionale.

(5) Prezentarea, producerea sau difuzarea fara autorizatie a publicitatii se-
dintelor medicale in masa cu folosirea metodelor de influenta psihica

se sanctioneazd cu amenda de la 20 la 300 de unitati conventionale.

Articolul 375. Prezumtia de nevinovatie

(1) Persoana acuzatd de savirsirea unei contraventii se considerd nevino-
vata atita timp cit vinovatia sa nu este dovedita in modul prevazut de
prezentul cod.

(2) Nimeni nu este obligat sa dovedeasca nevinovatia sa.

Codul civil al Republicii Moldova

Articolul 16. Apararea onoarei, demnitatii si reputatiei profesionale

(1) Orice persoana are dreptul la respectul onoarei, demnitatii si reputatiei
sale profesionale.

(2) Orice persoana este in drept sa ceara dezmintirea informatiei ce i le-
zeazd onoarea, demnitatea sau reputatia profesionala daca cel care a
raspindit-o nu dovedeste ca ea corespunde realitatii.

(3) La cererea persoanelor interesate, se admite apararea onoarei si demni-
tatii unei persoane fizice si dupa moartea acesteia.

(4) Daca informatia care lezeaza onoarea, demnitatea sau reputatia profe-
sionala este raspindita printr-un mijloc de informare in masd, instanta
de judecata il obliga sa publice o dezmintire la aceeasi rubrica, paging,
in acelasi program sau ciclu de emisiuni in cel mult 15 zile de la data
intrarii in vigoare a hotaririi judecatoresti.

(5) Tn cazul in care un document emis de o organizatie contine informatii
care lezeazd onoarea, demnitatea si reputatia profesionald, instanta de
judecata o obliga sa inlocuiasca documentul.

(6) Tn alte cazuri decit cele prevazute la alin.(4) si (5), modalitatea de dez-
mintire a informatiilor care lezeaza onoarea, demnitatea si reputatia
profesionald se stabileste de catre instanta de judecata.

(7) Persoana lezatd in drepturile si interesele sale, ocrotite de lege, prin pu-
blicatiile unui mijloc de informare in masa, este in drept sa publice re-
plica sa in respectivul mijloc de informare in masa pe contul acestuia.
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(8) Orice persoana in a carei privinta a fost raspindita o informatie ce fi le-
zeazd onoarea, demnitatea si reputatia profesionald este in drept, pe
linga dezmintire, sa ceard repararea prejudiciului material si moral ca-
uzat astfel. Cuantumul despagubirilor pentru prejudiciul moral trebuie
sa fie rezonabil si sa se determine tinindu-se cont de:

a) caracterul informatiilor raspindite;
b) sfera de raspindire a informatiilor;
¢) impactul social asupra persoanei;

d) gravitatea siintinderea suferintelor psihice sau fizice cauzate persoanei
vatamate;

e) proportionalitatea intre acordarea despagubirilor si gradul in care re-
putatia a fost lezata;

f) gradul de vinovatie al autorului prejudiciului;

g) masura in care aceasta compensare poate aduce satisfactie persoanei
vatamate;

h) publicarea rectificarii, replicii sau dezmintirii pina la pronuntarea hota-
ririi judecdtoresti;

i) alte circumstante relevante pentru cazul dat.

(9) Dacd identificarea persoanei care a difuzat informatia ce lezeaza onoa-
rea, demnitatea si reputatia profesionala a unei alte persoane este
imposibila, aceasta din urma este in drept sa adreseze in instanta de
judecatd o cerere in vederea declardrii informatiei raspindite ca fiind
neveridica.

Articolul 267. Termenul general de prescriptie extinctiva

(1) Termenul general in interiorul caruia persoana poate sa-si apere, pe ca-
lea intentarii unei actiuni in instanta de judecata, dreptul incdlcat este
de 3 ani.

(2) Actiunile privind apararea drepturilor personale nepatrimoniale se pre-
scriu numai in cazurile expres prevdzute de lege.

Articolul 1422. Reparatia prejudiciului moral

(1) Tn cazul in care persoanei i s-a cauzat un prejudiciu moral (suferinte psi-
hice sau fizice) prin fapte ce atenteaza la drepturile ei personale nepa-
trimoniale, precum si in alte cazuri prevazute de legislatie, instanta de



judecatd are dreptul sa oblige persoana responsabila la reparatia preju-
diciului prin echivalent banesc.

(2) Prejudiciul moral se repard indiferent de existenta si intinderea prejudi-
ciului patrimonial.

(3) Reparatia prejudiciului moral se face si in lipsa vinovatiei autorului, fap-
tei ilicite in cazul in care prejudiciul este cauzat prin condamnare ile-
gala, atragere ilegala la raspundere penala, aplicare ilegala a arestului
preventiv sau a declaratiei scrise de a nu parasi localitatea, aplicarea
ilegala in calitate de sanctiune administrativa a arestului, muncii nere-
munerate in folosul comunitatii si in alte cazuri prevazute de lege.

Articolul 1423. Marimea compensatiei pentru prejudiciu moral

(1) Mdrimea compensatiei pentru prejudiciu moral se determina de cdtre
instanta de judecata in functie de caracterul si gravitatea suferintelor
psihice sau fizice cauzate persoanei vatamate, de gradul de vinovatie al
autorului prejudiciului, dacd vinovatia este o conditie a raspunderii, si
de masura in care aceastd compensare poate aduce satisfactie persoa-
nei vatamate.

(2) Caracterul si gravitatea suferintelor psihice sau fizice le apreciaza in-
stanta de judecatd, luind in considerare circumstantele in care a fost
cauzat prejudiciul, precum si statutul social al persoanei vatamate.

Articolul 1424. Termenul de prescriptie

(1) Actiunea in reparare a prejudiciului se prescrie in termen de 3 ani ince-
pind cu momentul in care persoana vdatamata a cunoscut sau trebuia sa
cunoasca existenta prejudiciului si persoana obligata sa-l repare.

(2) In cazul in care persoana obligata sa repare prejudiciul si persoana pre-
judiciata negociaza asupra prejudiciului care urmeaza sa fie reparat,
cursul prescriptiei se suspenda pina cind una din pdrti nu va renunta la
negociere.

(3) In cazul in care persoana obligata sa repare prejudiciul a dobindit ceva,
in urma faptei ilicite, din contul persoanei prejudiciate, prima este obli-
gata, chiar si dupa expirarea termenului de prescriptie, sa restituie, in
conformitate cu normele privind imbogatirea fard justa cauza, ceea ce
a dobindit.




'Codul de procedura civila al Republicii Moldova

Articolul 23. Caracterul public al dezbaterilor judiciare

(1) Tn toate instantele, sedintele de judecats sint publice. In sedinta de ju-
decata nu se admit minorii de pina la virsta de 16 ani daca nu sint citati
n calitate de participant la proces sau de martor.

(2) Pot avea loc sedinte inchise numai in scopul protejdrii informatiei ce
constituie secret de stat, taind comerciald ori a unei alte informatii a
carei divulgare este interzisa prin lege.
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(3) Instanta de judecata poate dispune judecarea pricinii in sedinta secreta
pentru a preveni divulgarea unor informatii care se refera la aspectele
intime ale vietii, care lezeaza onoarea, demnitatea sau reputatia profe-
sionald ori la alte circumstante care ar putea prejudicia interesele parti-
cipantilor la proces, ordinea publica sau moralitatea.

(4) Sedinta poate fi declarata secreta pentru intregul proces sau numai
pentru efectuarea unor anumite acte procedurale.

(9) Hotdririle sedintei secrete se pronunta public.

Articolul 133. Persoanele care nu pot fi audiate ca martori in judecata
Nu pot fi citati in judecatad si audiati in calitate de martori:

d) persoanele care, in virtutea functiei profesionale, au participat la pre-
gatirea, executarea sau raspindirea publicatiilor periodice, emisiunilor
televizate sau radiodifuzate referitor la personalitatea autorului, exe-
cutorului sau alcatuitorului de materiale ori documente, la informatia
parvenita de la acestia in legatura cu activitatea lor, daca materialele si
documentele sint destinate redactiei;

GHID DE STIL

Articolul 146. inregistrarile audio-video

(1) Persoana care prezinta o inregistrare audio-video pe un suport electro-
nic sau de alta natura ori solicita reclamarea unor astfel de inregistrari
este obligata sa indice persoana care a efectuat inregistrarea, timpul si
conditiile inregistrarii.

(2) Nu poate servi ca proba inregistrarea audio-video ascunsa daca nu este
permisa prin lege.



Cuprins

Prefata 2
STILUL JURNALISTIC 3
Limbajul jurnalistic 3
Scriereacudsaucui 3
Abrevieri 4
Adjective 4
Clisee si cuvinte parazit 4
Diateza activa vs. diateza pasiva 5
Eufemisme 5
Expresii din limbi strdine 6
Ghilimele 7
Jargon 7
Majuscula 7
Maérci si alti termeni specifici 8
Nume strdine 8
Ritm 9
Titluri de carti, tablouri, filme etc. 9
Titlurile persoanelor (de noblete, academice, grade militare etc.) .....ccooeceeveceunees 9
Citate 10
Legende la fotografii 10
Prima fraza si primul paragraf (lead-ul) 11
Titluri 11
Incorect - corect 12
ETICA JURNALISTICA 18
Acuratetea si verificarea faptelor 18
Rectificarile 20
Fotografiile 21
Identificarea suspectatilor 23
Identificarea si tratamentul victimelor 23
Prezumtia nevinovatiei 24
Obiectivitate / Corectitudine 25
Separarea faptelor de opinii 26
Sursele (si sursele anonime) 26
Viata privata / intimitate 28
Publicitatea 31
Reflectarea sondajelor de opinie 31
Toleranta si nediscriminare 32



Dreptul de autor 35

ALTE NORME DE CONDUITA PROFESIONALA 36
Respectarea drepturilor omului 36
Conflictul de interese 36
Neapartenenta la partidele politice, relatiile cu autoritatile publice .......cc...... 37
Tratamentul corect al cititorilor 38
Versiunile on-line 38
Materiale puse la dispozitie 38

ANEXA 1. GHID DE BUNE PRACTICI PRIVIND

RELATARILE DESPRE COPII 39
Copiii in termeni neutri 39
Copiii in prim-plan 40
Atitudinea potrivita: ,cuvintele atrag realitatea” 41
Si perspectiva umana poate fi senzationald 41
O abordare inedita a drepturilor copilului: perspectiva locala si regionala......42
Copiii si cifrele 42
Mentionarea si prezentarea nationalitatii, statutului etc 43
A intervieva un copil 43
Mai multe argumente pentru a intervieva un copil 44
Trei argumente pentru a NU intervieva un copil 44
Cum fi cerem copilului un interviu? 45
Cum realizam un interviu? 46
Discutii individuale sau in grup? 47
Reguli pentru un interviu 47
Reactiile psihologice ale copilului in timpul interviului 48
Intrebarile trebuie sa fie clare 49
Principii directoare privind reportajele despre copii 49
Experiente personale, de interes public 50
O privire asupra Conventiei privind Drepturile Copilului 50
Resurse pentru documentare 50

ANEXA 2. RECOMANDARI PENTRU UN DISCURS MEDIA ECHILIBRAT

DIN PUNCT DE VEDERE AL GENULUI 52
Ce este discriminarea de gen? 52
Egalitatea de sanse in mass-media de jure 53
“Lentile de gen” pentru o presa sensibila la gen 53
Stabilirea grilei tematice 53
Documentare 53
Elaborarea informatiei 54
Formularea mesajului 55
Imaginile de gen? 56

Limbajul orientat spre gen 56




Glosar de termeni de gen 57

Resurse pentru documentare 59
ANEXA 3. GHID DE DESIGN SI PAGINARE 62
Fonturi 62
Fonturile pentru titluri 64
Latimea si numarul coloanelor 65
Elementele articolului 66
Fotografiile in ziar. 68

ANEXA 4. SELECTIE DIN LEGISLATIA iN VIGOARE

A REPUBLICII MOLDOVA 73
Constitutia Republicii Moldova 73
Legea presei 75
Legea privind accesul la informatie 76
Legea cu privire la protectia datelor cu caracter personal 78
Legea privind drepturile copilului 78
Legea privind dreptul de autor si drepturile conexe 79
Legea cu privire la publicitate 81
Codul electoral 83
Legea cu privire la combaterea terorismului 84
Legea privind combaterea activitatii extremiste 85
Codul penal al Republicii Moldova 86
Codul de procedura penala al Republicii Moldova 90
Codul contraventional al Republicii Moldova 93
Codul civil al Republicii Moldova 97

Codul de procedura civila al Republicii Moldova 100




GHID DE STIL CU NORME ETICE PENTRU JURNALISTI
editia a ll-a, revdzuta si completatd

Editat de Asociatia Presei Independente (API)
cu suportul Civil Rights Defenders (Suedia) si UNICEF-Moldova.

La completarea si adaptarea ghidului au contribuit:
Alexandru-Bradut Ulmanu
loana Avadani
Liliana Vitu-Esanu
Petru Macovei
Rodica Mahu
Igor Nagacevschi
Igor Guzun
Loretta Handrabura
Eugeniu Ribca
Ana Butnariuc
Olesea Hancu
Tudor lascenco
Slava Perunov
Alina Radu

Machetare computerizata si coperta:
Andrei Ichim

Tipar:
Casa Editorial-Poligrafica,Bons Offices”
Tel. 500-895, 500-577



